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Resumo

Neste artigo lancamos um olhar amplo e retrospectivo sobre os usos sociais e o imaginario
associado ao radio através das representacdes que os anuncios publicitdrios na imprensa
portuguesa fizeram dos aparelhos de radio, entre 1929 e 1965. Para tal, relacionamos o
desenvolvimento da publicidade ao rddio com o contexto histérico da introducao e vulgarizacdo
dos aparelhos de rddio no lar, fazemos um enquadramento sobre a atividade publicitaria
durante o Estado Novo portugués, e ensaiamos, a partir da recolha documental, uma
periodizacdo para a publicidade aos aparelhos de radio. Sé depois fazemos a analise do discurso
publicitdrio, sistematizando alguns temas e representa¢Ges que a publicidade associa ao
universo radiofdnico.
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Ponto de partida

Este artigo parte de uma recolha de anuncios de imprensa a aparelhos de radios
para, através deles, analisar o discurso publicitdrio sobre o objeto tecnoldgico.
Desmontando o discurso publicitario cremos aceder a representacdo social e cultural
gue a publicidade opera sobre o meio radio. Ou seja, o nosso foco ndo é a tecnologia, e

muito menos a atividade publicitaria; procuramos, antes, lancar um olhar panoramico
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sobre os usos sociais e o imagindrio associado ao radio que sdo “vendidos” pelos
anunciantes nas paginas dos jornais.

Num primeiro momento, faremos um enquadramento tedrico que insira a
tematica da publicidade ao radio no contexto histdrico da introducdo e vulgariza¢do dos
aparelhos de radio no lar. Segue-se uma leitura diacrénica sobre a atividade publicitaria
durante o Estado Novo portugués. SO depois, a partir da recolha que fizemos,
ensaiaremos uma periodizacdo para a publicidade na drea dos aparelhos radiofdnicos,
refletindo também sobre a importancia que as exposi¢cdes e congressos nacionais de
radiofonia tiveram no desenvolvimento deste tipo de publicidade.

Num segundo momento, procedemos a analise do discurso publicitario,
sistematizando alguns temas e representacdes que a publicidade associa ao universo
radiofénico. Através de uma andlise qualitativa dos anuncios publicitarios, nas suas
dimensdes visual e verbal, realcamos alguns dos aspetos denotativos e conotativos que
resultam da tensdo e complementaridade entre as imagens e as mensagens linguisticas
(BARTHES, 1986, 1987).

Em jeito de reflexdo final, e fazendo uma ponte para futuras investigacoes,
lancamos pistas sobre a necessidade de um entendimento das continuidades, ruturas e
do lastro histérico-cultural produzido pelos old media, sem o qual o debate sobre os
new media atuais sai fragilizado.

Do ponto de vista do corpus empirico, optamos pela recolha, recenseamento e
anadlise de anuncios extraidos da imprensa didria (Didrio de Lisboa, Didrio de Noticias e
O Século) e semanal (O Século llustrado) portuguesa. Privilegiamos, em particular, o
Diario de Lisboa, por trés ordens de razdo: 1) todas as edi¢cdes do jornal estdo disponiveis
online através da plataforma digital Casa Comum da Fundac¢do Mario Soares?; 2) trata-
se de um jornal de referéncia publicado num periodo lato de tempo (1921-1990), que

cobre quase todo o século XX portugués; 3) atraia muita publicidade, designadamente

2 A colecgdo do Didrio de Lisboa encontra-se disponivel em: http://casacomum.org/cc/diario_de_lisboa/,
acedida em 23/11/2017.
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de fabricantes e comerciantes de recetores de radio. Concentradmos a nossa atenc¢do no
més de dezembro, durante o qual, por via da comemoragao do Natal e do Ano Novo, o
numero de anuncios tendia a aumentar. No total, recensedmos 254 andncios, que
abrangem o periodo mediado entre 1929 e 1965. Esta opg¢do cronoldgica coincide com
0s primeiros anuncios sobre equipamentos de rddio que encontrdmos no Didrio de
Lisboa, no contexto da realizacdo da Il Exposi¢cao Nacional de TSF em 1929. Estendemos
a investigacdo até 1965, por forma a atingirmos a transistoriza¢do do radio em Portugal

e o0 embate com a televisdo nas pdginas de publicidade dos jornais.

O radio entra em casa: do radiéfilo ao ouvinte

O primeiro emissor existente em Portugal data de 1914, mas as emissdes mais
ou menos regulares sé aconteceriam na década de 1920, através de uma miriade de
pequenas emissoras de bairro, lideradas por radiéfilos e amadores (MAIA, 2009). E com
atraso considerdvel, relativamente aos Estados Unidos da América e a Europa do Norte,
que o radio se instala em Portugal (SANTOS, 2005). O estabelecimento de emissoras
organizadas e regulamentadas é uma realidade apenas na década de 1930. Se nos
ficarmos pelas estagdes principais, que compdem a estrutura radiofénica que se
prolonga até a Revolucdo de 25 de Abril de 1974, vemos que o Radio Clube Portugués
foi fundado em 1931, a Emissora Nacional em 1935, e a Rddio Renascenca em 1937
(SANTOS, 2015).

Se o radio como meio de massas ja o era noutros paises desde finais da década
de 1930, a massificacdo do radio em Portugal consolida-se apenas nos anos 1950.
Progressivamente, o numero de recetores aumenta e o seu preco diminui. Dos cerca de
16.000 aparelhos de radio em 1933 aos mais de 98.000 em 1940 (SANTOS, 1999, p. 124)
vai um caminho no qual o radio assoma nos lares portugueses, instala-se neles e altera
profundamente o fluir do tempo, as relacdes sociais e familiares, modifica rotinas, e

inaugura habitos que se prolongardo pelo século XX dentro (RIBEIRO, 2010).
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O mais importante no processo de afirmagdo do radio nao tera sido a excitagdo
imediata que o novo medium produziu, do ponto de vista do deslumbre tecnoldgico ou
das suas imensas possibilidades comunicativas e técnicas de vencer distancias, mas a
sua vocacdo como objeto que, ao entrar na esfera doméstica, traz a ela entretenimento
e informagdo “aqui e agora”. Como Asa Briggs e Peter Burke referem: “O potencial do
meio s se tornou evidente para a maioria das pessoas, assim como para os especialistas
gue reclamavam falar dele com autoridade, quando o radio entra em casa, primeiro nos
Estados Unidos, e depois na Inglaterra e na Holanda” (BRIGGS e BURKE, 209, p. 150).

Recorrendo a Taylor (2012), e ao retrato que faz da experiéncia americana, o
radio provoca um efeito sem precedentes na vida quotidiana: o que outrora sé podia
ser encontrado fora de portas, agora entra com a maior facilidade em casa. Com as
noticias, a musica, a informacdo, o teatro e outro tipo de programacao diaria
radiofénica, as pessoas ja ndo tém de sair para ser “entretidas”. Sublinha o autor: “O
radio fez com que todos os que possuissem um, fossem empresarios do espetaculo. Eles
podiam ouvir tudo o que quisessem” (TAYLOR, 2012, p. 240).

Ao tornar-se objeto do lar e do quotidiano, o radio esbate as fronteiras entre o
gue é publico e privado e opera transformagdes profundas na intimidade dos individuos
(TAYLOR, 2012, p. 247). O radio &, alias, ele proprio, intrinsecamente intimo porque
acontece no universo doméstico, em casa das pessoas (TAYLOR, 2012, p. 252).

Também em Portugal o rddio assume um papel tutelar no espaco doméstico e,
em particular, na divisdo da casa mais propicia ao lazer e a socializa¢ao: a sala de estar.
A semelhanca do que aconteceu noutras latitudes, mas num periodo bem mais tardio,
o radio destrona a grafonola e o gramofone e configura-se como o0 meio de comunicagao
que responde “as necessidades de comodizacdo do lazer” (RIBEIRO, 2010, p. 127-128).
Ainda que condicionado pela ditadura, o radio penetra em todas as camadas sociais,
alarga imagindrios e amplifica o mundo. Nas palavras de José Ricardo Carvalheiro (2014,

p. 10):
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De um modo ou de outro, aqueles que eram entdo novos media nao
deixaram de reconfigurar a paisagem comunicativa da altura, nem
deixaram de envolver uma potencial expansdo dos universos
simbdlicos ao alcance de novas audiéncias, mesmo num contexto de
circunscricdo cultural e propaganda ideoldgica ditadas por um regime
autoritario e conservador.

Os escritos de Mdrio Marques, autor de palestras humoristicas na Emissora
Nacional e no Radio Clube Portugués, sdo reveladores da importancia e vitalidade que o
radio obteve dentro de portas: “Um aparelho de telefonia é hoje um objecto tdo
necessario a saude do lar como uma banheira de ferro esmaltado ou um frasco de sais
de frutos” (MARQUES, 1937, p. 47).

Um outro autor, Alfredo Cabral, estabelece em 1938 um didlogo humoristico
entre uma telefonia e um gramofone. A um canto esta o velho gramofone, ultrapassado,
enguanto numa mesa ao centro estd a telefonia, sinal de progresso e bem indispensavel
em qualquer casa: “Toda a casinha moderna, / embora seja modesta, / se tiver telefonia,
/ é lar que estd sempre em festa” (CABRAL, 1938, p. 6).

Olavo d’Eca Leal, locutor e autor de didlogos radiofénicos, repete o confronto
humoristico entre uma grafonola e um recetor de radio, e atribui ao radio um novo lugar
na casa e competéncias alheias a velha grafonola. Colocando o radio em discurso direto,
este apresenta-se nos seus predicados: oferece “noticiarios de guerra em seis inguas
diferentes”, “tem sempre musica e falatério para todos os gostos”, ao contrario da
grafonola ndo é um “corpo morto”, funciona de manha a noite, e coloca a disposicao da
dona da casa orquestras, reportagens e vozes “vivas” (LEAL, 1944, p. 19-21).

Sem a domestica¢ao do radio, o seu alcance, a afetividade gerada, a imaginacao
despertada, e a sua centralidade na vida dos individuos durante décadas ndo teriam
lugar. De igual modo, se o individuo permanecesse amador, mais entusiasta da
parafernalia técnica do que do conteldo e das potencialidades sociais e culturais do
radio, se ndo se construisse como ouvinte, a publicidade neste ambito ndo teria a

oportunidade de se afirmar.
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A publicidade aos aparelhos de radio no Estado Novo

Antes de procedermos a uma aproximacao a alguns anuncios de aparelhos de
radio do ponto de vista do seu contetdo e mébil discursivo, importa analisar a montante
o estado da arte da atividade publicitaria durante o Estado Novo portugués, identificar
algumas tendéncias especificas da publicidade aos aparelhos de radio que observdmos
aquando da recolha documental, e perceber como as exposi¢cdes e congressos nacionais
em torno do universo radiofdnico, ocorridos no final da década de 1920 e durante a
primeira metade da década de 1930, se revelaram bons pretextos e acontecimentos

motivadores do desenvolvimento de anuncios nas paginas dos jornais portugueses.

A publicidade no Estado Novo

A tese de doutoramento de Rui Estrela (2004, 2005), que seguiremos de perto
neste ponto, é o Unico trabalho de félego conhecido que enquadra o fendmeno
publicitario durante o Estado Novo de Oliveira Salazar e Marcello Caetano. Nao sendo
um trabalho que explore a dimens3do subjetiva da publicidade, ligada a emocgdes ou a
partilha de cddigos sociais, direciona-se antes para a dimensao pratica da publicidade
enquanto plataforma de comunicagao comercial e de instrumento ao servigo das
empresas. Estrela distingue quatro periodos cronolégicos fundamentais: de 1932 a
1938, de 1939 a 1945, de 1946 a 1959, e de 1960 a 1973.

No primeiro periodo, os empresarios manifestam uma enorme dificuldade em
reconhecer as vantagens no investimento em publicidade. O recurso a publicidade é
feito sobretudo através da imprensa, e quase sempre de forma pontual, a pretexto, por
exemplo, de promoc¢des. Com exce¢ao de produtos como os téxteis, a maior parte dos
produtos anunciados ndo sdo de producdo nacional. O Estado Novo portugués recorre
institucionalmente ao cartaz, mas sempre numa perspetiva de propaganda,
favorecendo o discurso nacionalista e ideoldgico, e condicionando o desenvolvimento

da publicidade enquanto atividade auténoma organizada. O analfabetismo e a
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ruralizacdo de uma populacdo culturalmente pouco robusta, o fraco desenvolvimento
urbano, a debilidade de uma burguesia com poucas capacidades de investimento, o
deficiente desenvolvimento de infraestruturas, o controlo do Estado e a censura
alimentada pelo regime ditatorial foram fatores determinantes para que a publicidade
permanecesse sem inovacOes significativas. A realidade portuguesa contrastava em
absoluto com o dinamismo internacional, designadamente no que respeita ao
desenvolvimento das agéncias de publicidade.

Os anos da Segunda Guerra Mundial conduziram a uma diminuicdo do
investimento publicitario e a um retrocesso da atividade publicitdria. A importancia dos
anunciantes multinacionais diminui, mas verifica-se um aumento relativo dos
anunciantes portugueses. As dificuldades e a precariedade das agéncias de publicidade
agravam-se. A imprensa continua a ser o meio privilegiado de divulgacado da publicidade,
com o radio e o cinema a terem um papel marginal. No confronto com a situa¢do da
atividade publicitaria a nivel internacional verifica-se uma maior aproximacdo da
situacdo nacional, ndo porque o pais tenha vivido um desenvolvimento econémico
gerador de mudancas na “industria” publicitaria, mas porque houve um retrocesso dos
paises envolvidos no conflito mundial.

O pdés-guerra é o momento em que Portugal é arrastado para a industrializacao
e para a internacionalizacdo da sua economia. Ao mesmo tempo, verifica-se um
acentuar do fluxo migratdrio em direcao as cidades, o incremento de uma classe média
mais instruida, um aumento dos contactos internacionais e uma certa abertura das
mentalidades as influéncias estrangeiras. A publicidade vé o seu caminho mais facilitado
para a organizacao e profissionalizacdo do seu negdcio, e para a difusdo e aceitacdo da
sua mensagem. Sem que a imprensa perca importancia, os investidores e anunciantes
fazem do radio, entdo um meio de enorme popularidade, e do cartaz publicitario
importantes meios difusores. A mulher passa a ter um papel importante na captacao do
interesse do consumidor por via da publicidade, evidenciando uma mutacao de valores
sociais que permite a sua erotizacdo e um refrear da sua utilizacdo enquanto

representacdo e esteio da familia e do lar. Os maiores anunciantes sdo as empresas
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relojoeiras, de eletrodomésticos e a industria automdvel, bem como as empresas de
produtos massificados como os alimentares ou de higiene e beleza. Para além da
utilidade dos produtos, irrompem outros valores nas mensagens publicitarias, como o
conforto, a beleza ou o prestigio.

O periodo de 1960-1973 assiste ao desgaste do regime politico e ideoldgico do
Estado Novo portugués, a uma viragem decisiva na economia e a uma abertura a novos
valores (individualismo, estilo de vida burgués, ideia da efemeridade e descartabilidade
dos objetos), que alavancardo o negdcio publicitario. Surgem agéncias nacionais e
internacionais, e diversificam-se os formatos e estilos dos materiais e do discurso
publicitarios, cada vez mais criativos. A imprensa, que sempre fora o meio mais
privilegiado pelos anunciantes, vé-se agora secundarizada pelo advento e poder
comunicativo da televisdo, sendo que o radio ainda mantém um papel importante. Os
valores ligados ao prazer, ao conforto e ao luxo acentuam-se como eixos de promoc¢ao
dos produtos.

Apesar do estrangulamento de ordem politica, do marasmo sociocultural, e dos
desfasamentos face a realidade internacional, progressivamente a publicidade
portuguesa acaba por recuperar o atraso e constréi-se como profissdo, atividade
organizada e elemento quotidiano de dinamizacdo e nivelamento de gostos,

comportamentos, tendéncias de consumos e aspiragdes.

O Congresso de Radiotelefonia e as Exposigoes de Radio (1929-1935) na divulgag¢ao
dos aparelhos de radio

No final da década de 1920, e ao longo da primeira metade da década de 1930,
Portugal foi palco de seis exposi¢cdes de radio e de um congresso sobre radiotelefonia
(QUADRO 1). O aumento do consumo doméstico da eletricidade, as crescentes
inovacoes técnicas nos aparelhos de radio, o incremento das emissdes de radiotelefonia
e o crescente interesse do publico pelo universo radiofdnico sdo o pano de fundo que

explica a realizacdo e a divulgacdo deste tipo de iniciativas (MALVEIRO, 2014, p. 85-110;
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MATOS e MALVEIRO, 2015). Num pais sem industria capaz de fazer pressdo publica,
estes eventos foram, na sua maioria, organizados por empresarios e comerciantes
ligados ao sector do radio e da eletricidade. Os aparelhos eram apresentados em stands
(FIG. 1), num espago comum, o que permitia que os visitantes pudessem avaliar e
comparar as caracteristicas técnicas, as qualidades estéticas e os precos destes objetos,
cada vez mais talhados para o uso partilhado, popular, em ambiente doméstico.

Quadro 1 - Exposicdes de Radio e Congresso de Radiotelefonia realizados em Portugal nas
décadas de 1920 e 1930 (adaptado a partir de MALVEIRO, 2014, p. 85-110; MATOS e MALVEIRO,

2015).

Exposi¢des/ Congressos Data Local N.2 de
stands
Grande Exposi¢cdo Nacional de TSF 17 a 27 de fevereiro de | Sociedade Nacional de 18
1929 Belas Artes
Il Exposi¢ao Nacional de TSF 30 de novembro a 8 de | Sociedade Nacional de 15
dezembro de 1929 Belas Artes
Il Exposigdo Nacional de TSF 13 a 23 de dezembro Sociedade Nacional de 13
de 1930 Belas Artes 1 5 4
Exposicdo de Artigos de TSF [IV 29 de maioa 5de Sociedade de Geografia 14
Exposicdo] junho de 1932 de Lisboa
Congresso Nacional de Radiotelefonia | 29 a 31 de maio de Sociedade de Geografia --
1932 de Lisboa
V Exposicdo de Radio e Electricidade 1210 de dezembro de | Paldcio de Exposicoes 35
1934 do Parque Eduardo VII
VI Exposicdo de Radio e Electricidade 16 a 24 de novembro Paldcio de Exposicdes 32
de 1935 do Parque Eduardo VII
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Figura 1 — Stand da Philips na V Exposi¢do de Radio e Eletricidade, em 1934 (Fonte: Biblioteca de Arte da
Fundac3o Calouste Gulbenkian) 3

Analisar esta multiplicacdo de eventos em torno do radio permite seguir-lhe os
progressos tecnolégicos, notar o desenvolvimento do comércio de materiais de radio,
visivel no aumento de participacdo das casas comerciais nas exposicdes (se na primeira
exposicdo, em 1929, eram 18 os stands, na exposicdo de 1934 ja eram 35), e assistir a
progressiva adesdo do publico.

Em fevereiro de 1929, aguando da primeira exposicao, era ainda o tempo dos
amadores, sem que houvesse uma radiodifusdao regular e sem que a atividade
radiofénica estivesse regulamentada. Numa légica experimental, de descoberta e
manipulac¢do do objecto técnico, adaptando-o as suas necessidades, esta exposicao foi
importante na divulgacao do radio, mas atrativa sobretudo para senfilistas e radidfilos.
Como refere o catdlogo da VI Exposicdo relativamente ao primeiro certame: “A
exposicdo teve um cardcter diferente de todas as outras que a sucederam, pois foram
apresentados mais materiais para a construcao de postos do que propriamente
aparelhos fabricados” (V EXPOSICAO..., 1934, p. 14).

A VI Exposi¢ao de Radio e Eletricidade, em novembro de 1935, ocorre meses
depois do arranque da Emissora Nacional, num ambiente de progressiva afirmacao do
radio em Portugal e da sua vulgarizacdo no lar (RIBEIRO, 2010). Sdo de triunfo os ecos
da imprensa da época sobre esta exposi¢do. E “um verdadeiro acontecimento”, com
“milhares e milhares de pessoas”, organizado de “maneira moderna e sugestiva”,
contribuindo para a divulgacao das ultimas novidades em aparelhos, “para se estar em
casa ao par do que se passa em todo o mundo por intermédio das numerosas estacoes
emissoras mundiais” (DIARIO DE LISBOA, 22/11/1935, p. 5).

O jornal O Século sublinha a continuidade tecnoldgica sem grandes ruturas nem

aperfeicoamentos revolucionarios: “Este ano ndo trouxe as espetaculosas invencées de

3 Fotografia disponivel em: https://www.flickr.com/photos/biblarte/8509061933/in/album-
72157606577280953/, acedida em 23/11/2017.
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alguns dos anos anteriores. Chega quasi a pensar-se que estd inventado tudo quanto
podia inventar-se para tornar os aparelhos de raddio sensiveis, seletivos e perfeitos sob
o ponto de vista musical” (O SECULO, 16/11/1935, p. 9).

Aos tempos de consolidagdo do radio em termos técnicos e tecnoldgicos,
corresponde também uma certa cristalizagdo dos habitos de consumo. A data da ultima
exposicdo, o radio é, em definitivo, uma realidade instalada.

Antes, em 1932, o Congresso Nacional de Radiotelefonia, uma iniciativa de O
Século (FIG. 2), com o apoio do Radio Clube Portugués e da Rede dos Emissores
Portugueses, ja havia tido um papel importante, discutindo orienta¢des para o
desenvolvimento do radio em Portugal e da futura Emissora Nacional. Era mais um
marco na afirmacdo do radio em Portugal, das suas valéncias e da sua urgéncia social,
bem expressa nesta afirmacao do jornal dirigido por Jodo Pereira da Rosa, no contexto

deste congresso:

A TSF (...) ndo é nem um passatempo, nem um capricho, nem uma
mania de espiritos futeis. E uma necessidade imperiosa do nosso
tempo. E a maravilha das maravilhas, que pde o homem
instantaneamente em contacto com o universo. E o maior instrumento
de cultura e de civilizacdo descoberto até hoje pelo génio humano. E o
teatro, é o livro, é o jornal, é a musica, é a arte que se exprime pelo
som e pela imagem em casa de cada um. (O SECULO, 29/5/1932, p. 17)
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A importancia deste congresso e das exposicdes da especialidade articula-se
particularmente com o foco deste trabalho: a publicidade. Estes eventos serdo motor
dos anuncios de imprensa a aparelhos de radio a partir de finais da década de 1920 e
espelham um conjunto de mudancas que se operardo na forma, no conteudo e no
publico-alvo a que se destinavam os anuncios. No Didrio de Lisboa, por exemplo, os
primeiros anuncios relacionados com o radio tém lugar em dezembro de 1929,
associados a Il Exposicdo de TSF entdo em curso. Os gramofones anunciados em anos
anteriores perdurardo nas paginas dos jornais para |d da década de 1930, mas o radio
adquire agora um valor como objecto de consumo que os suplantara.

Analisando os primeiros anuincios relacionados com a exposicao de dezembro de
1929 (FIG. 3), o publico-alvo ainda sdo os “amadores de radio” e os “radiéfilos”, a quem

na visita aos stands se promete ndo o aparelho acabado, mas os componentes para o
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fabricar. Acumuladores, transformadores, amplificadores e recetores sdo os principais
atrativos em exposicao, alimentando o “faca vocé mesmo” amador e pioneiro no
dominio da tecnologia do radio. A mostra e venda destes equipamentos acrescia a
disponibilizacdo de “esquemas, catalogos e todas as informagbes” para esta bricolage
radiofénica. Volvidos seis anos, a publicidade na imprensa ja ndo se refere a pecas e
acessOrios, mas anuncia equipamentos prontos a usar, esteticamente agraddveis e
apelativos, destinados a fazer parte do mobilidrio doméstico (FIG. 4). Sem que se seja
mencionado o publico-alvo, o progresso técnico e estético indicia ja um processo de
massificacao deste tipo de equipamentos. O anuncio do “novo Philco 1936” é paradigma
de um outro tempo, e fruto da “experiéncia Unica e formiddvel da fabricacdo de 6

milhdes de recetores”.

no Stand da NSNS

" ===""IRADIO 158
| rermesoee: | TECNIC A

1 lomihingy Hart na Il Exposicdode T. S. F.

figss s wissris LisSsen os radiofilos portugueses tém 4 sua dis-
Aparelhes rectplores, ampliicaecs de gramolese ¢ §oosicdio todas as informagdes relati-

m'm-mgiimu-a-- umm OR I ON

1S, G. 3" o ;rumfnam;dndms 3
TP T esmultiplicadores .
fcmlr d bl ““Fulto - iy et

grafo”
ferrameatas para o amader & radio

Forssnemos gralullamesls T;, i . W,

ealaisgos o bedes me Inferma - R. E
Rua Eugerniio dos Santos, 75 Sanggznﬁdgﬁ -

L]
i
LISBOA chagada de

alfterna 10 v. e conti-
nua 220 v., eic., elc.

novos hos de seschor gue
alnda figuram na Exposicdo

Figura 3 — Dois dos primeiros anuncios a equipamentos de radio encontrados, no contexto da Il
Exposicdo de TSF (Fonte: DIARIO DE LISBOA, 2/12/1929, p. 4).
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p. 13).
Tendéncias da publicidade aos aparelhos de radio em Portugal

A andlise exploratdria de mais de 250 anuncios de imprensa, entre 1929 e 1965,
permite-nos ensaiar uma periodizacao que nos da algumas pistas sobre a forma como a
imagem dos aparelhos de radio — e do prdprio radio enquanto pratica sociocultural —foi
construida junto do publico. Em tracos largos encontramos uma certa coincidéncia
cronolégica entre a periodizacdo que Rui Estrela (2004, 2005) faz para a atividade
publicitaria do Estado Novo e a que fazemos para o caso especifico da publicidade aos
aparelhos de radio, circunscrita a imprensa. As divergéncias talvez possam ser
explicadas na exata medida em que os eixos de andlise sdo distintos. Se a Estrela
interessam sobretudo os meios, a nds move-nos a interpretagdao da mensagem e a sua
capacidade de construir significados culturais e representacdes sociais.

No quadro das grandes transformacdes operadas pelo desenvolvimento e
aumento do consumo da eletricidade em Portugal, as primeiras décadas do século XX

sdo férteis em anuncios a lampadas (FIG. 5) e, a um nivel especifico da aplicacdo da
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eletricidade, ao gramofone (FIG. 6). Ambos os objetos anunciados na imprensa,
tecnologicamente anteriores ao radio, serdao modelos de uma certa representagdo que

do radio a publicidade fara, como veremos adiante.
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Figura 5 — Antincio as lampadas “Arlita” da Philips (Fonte: DIARIO DE LISBOA, 16/11/1929, p. 10).
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Figura 6 — Antncio a grafonola Columbia (Fonte: DIARIO DE LISBOA, 15/11/1929, p. 6).
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A década de 1930, que consideramos, nesta matéria, corresponder ao periodo
entre 1929 e 1940, surge como um periodo de absoluta novidade e modernidade no que
aos aparelhos e componentes do rddio diz respeito. Muitos sdao os anuncios feitos
apenas de texto (FIG. 7), até porque para promover as inovacdes técnicas — um dos
principais objetivos dos anuncios neste periodo —, a componente visual e estética seria
secunddria. O “bom” imperava sobre o “belo” no discurso publicitario. Em termos de
publico-alvo, os anuncios deslocam-se dos amadores de radio para a familia,
consolidando a ideia do radio como aparelho doméstico. Os anuncios de Natal
reforgavam este enraizamento no lar e a transversalidade familiar (FIG. 8). Para além de
objecto familiar, tecnicamente rigoroso (FIG. 9), é logo neste periodo inicial que o radio
surge como veiculo de comunicacdo com o mundo (FIG. 10). Marco caracteristico da
publicidade aos equipamentos de radio serd sempre o som e, em especial, a musica (FIG.

161
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Figura 7 — Anuncio apenas com discurso verbal (Fonte: DIARIO DE LISBOA, 13/12/1930, p. 4).
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Durante o periodo da Segunda Guerra Mundial verifica-se uma considerdvel
diminui¢do de anuncios, inclusive a aparelhos de radio, sendo que os existentes sdo de
pequena escala. A auséncia ou pouca expressdao dos anuncios a aparelhos de radio
coincide, no entanto, com o aparecimento de anuncios relativos a emissdes radiofdnicas
em lingua portuguesa emitidas a partir de Inglaterra (FIG. 13), da Alemanha ou mesmo
da América (FIG. 12), destinadas ao publico portugués e captdveis em Portugal,
indicando em que frequéncia as emissdes seriam audiveis. Os emissores dos principais
paises envolvidos na Guerra chegam a Portugal, prolongam no éter as estratégias de
propaganda, e despertam a curiosidade e o entusiasmo de quem os ouve face a
mensagem ideoldgica, a informagao sobre o conflito e as novidades oferecidas pela

programacao (RIBEIRO, 2005, 2014).
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Figura 1 — Anlncio as emissdes radiofénicas Figura 2 — Anuncio as emissGes radiofdnicas
provenientes dos EUA durante a Segunda Guerra provenientes da BBC durante a Segunda Guerra
Mundial (Fonte: DIARIO DE LISBOA, 2/12/1942, p. Mundial (Fonte: DIARIO DE LISBOA, 24/12/1942,
2). p. 16).

Apds a Segunda Guerra Mundial ha um aumento exponencial de andncios e uma
nova linha de discurso aparece. A portabilidade e a reducdo das dimensdes dos

equipamentos irrompem como caracteristicas fundamentais associadas a versatilidade
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dos mesmos, com marcas como a Emerson (FIG. 14) e a Ecohophone (FIG. 15) muito
voltadas para esta linguagem e para este tipo de produto. E também no pés-guerra que

a imagem feminina aparece mais associada aos anuncios de radio, tal como Rui Estrela

(2004) sublinha.
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Figura 14 — Antncio a um radio portatil da década de 1940 (Fonte: DIARIO DE LISBOA, 18/12/1948, p.
10).
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15).

No final da década de 1950, o radio adquire um valor publicitario periférico. Ndo
porque tenha perdido lugar ou fungdes sociais, mas porque o advento da televisdo em
Portugal toma para si a novidade que o radio detivera e apropria-se da linguagem com 1 66
que esta era “vendida”, eclipsando-a no espectro publicitdrio (FIG. 16). Os anuncios ao
radio perdem destaque nas paginas de publicidade dos jornais. Por outro lado, os
equipamentos de radio deixam de ser objetos autdnomos de promog¢ao comercial para
passarem a integrar anuncios que atestam a profusdo de equipamentos eletrénicos de

gue o aparelho de radio é apenas mais um (FIG. 17).



Vol 9, Num 01

Edicdo Janeiro —Junho 2018

ISSN: 2179-6033
ydicos.ufop.br/pp/index.php/radio-leituras

Radio-Leituras

167

Figura 16 — A era da televis3o na publicidade (Fonte: DIARIO DE LISBOA, 18/12/1965, p. 21).
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Figura 17 — O radio é sé mais um equipamento eletrénico no meio de tantos (Fonte: DIARIO DE LISBOA,
8/12/1965, p. 14).
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O discurso publicitario sobre os aparelhos de radio

A publicidade, no discurso que estabelece sobre os seus objetos, chama a si
conceitos como modernidade, novidade, exclusividade, qualidade, rigor, eficacia ou
beleza. Vender um produto implica atribuir-lhe um estatuto de exceléncia que convoca
no consumidor o desejo de o ter. Foi também assim com o radio, ao longo do lato
periodo analisado. Mas a linguagem mais cristalizada e comum aos anuncios
publicitdrios em geral, sobressaem linhas de discurso verbal e visual que ndo sé
identificam e caracterizam as marcas como, por extensao, contribuem para a construgao
de uma representacdo do objecto e do universo simbélico a que pertence. Interessa-
nos, no caso do radio, perceber a constelacdo de ideias atribuidas ao objecto radiofénico
gue, caracterizando-o como artefacto, exprimem muito mais do que as potencialidades
técnicas e funcionais. Interessa-nos avaliar, a partir da recolha feita, os usos
socioculturais que a mensagem publicitdria atribui aos aparelhos difusores de radio e ao
radio enquanto pratica de comunicacdo, na relacdo com os individuos.

Produto do lar

Os aparelhos de radio surgem na publicidade, sobretudo na década de 1930,
como objetos votados ao lar e a familia. E junto a uma arvore de Natal que uma familia
desembrulha o seu primeiro recetor (FIG. 18). O texto que acompanha a imagem remete
para fruicao coletiva daquele que era o new medium nascente: “é tao agradavel o som,
tdo simples o manejo do aparelho... veras como vamos ter serdes agradaveis”. A mesma
imagética ja havia sido utilizada anteriormente em anuncios a lampadas. O
desenvolvimento da iluminagdo elétrica em casa inspira anuncios com a representacao
de contextos familiares, nos quais a lampada ocupa a mesma centralidade que o radio
ocupara depois. E a luz da lampada que a familia se retne, ainda n3o para ouvir radio,
mas para ler o jornal, descansar ou brincar (FIG. 19). O mesmo se verificard com o
gramofone, posteriormente substituido pelo rddio. Num anuncio de 1929, da His
Master’s Voice, uma mae vigilante vé os filhos brincar, sendo o gramofone o elemento

central (FIG. 20).
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Figura 18 — O radio em ambiente doméstico e familiar (Fonte: DIARIO DE LISBOA, 22/12/1930, p. 10).
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L

O mundo a disposi¢cao

Uma das primeiras mensagens que a publicidade oferece sobre os recetores de
radio reside na sua associacdo ao conceito de mundo. Possuir um aparelho de radio é
ter “aquele que durante muitos anos pord o mundo a sua inteira disposi¢do” (O SECULO,
25/12/1938, p. 25).

Um slogan frequente nas péginas de publicidade dos jornais foi “A chave que
abre o mundo”, da Philips (FIG. 21). No anuncio, um individuo introduz uma chave numa

fechadura que é um globo terrestre. Esta imagem é acompanhada, em baixo, por uma
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de um recetor de radio. Com outro cuidado estético e ocupando uma pagina inteira,
esta ideia de acessibilidade ao mundo através do radio esta igualmente patente num
anuncio de 1940 da mesma marca, com a representacdo grafica de um globo terrestre,
acompanhado de um recetor, e de uma faixa com o slogan “Ouca o0 mundo inteiro com
Philips Radio” (FIG. 22). A este mundo é frequentemente associada a possibilidade de
escutar emissoras de toda a parte. Mas aceder ao mundo é também ter a possibilidade
de usufruir, através da compra de um Unico aparelho, de uma programacao vasta e
diversa em conteudos. E neste sentido que a Lincoln promete que com apenas 545500
é possivel ir ao futebol, ao teatro e ouvir musica (DIARIO DE LISBOA, 26/12/1940, p. 7).
Estava ainda muito longe o advento da autoestrada da informacao que na década de

1990 ligaria o mundo, mas a vontade de ir para além do bairro e do pais ja existia.

e TOTEIRNE DATE 40 Cenwndn
he eo rases sgariee sutwhodes. hive
beree

Figura 21 — O aparelho de radio é “a chave que abre o mundo” (Fonte: O SECULO, 20/10/1935, p. 8).
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Figura 22 — O radio é “o mundo inteiro” (Fonte: O SECULO ILUSTRADO, 16/3/1940, p. 8).

O radio é musica

Uma das ideias mais fortes e transversais a todo o periodo para o qual fizemos a
recolha de anuncios é que o radio é eminentemente um recetor de musica. A despeito
de ser também veiculo de informacdo ou de programacdo ndo musical, o aparelho de
radio é anunciado na imprensa como sendo, sobretudo, um aparelho de exceléncia na
captacdo e difusdo do som, sendo “Perfeitamente musical!” (DIARIO DE LISBOA,
23/12/1950, p. 10), dando a ouvir “As maiores celebridades” (DIARIO DE LISBOA,
11/12/1950, p. 10), oferecendo uma “Musicalidade perfeita e tonalidade pura” (DIARIO
DE LISBOA, 5/12/1950, p. 11) e sendo “Suave e agradavel como o canto do rouxinol”
(DIARIO DE LISBOA, 2/12/1936, p. 6). A estes slogans associa-se, geralmente, a imagem

de um radio acompanhado por instrumentos musicais ou instrumentistas.
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Esta ténica na musicalidade do radio é particularmente notdria nos anuncios
recolhidos no Didrio de Lisboa, referentes a 1950, nomeadamente numa série de
anuncios da marca Luxor. E o caso do anuncio abaixo (FIG. 23), que estabelece uma
identidade entre o compositor Beethoven e o equipamento de radio. Juntos sdo
“Incompardveis na musica”. Um outro anudncio, da Philco, mais recuado no tempo,
compara o radio a um instrumento musical. Nesta criacao de identidade, a figura da
fadista Severa e os seus dotes musicais (“a sua garganta de ouro e a sua guitarra boémia
traduziam em perfeito equilibrio o frémito de um corac¢ao luziada”) sdo o modelo para
o radio em questdo. E so ele é capaz de reproduzir a musica de uma forma clara, fiel ao
original e ndo distorcida: “Se a Severa ressuscitasse e cantasse ao microfone, os
recetores Philco ressuscitar-lhe-iam a voz e a guitarra com aquela realidade e equilibrio”
(FIG. 24).

Esta assuncdo do radio como recetor e veiculo de fruicdo da musica serd uma

constante ao longo do tempo, sublinhando aquela que é uma das caracteristicas

identitarias fundamentais do radio: a sua matriz sonora.

JUXOR o

A GRANDE MARCA SUEFCA

Figura 23 — A identidade entre o aparelho de radio e a musica (Fonte: DIARIO DE LISBOA, 24/10/1950, p.
6).
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Figura 24 — O radio como instrumento musical (Fonte: O SECULO, 29/5/1932, p. 22).

O radio tem género?

Como dissemos, o pos-guerra trouxe um outro lugar para a mulher na
publicidade portuguesa. Também no discurso visual publicitario dos aparelhos de radio
as figuras femininas assumem um maior destaque e mudancas na sua representacao. A
mulher ja ndo se resume ao papel de dona de casa, acompanhada pelo marido e filhos,
e compondo um quadro familiar pacifico no qual o radio é usufruido coletivamente.
Também ja ndo fica amorosa e candidamente sentada a ouvir radio acompanhada pelo
namorado (FIG. 25).

Ainda em 1940, num anuncio da marca Ponto Azul, a mulher surge associada ao
objecto radiofdnico em pose sensual, semideitada, num vestido decotado, capaz de
“emocionar e seduzir”, tal como a musica que sai do aparelho (FIG. 26).

Em 1961, um anuncio de pagina inteira da mesma marca faz uma outra
representacdo da mulher (FIG. 27). A figura feminina é apresentada em pose
descontraida, sentada sobre si propria, de pernas cruzadas, com ar jovial e, pormenor
importante, a fumar. Este conjunto de referéncias graficas, acompanhadas do slogan

“Para a gente de hoje... o rddio de amanha”, remete para um tempo de recomposicao
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dos papéis sociais tradicionais, de modernidade dos costumes a que corresponde a
modernidade do produto e, como mostra o anuncio, de desafio aberto ao
conservadorismo através da ostenta¢do simbdlica do cigarro por uma mulher. A “gente
de hoje” do slogan ja ndo é, pese embora as continuidades que sempre prendem as
representacdes sociais tradicionais ao passado, a mulher passiva e irrepreensivel, com

vocacao histérica para a vida doméstica.
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Figura 26 — Erotizacdo da mulher na publicidade a aparelhos de radio (Fonte: DIARIO DE LISBOA,
20/13/1940, p. 8

)
PARA A GENTE DE HOJE. . . @“l

o

RADIO
DE AMANHA

+ Excelente qualidade de som
+ Excepeclonal beleza de linhes

+ Desdobramento especial 6= ondas curtas
+ Focliidades de manejo

+ Ligagdo pars Gravador e Gira-dlscos

+ Assisténcis técnica perfeita

ZOBERT BOSCH (PORTUGAL) LDA.

Figura 27 — O radio tem a modernidade de uma mulher que fuma (Fonte: DIARIO DE LISBOA, 3/12/1961,
p. 10).

Na palma da mao

A partir da década de 1940, muito antes do transistor, comeg¢am a surgir
anuncios que apontam para a miniaturizacdo dos objetos de radio. “Ndo se medem aos
palmos” (O SECULO ILUSTRADO, n. 190, 23/08/1941, p. 25), “Os homens n3o se medem
aos palmos! O Echophone Radio também n3o!!!” (DIARIO DE LISBOA, 16/12/1947, p. 4)
ou “Unico no seu tamanho” (DIARIO DE LISBOA, 30/12/1948, p. 11) sdo slogans que
atestam essa transformacao técnica que sera também cultural.

Um dos anuncios da marca Echophone é exemplificativo da alteracdo de
tamanho que os radios vao progressivamente sofrer (FIG. 28). Com o slogan “Um
pequeno radio de grande projecdo!” e um elemento visual que remete para uma
projecdo cinematografica na qual uma imagem de pequenas dimensdes do aparelho se

converte numa outra maior, este anuncio transmite a ideia da impossibilidade de

176



Vol 9, Num 01

Edicdo Janeiro —Junho 2018

ISSN: 2179-6033
ydicos.ufop.br/pp/index.php/radio-leituras

tio-Leituras

o]

estabelecer uma correlagdo entre dimensdes e propriedades técnicas. Apesar de
pequeno este radio diz-se “Grande na qualidade, grande na apresentacdo”. Ao mesmo
tempo, a redugao do tamanho do objecto técnico permitiu a redug¢ao do seu preco,

como o anuncio enfatiza.

de ghande

_ ECHODHONE.\ |

PEQUENQ NOPRECO

UIUHYU L woarReseRmagho - esc. 1980800 177

TECNICAY APERFESCOADA . ‘COM
DESDOBRAMENTO  ELECTRICO- NAS ONDAS CURTAS |

Figura 28 — Miniaturizacido e embaratecimento dos aparelhos de radio (Fonte: DIARIO DE LISBOA,
4/12/1947, p. 11).

Também a Philips apostou, na década de 1940, na miniaturizacdo, através do
modelo “Philetta” (FIG. 29). O anuncio que destacamos nao refere de forma explicita o
tamanho do equipamento, preferindo salientar as caracteristicas técnicas e o baixo
preco. Sob o mote “Philetta é a alegria da familia”, o anldncio remete para um ambiente
domeéstico, colocando em destaque uma familia em torno do pequeno radio. A mesma
ideia de leveza aparece num outro anuncio deste modelo, em que uma mao sustenta

no ar um pequeno recetor (FIG. 30).


http://www.periodicos.ufop.br/pp/index.php/radio-leituras

Quando o radio era o new medium: uma analise
exploratdria da publicidade na imprensa
aos aparelhos de radio em Portugal

Radio-Leituras

Claudia Henriques

“PHILETTA™
£ A ALEGRIA DA FAMILIA

O popviar “PHILETTA" € om recepiar PRILIPS
RS fa “NOVA SEMIE MOLANDESA " —on
Precs acestivel @ G4 (B4 18 CIELAT) On Carravie
arven DI (MO N QITS (¢ eedie Cuts,
mEs 0 rpn Pulests wlave o som. Aks

PHILIPS

-

PHILIPS PORTUGUESA sanu |
ABRIe hanme e Be— NDI: :."2”&-"- o (OWara Se bomiee 0o Comen =

Figura 29 — O modelo portatil “Philetta” da Philips (Fonte: DIARIO DE LISBOA, 7/12/1945, p. 6).
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Figura 30 — Anuncio (parcial) do modelo portatil “Philetta” da Philips (Fonte: DIARIO DE LISBOA,
16/12/1945, p. 6).
Com a transistorizagao do radio (FIG. 31), o menor volume ocupado, a leveza

conseguida e a reducdo do preco, a miniaturizacdo ganha novo impeto e popularidade

na década de 1960.
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Figura 31 — Antncio (parcial) a radios portéteis transistorizados (Fonte: DIARIO DE NOTICIAS,
19/12/1966, p. 26).

Para todo o lado

A par da miniaturizacdo, e em estreita relacdo, aparece na publicidade o conceito
de portabilidade do equipamento.

Num anuncio de 1950 é promovido um aparelho ainda a vélvulas com aindicacdo
“Portateis para quarto, escritorio, etc.” (FIG. 32). Um outro anuincio do mesmo ano
mostra parte de uma casa onde sdo visiveis um quarto e uma sala de estar, em relagao
com a imagem abaixo de um radio da marca Siera. Como legenda construtiva das
imagens salienta-se que este radio é “o pequeno recetor para colocar na sala, no quarto,
etc.” (FIG. 33). O radio é ainda um objecto confinado ao interior do lar, pode até fazer
parte da sala, mas ja ndo é a peca robusta que é como que o elemento da mobilia a

partir da qual o espaco da sala se constréi e organiza. E o aparelho ainda dependente da
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corrente elétrica, pesado e limitado nas suas possibilidades de circulacdo, mas ja

descentralizado face ao espago de eleigdo tradicional (a sala), deixando adivinhar a

individualizacdo progressiva do seu consumo.

O PEQUENO RECEPTOR 180
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Figura 5 — O caracter portatil do radio Emerson Figura 6 — A portabilidade do radio Siera (Fonte:
(Fonte: DIARIO DE LISBOA, 2/12/1950, p. 12). DIARIO DE LISBOA, 19/12/1950, p. 11).

Espelhando os inicios da transistorizacdo em Portugal, encontramos um anuncio

de 1958 de um radio e gira-discos portatil. Uma mulher, onde apenas sao visiveis os pés
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em movimento e a saia que ondula, transporta na mao um equipamento portatil. O
trajeto que desconhecemos pode ndo estar, necessariamente, confinado ao interior da
casa, abrindo espaco para a hipdétese da fruicao do rddio num espacgo exterior. O slogan
escolhido, “Um bom companheiro!”, conduz-nos a um imaginario de consumo privado
e individual, onde facilmente se supde uma soliddo acompanhada pelo som do radio,

em qualquer parte (FIG. 34).
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Figura 34 — O inicio da transistorizacdo em Portugal (Fonte: DIARIO DE LISBOA, 4/12/1958, p. 8).
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Apesar de marco revoluciondrio a escala global (SIMCOE, 2004; COHEN, 2016), e
de empiricamente sabermos da popularidade e do papel cultural dos radios transistores
de bolso em Portugal, na recolha que fizemos apenas encontrdmos dois anlncios que
os referem, datados de 1963 e 1965. Tanto num anuncio como noutro o transistor de
bolso ndo é o objecto central. Este tipo de radios portateis aparece publicitado
juntamente com outros equipamentos. Entre um cobertor elétrico e uma faca elétrica
surge um transistor de bolso e sugere-se ao consumidor que “leve para toda a parte a
musica e a companhia de um radio transistor” (FIG. 35).
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Figura 35 — Anuncio (parcial) que promove um transistor de bolso (Fonte: O PRIMEIRO DE JANEIRO,
19/12/1965, p. 18).

Num tempo de afirmacdo da televisao sobre o radio, em que este é destronado
de ponto central da sala e lhe é roubado o monopdlio de influéncia de que antes
dispunha, o pequeno radio transistor praticamente ndo se fez anunciar nas paginas dos
jornais da década de 1960. No entanto, o transistor de bolso serd um trunfo para a

sobrevivéncia do radio como objecto moderno, agil, popular e acessivel. Perante uma
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televisdo estdtica, de consumo coletivo e confinada ao espaco da casa, a maturagdo de
um objecto radiofdnico leve, capaz de galgar fronteiras domésticas, acompanhando o
individuo em transito na sua vida quotidiana e permitindo-lhe aceder ao que deseja
ouvir, ndo é uma conquista de somenos. Antes, é prenuncio inequivoco e configurador

de padrdes de consumo cultural que mais tarde se consolidarao.

Notas finais e linhas para investigacoes futuras

Os anuncios de imprensa que analisdmos mostram como os aparelhos de radio
se afirmaram ao longo do tempo como objetos do lar, veiculos do mundo (informacao
e entretenimento nacionais e internacionais), instrumentos musicais, e equipamentos
progressivamente mais pequenos e portateis, capazes de transportar o mundo audivel
do interior da casa para a rua.

Nos dias de hoje, com a Internet e os new media eletrénicos, nunca o mundo
esteve tdo perto dos individuos. Se o radio comecgou por trazer o mundo para dentro de
casa, a Internet veio colocd-lo na nossa mao, na ponta dos dedos, a uma distancia cada
vez mais curta e desafiante. O mundo passa a estar acessivel nas teclas e nos ecras, a
partir da nanizacdo dos aparelhos e da interatividade que promovem entre si e na
relacdo que mantém connosco, numa légica de individualizacdo e privatizacdo dos
consumos culturais.

As mutacOes extraordindrias operadas pelos new media a partir de finais do
século XX cristalizaram a ideia de rutura no modo de captar e viver o quotidiano, no
guadro da disponibilizacdo de uma informacdo cada vez mais célere e sem fronteiras.
Mas pensar que 0s novos meios eletrdnicos sdao, como outrora a telefonia e a televisdo
foram chamadas, “caixas que mudaram o mundo” (CARVALHEIRO, 2014), no sentido de
operarem um corte radical com o passado, é ter uma visdo simplista das dinamicas

sociais e dos usos e efeitos dos artefactos tecnoldgicos. E opacizar tudo o que
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permanece no tempo ou que, tendo mudado de forma mais ou menos substancial, em
algum aspeto continua a remeter para quadros mentais e aspiragdes de sempre.

Neste artigo, as mutagdes tecnoldgicas, sociais e histdricas sdo-nos contadas pela
narrativa publicitaria. Este relato publicitario, distendido no tempo, folheado nas
paginas dos jornais, mostra-nos, ano apds ano, o percurso vivido desde o pesado radio-
movel de sala ao pequeno radio de bolso; deixa-nos perceber como o radio conquista o
espaco doméstico, se democratiza e se torna um objecto do quotidiano; permite-nos
ver como o recetor, cada vez mais agil tecnologicamente, salta para as ruas e liberta-se
espacialmente através do transistor; conduz-nos, pela auséncia de anuncios na transicao
para a década de 1960, a um mundo em mudanca onde a era do radio cede o lugar ao
tempo da televisdo. Os anuncios que analisdmos mostram-nos, como na cang¢do do
compositor brasileiro Belchior, que o novo sempre vem. Mas, como Carolyn Marvin
(1988), a quem tomamos de empréstimo a ideia para o titulo deste trabalho, e Lisa
Gitelman (2006) sublinham: todos os media sdo objetos historicos e ja foram, um dia, os
mais novos do momento. Esta consciéncia da historicidade da tecnologia convida,
simultaneamente, a um olhar permanente para o espelho retrovisor, e a uma postura
critica — e mais humilde —, que rompa com o deslumbre cego pelo novo.

A publicidade convocada para este artigo conta da novidade dos equipamentos
e dos habitos sociais associados ao universo radiofénico, mas ndo remete para um novo
encapsulado, que ficou guardado no tempo e sem relacdo com o devir. E impossivel ndo
pensar nas linhas de continuidade que a histdria e a arqueologia dos meios eletrdnicos
tornam visiveis. O radio de bolso Regency TR-1, o Walkman Sony ou o iPod da Apple
(SIMCOE, 2004; DU GAY et al., 2013; COHEN, 2016) configuram, cada um a seu tempo,
linhagens de gadgets portateis de ultima geracdo, modernos e joviais, com design
apelativo, que se confundem com a prépria marca que os concebeu. A marca e o modelo
sao figuras de substituicdo que contém nelas todas as caracteristicas fisicas, usos
potenciais e concec¢des simbdlicas. Mas todos eles ndo deixam de querer o mesmo que

ja o robusto radio Philips da década de 1930 prometia: ser “a chave que abre o mundo”.
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Sem uma conexdo entre passado e presente, entre histdria e tecnologia, que busque
contextos, similitudes e elementos disruptivos nos objetos e nos usos sociais que lhes
sao atribuidos, ha muito que fica por explicar (WILLIAMS, 2004). Porque a histdria
diacrdnica e sincronica dos gadgets tecnoldgicos, feita através da andlise do suporte
publicitdrio ou de outra andlise discursiva, é a histéria dos individuos, das suas

aspiragdes e experiéncias cumulativas.
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Abstract

In this article we have a broad and retrospective look at the social uses and the imaginary
associated with radio through the representations that advertising in the Portuguese press
made of the radio sets between 1929 and 1965. To this end, we relate the development of
advertising to radio with the historical context of the introduction and vulgarisation of radio
apparatuses in the home, we make a framework on the advertising activity during the
Portuguese New State, and rehearsed, from the collection of documents, a periodization for the
publicity to the radio apparatuses. Only then do the analysis of advertising speech, systematizing
some themes and representations that advertising associates with the radio universe.

Keywords: Radio, Advertising speech, History.

Resumen

Este articulo presenta una mirada amplia y retrospectiva en los usos sociales de la imagen
asociada con la radio, a través de las representaciones que los anuncios en la prensa portuguesa
han hecho, entre 1929 y 1965. Para ello, relacionamos el desarrollo de la publicidad por radio
en el contexto histdrico de la introduccidn y popularizaciéon de los dispositivos de radio en el
hogar, hacemos un marco sobre la actividad publicitaria durante el Estado Novo portugués, y
ensayado, de la coleccion documental, una linea de tiempo para la publicidad de aparatos de
radio. Después, se realizd el andlisis del discurso publicitario, sistematizando algunos temas y
representaciones que la publicidad asocia al universo radiofdénico.

Palabras Clave: Radio, Discurso publicitario, Historia.
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