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Comunidade imaginada sonora: a Radio Nacional e o engendramento da

identidade brasileira no Estado Novo

Maria Fernanda de Franca Pereira’

Resumo

Este artigo tem por objetivo fazer uma reflexdo sobre o papel da Radio Nacional na construcdo
da identidade brasileira, sobretudo no periodo do Estado Novo (1937-1945). Partimos do
conceito de comunidade imaginada de Benedict Anderson para compreendermos como o
sentimento de nagdo é despertado e cultivado por diversos dispositivos mididticos. Faremos
uma discussdo sobre as caracteristicas da linguagem radiof6nica que possibilitam o
estabelecimento da comunidade imaginada sonora. Em seguida, faremos um breve histérico
do desenvolvimento da Radio Nacional e seu estabelecimento como um dos principais veiculos
de comunicacdo do pais neste contexto. Por fim, trataremos de alguns aspectos da
programacdo da Radio Nacional que contribuiram para o engendramento da identidade
nacional na ditadura do Estado Novo.
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1. Comunidade imaginada sonora

As diferentes comunidades nacionais comportam uma série de significados, ou
sistemas de representagao, através dos quais seus membros se identificam. A nagao
ndo é concreta ou definida por extensdo territorial, ela é possivel por um sentimento e
uma imaginagdo comungados por um numero significativo de pessoas. Benedict

Anderson em Nag¢do e Consciéncia Nacional (1989, p.14) define a nagcdo como “uma
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comunidade politica imaginada — e imaginada como implicitamente limitada e

soberana”.

As comunidades nacionais sdo politicamente imaginadas “porque até os
membros da mais pequena nag¢ao nunca conhecerdao, nunca encontrardo e nunca
ouvirdo falar da maioria dos outros membros dessa mesma nacdo, mas, ainda assim,
na mente de cada um existe a imagem da sua comunh3do” (ANDERSON, 1989, p.14).
Com dimensdes continentais e o alto indice de analfabetismo, o radio propicia, pela
primeira vez, a sensagao de unidade nacional amplificada no Brasil. Por mais que
falemos do largo alcance do radio, temos que considerar que em varias regides do pais

este sentimento demorou a ser conhecido, e ainda ousamos dizer que nem mesmo

hoje foi compartilhado por todos brasileiros.

Isto porque o que é ser brasileiro € uma construgao discursiva hegemonica
partilhada por um grande numero de pessoas, mas ndo necessariamente esses
individuos se identificam com os elementos eleitos e ressaltados na caracterizacao
desta identidade. O outro ponto, é que embora ja tenhamos superado a comunicagao
de massa e estejamos imersos na cultura das midias®, a comunicacao ainda nao
superou certas barreiras, como a desigualdade social, que faz com que muitos nao
tenham acesso a informacgdo. Ou seja, em situagdes extremas, mas ainda existentes, o

capital e a cultura restringem o poder ao consumo mididtico.

As caracteristicas do radio permitiram que na fase de intersec¢do do Estado
Novo (1937-1945) com a Era de Ouro do Radio (décadas de 1940 e 1950) fossem
articuladas narrativas identitarias sobre a brasilidade. Em seu trabalho A Informagédo
no Rddio, Ortriwano (1985, p.78-81) elenca como peculiaridades deste veiculo a

linguagem oral, penetracdo, mobilidade do emissor e do receptor, baixo custo de

2 . sy .
De acordo com a Lucia Santaella (2007, p.125), a cultura das midias apresenta como principal
caracteristica permitir a escolha e o consumo mais personalizado e individualizado das mensagens, em

0pO0si¢ao ao consumMo Massivo.
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producdo e aquisicdo do aparelho receptor, imediatismo, instantaneidade,
sensorialidade e autonomia. Alguns destes elementos foram adquiridos mais
tardiamente com os avangos tecnoldgicos, no entanto, destacaremos os que afetaram

de maneira direta o modo de vida e a relagdo de percepc¢do de mundo das pessoas.

A oralidade permite a inclusdao da populacdo analfabeta na recepgdo de
conteludos, enquanto o impresso e a televisdo (em certos momentos) limitam a
comunica¢ao com este publico. De acordo com Federico (1982, p. 60), o censo de 1950
registrou que na década anterior 61,80% da populacdo total do Brasil era analfabeta.
Em contrapartida, em 1933, na capital federal ja havia cerca de 50 mil aparelhos
receptores de radio. Logo, a comunicacdo que era privilégio de uma minoria composta,
em geral, pela elite econdmica e pelos intelectuais, com o advento do radio, passou a

ser de usufruto das camadas populares.

No que tange a penetragdo, o radio se configura como meio mais eficiente por
superar com maior facilidade barreiras geograficas, podendo alcancar os lugares mais
longinquos e cobrir um vasto territdrio. Ao mesmo tempo em que pode oferecer
alcance nacional, também pode se dedicar & cobertura regional. “E veiculo de alcance
universal, que pode levar sua mensagem a qualquer parte do globo, no mesmo
instante unindo populacdes antipodas — o radio entretanto é de uma natureza

eminentemente regional, quanto a sua principal audiéncia” (BELTRAO, 1968, p. 114).

Por ser fisicamente menos complexo que os outros veiculos, o imediatismo do
radio permite que os fatos sejam transmitidos no instante em que ocorrem ou se
desenrolam. A instantaneidade exige que o ouvinte esteja atento no momento da
recepcdo da mensagem, porque ela é demasiadamente efémera, e em contraposicao,
o impresso oferece uma informacdo mais perene, que permite varias leituras e a

recepc¢do mais fixada.

A sensorialidade requer que os ouvintes envoltos apenas em sonoridade

(palavra, musica e ruido) criem ou projetem imagens mentais. Ortriwano (1985, p.80)
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afirma que “o radio envolve o ouvinte, fazendo-o participar por meio da criacdo de um
‘didlogo mental’ com o emissor”. E ao mesmo tempo, “desperta a imaginacao através
da emocionalidade das palavras e dos recursos de sonoplastia, permitindo que as

mensagens tenham nuances individuais, de acordo com as expectativas de cada um”.

Com estas caracteristicas, a potencialidade do rddio comecou a ser utilizada
para diversas finalidades: educativas, comerciais, politicas e culturais e todos estes
componentes foram essenciais para que a houvesse a integracdo ndo sé entre os

brasileiros, mas em outras comunidades nacionais.

Canclini (1998, p.256) afirma que na “América Latina as transformacdes
promovidas pelos meios modernos de comunicacdo se entrelacam com a integracdo
das nagdes”. O autor alega que o radio foi decisivo para que cada pais latino-
americano deixasse de ser “um pais de paises”, ao resgatar de forma solidaria as
culturas orais de diversas regiGes e incorporar as “vulgaridades” proliferantes nos

centros urbanos. A ideia de nagdo é imposta pelo sentimento e cotidianidade.

Por meio da exploracdo da sensoralidade, as ondas radiofénicas estabelecem
um elo coletivo e afetivo entre o transmissor/locutor e a populagdo, convocando todos
a participarem da vida nacional. O importante nao era exatamente o que era passado
de conteddo e sim, o modo como era transmitido, permitindo a exploracdo de
sensacOes e emocgdes favoravéis para o comprometimento politico dos ouvintes. “O
radio permitia uma encenagao de carater simbdlico e envolvente, estratagemas de
ilusdo participativa e de criacdo de um imaginario homogéneo de comunidade

nacional” (LENHARO, 1986, p. 42.).

Em um relato apaixonado, Saint-Clair Lopes, pesquisador e radialista, que
vivenciou a Era de Ouro do Radio brasileiro, nos fornece através de sua visdao o
impacto causado pela propagacdo do radio no pais:

Os nossos patricios, distribuidos numa enorme extensao territorial e
separados por inumeras dificuldades fisicas, nunca mais sentiram-se
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sos ou isolados das grandes comunidades nacionais. A radiodifusdo
brasileira exerceu o papel de convocadora da massa brasileira para o
processo de integragdo total; reatamos conhecimentos que a
distdncia estava fazendo esquecidos; ultrapassamos barreiras,
galgamos obstaculos e pelas estradas aéreas estabelecemos um
intercambio espiritual como jamais fora feito desde a Descoberta. As
comunica¢des tdo precarias foram compensadas pela rapida
penetracdo da radiodifusdo, favorecendo a intimidade entre as
diversas regides do pais. E mais: integradas na comunhao,
despertamos as populagcdes para horizontes mais amplos: a
comunhdo universal. O mundo abriu suas portas, oferecendo novas
perspectivas ao homem. O conhecimento deixou de ser privilégio de
alguns para tornar acessivel a todos, gracas ao milagre das estradas
aéreas que conduzem silenciosamente as harmonias. (LOPES, 1970,
p. 44)

Diante dessas potencialidades e possibilidades, os impactos do radio na vida
nacional e politica brasileira durante as décadas de 1930 a 1950 sao incontestaveis. O
veiculo fomenta o desenvolvimento da industria cultural influenciando a industria
fonogréfica, a carreira de artistas, o cinema, as revistas especializadas, a publicidade e
até o mundo do esporte, construindo mitos e olimpianos. Assim como cria o0 mercado
consumidor ao colocar em conexdo produtos e compradores, ensinando como usar e
incitando a necessidade de tais mercadorias. O radio assumiu o papel de educador das
massas ao transmitir aulas sobre histdria e geografia do Brasil, literatura, higiene
pessoal e boas maneiras. E, além de ditar modas, o rddio enlacava os individuos e os
vinculava as massas, estabelecendo os lagcos sociais entre os cidaddos e permitindo a
integragdo nacional do pais. Serd, sobretudo, esta ultima capacidade do radio
explorada pelo regime do Estado Novo para a construcdo discursiva da identidade

nacional, que impactara decisivamente na vida politica e cultural brasileira.
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2. A programacao da Radio Nacional: criando os lagos da comunidade
imaginada Brasil

A Radio Nacional do Rio de Janeiro iniciou suas atividades em 12 de setembro
de 1936, ocupando a frequéncia da antiga Radio Philips, sob o comando da empresa
jornalistica A Noite. Devido a ma administracdo e ao endividamento, Geraldo Rocha,
dono da organizacdo comunicacional, se viu forcado a recorrer ao financiamento de
capital estrangeiro da Brazil Railway Company pertencente ao empresario
estadunidense Percival Farquhar®, que passou a controlar os jornais A Noite e A Manhé

(SP) e as revistas Noite llustrada, Carioca e Vamos Ler, além da estacdo de radio.

Antes mesmo de uma intencdo politica para a emissora, sua estrutura fisica ja
revelava o poderio do alcance almejado. Geograficamente, a Radio Nacional
demonstrava estar disposta a ocupar um lugar no topo do setor, os estudios foram
implantados no 192 andar do prédio numero 07 da Praga Mau4, no arranha-céu de 22
andares (o mais alto do pais) que estava sendo erguido pelo grupo A Noite. Com isso, a
abrangéncia do sinal sonoro da estagdao se configuraria como um dos melhores da

capital e, posteriormente, favoreceria o alcance no dmbito nacional.

O Estado Novo, sob alegacdo da importancia estratégica para a nacao,
incorpora, em 08 de marco de 1940, pelo decreto n? 2.073, as empresas do grupo
Brazil Railway Company ao Patrimdnio da Unido. Segundo Jambeiro (2003, p. 109),
esses empreendimentos “eram considerados relevantes para a utilidade publica e para
o interesse do pais”. Dessa forma, ao estatizar esta empresa estrangeira, Getulio

Vargas garantia soberania dos bens nacionais e fortaleceria sua politica nacionalista.

3 . . . . , . . . .

A Brazil Railway Company direcionava seus tentdculos para diversas dreas da economia nacional,
principalmente para os servigcos concessionarios do governo. Além das ferrovias (Companhia Estrada de
Ferro Sdo Paulo-Rio Grande e Madera-Mamoré), estavam na mira de Farquhar o transporte de bondes,

os servicos de gas, luz, telefones, a exploragdo de minérios e o setor comunicacional.
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Na area comunicacional, o destino do impresso e do radio foi diametral. Os
jornais transformaram-se em uma espécie de diario oficial, excessivamente formal e
desinteressante, foram fadados ao abandono de seus antigos leitores. O Estado Novo e
sua maquina de propaganda, atentos a importancia do radio para a difusdo da sua
ideologia e para a construcdo de sentimentos nacionalistas entre os brasileiros, agiram
de modo inverso com a Nacional, fazendo-a cada vez mais atrativa e,
consequentemente, elevando seus indices de audiéncia, desbancando a lideranca no
Rio de Janeiro da Radio Mayrink Veiga, usufruida desde 1934, e ao longo deste decénio

assumiu a ponta em todo Brasil.

Como veremos a seguir, a alteracdo deste quadro pode ser atribuida a dois
fatos. A Radio Nacional ao ser encampada continuou a receber investimentos dos
anunciantes e a vender seu espaco publicitario para empresas privadas. O que na
verdade aumentou a renda da emissora, foi a entrada de capital estatal, o que a
transformava em uma adversaria invencivel. Com mais recursos que suas
concorrentes, a radio investiu fortemente na contratacao de idolos e competentes
funcionarios técnicos, na qualidade e variedade da programacdo e nas instalacdes e

equipamentos.

Importante destacarmos, que embora acreditemos que o processo de
encampagdo do grupo A Noite tenha sido motivada pela politica nacionalista do
governo Vargas, ja que um conglomerado estrangeiro atuando em diversos setores
contrariava esses ideais e também devido as divergéncias entre Farquhar e o
presidente da Republica; a justificativa oficial para que as empresas fossem estatizadas
eram as dividas que o grupo possuia com o Estado. A incorporacdo da estacdo foi
certeira para o governo, pois a emissora ja despontava entre as preferidas pelo publico

e tinha um nome que atendia a politica nacionalista estado-novista.

Em o Almanaque da Rddio Nacional, Ronaldo Conde Aguiar (2007) também
defende que a encampacdo da Radio Nacional atendia a certos objetivos politicos

governamentais: de integracdo nacional, de consolidacdo da identidade brasileira e de
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projecdo de uma imagem positiva no exterior. Ao levar para varios e distantes pontos
do pais um conjunto de mensagens, o presidente acreditava estar influenciando a
formacdo de uma identidade nacional. Segundo o autor, isto justificaria “o fato de que
a emissora estatal procurou, desde logo, tornar-se um veiculo de divulgacdo de
autores nacionais e da musica popular brasileira para dentro e para fora do pais”

(AGUIAR, 2007, p.22).

O presidente Getulio Vargas utilizou o radio para se aproximar da populagdo. O
Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP), sob a chefia de Lourival Fontes, era o
orgdo responsavel pela censura e distribuicdo da propaganda estatal em todos os
meios de comunicagdo e pela produgdo do informativo didrio Hora do Brasil. As outras
emissoras do governo tinham o papel ideoldgico mais definido e a programacdo mais
incisiva para atuar neste sentido. Na Radio Nacional, a presenca do ditador era mais
diluida e disfarcada, o que parece ter assegurado o éxito da emissora em relacdo aos
outros veiculos oficiais (impresso ou radiofénico). Quanto mais dotada de oficialidade
e formalismo, a comunica¢cdo com o publico ndo funcionava, fato que ocorreu com a

Hora do Brasil e o jornal impresso A Noite.

De acordo com Ronaldo Conde Aguiar (2007, p.22), Vargas jamais utilizou a
Radio Nacional como veiculo de divulgacdo pessoal e se o tivesse feito, a PRE-8 teria se
degradado e ndo teria chegado ao ponto que chegou. Em Por trds das ondas da Rddio
Nacional, a sociéloga Miriam Goldfeder, ao analisar os programas de auditério da
emissora e a disputa entre as Rainhas do Radio Emilinha Borba e Marlene sob o viés

gramsciano, atribui a radio o papel de condutora hegemonica das classes populares.

Esta emissora deveria atuar como um mecanismo de CONTROLE
SOCIAL, destinado a manter as expectativas sociais dentro dos
limites compativeis com o sistema como um todo. Este controle se
exerceria, no entanto, de forma implicita, parcial e difusa, ao
contrario dos mecanismos propriamente politicos, através de uma
forma determinada de distribuicao de bens e valores de participa¢do
e obediéncia. O que a Radio Nacional propagava, em Ultima
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instancia, ndo era a exceléncia de um modelo politico, mas a
legitimidade de um tipo de sociedade e de um quadro de valores
éticos. (GOLDFEDER, 1980, p.40)

Para Miriam Goldfeder (1980), a Radio Nacional como pratica cultural, com
autonomia e atuacao especifica, agiria no conjunto dos mecanismos de legitimacao
ideoldgica acionados direta ou indiretamente pelo sistema de dominagdo politica,
objetivando a reiteracdo do quadro geral dos valores dominantes do periodo. Ou seja,
a Radio Nacional sem vestir diretamente a “camisa do governo” e com consideravel
penetragdo no pais, conseguiu mais efetivamente fortalecer o elo com a populagao e,
de forma indireta, propagar os ideais nacionalistas do Estado Novo, dando mais
consisténcia ao discurso identitario e ao sentimento da brasilidade. E para atingir tal
objetivo, a Nacional ndo poupou esforcos, contratou os melhores radialistas e os mais

famosos musicos e cantores.

O sucesso da Radio Nacional é atribuido a boa administracdo de Gilberto
Andrade, que assumiu a chefia da emissora logo apds a sua encampacao. Embora
contasse com o capital do governo, Gilberto Andrade buscava seguir uma linha
profissional e mercadoldgica, guiado por sua capacidade de inovacdo. Para isso,
Gilberto Andrade criou processo seletivo para os profissionais do radio, os candidatos,
em qualquer area de atuacdo, deveriam fazer testes ou provas praticas de
conhecimento, acompanhados e avaliados por uma comissdao de alto nivel. Dessa

x 0

forma, o dirigente combatia o famoso “pistoldo” e o nepotismo nas contratacdes da
emissora. “Com habilidade e firmeza, Gilberto Andrade soube criar uma barreira na
Radio Nacional, impedindo que as famosas ‘cartas de apresenta¢cdo’ maculassem os
critérios técnicos e de competéncia que havia estabelecido para os processos de

contratacdo” (AGUIAR, 2007, p.23)~.

Outra importante iniciativa foi a criacdo da Secdo de Estatisticas da Nacional,

cujo objetivo era mensurar a audiéncia e a receptividade dos programas da emissora,

4 ~ ~ . . .
Este modelo de sele¢do e contragdo passou a ser seguido pelas demais emissoras.
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constituindo-se como verdadeiro termoémetro do sucesso. Em Rddio Nacional - O Brasil
em Sintonia, para Sonia Virginia Moreira e Luiz Carlos Saroldi (1984, p.27) esta era
“uma idéia que colocava em graficos e nimeros os programas e horarios a serem
oferecidos aos anunciantes”. O preco do espaco publicitario vendido as empresas
variava conforme a audiéncia de determinado programa e sua eficacia comunicativa.
Segundo Moreira e Saroldi (1984, p.29), esta pratica funcionou e atraiu novos
anunciantes que escolhiam mais programas e artistas para patrocinar, assim injetando

cada vez mais capital e fortalecendo a hegemonia da radio.

Gilberto Andrade tratou de montar uma equipe de colaboradores eficiente,
contando com nomes como o de José Mauro (diretor artistico e produtor), Almirante
(apresentador, produtor e cantor), Vitor Costa (diretor geral e de radioteatro), Paulo
Tapajos (cantor e produtor), Radamés Gnatalli (maestro), Haroldo Barbosa (diretor,
roteirista, compositor e humorista) e Celso Guimardes (ator). Apds a encampacgao a
estrutura da Nacional cresceu de forma acentuada, como revela a pesquisadora Gisela

Ortriwano:

A gigantesca organizagao valia-se de dez maestros, 124 musicos, 33
locutores, 55 radioatores, 39 radioatrizes, 52 cantores, 44 cantoras,
18 produtores, 13 repdrteres, 24 redatores, quatro secretarios de
redacdo e aproximadamente 240 funciondrios administrativos.
Contava com seis estudios, um auditério para 500 lugares,
conseguindo cobrir todo o territorio até o exterior com seu sinal que
chegava a atingir a América do Norte, a Europa e a Africa.
(ORTRIWANO, 1985, p.18)

Com todos estes aparatos, a emissora ndo so deveria atuar para gerar coesao e
integracdo nacional, mas também para a divulgacdo da imagem do nosso pais no

|ll

exterior. Nas proprias palavras de Gilberto Andrade a Radio Nacional “é a voz do Brasil
que vai falar ao mundo, para dizer aos povos civilizados do universo o que aqui se faz
em prol dessa civilizacdo. E a musica brasileira que sera difundida através dos recantos

mais distantes do globo, exibindo toda a sua beleza e todo seu esplendor” (MOREIRA e
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SAROLDI, 1984, p.48). Em 31 de dezembro 1942, com antenas’ apontadas para EUA,
Europa e Asia, a estacdo passava a transmitir programas didrios em quatro idiomas,
fazendo a divulgacdo da musica e do folclore brasileiro e propaganda dos principais
produtos do pais, na época o café, algoddo borracha e madeira. Segundo Moreira e
Saroldi (1984, p.48), a partir de 1943, a Radio Nacional comeca a receber cartas dos
mais longinquos lugares do mundo: Alasca, Africa do Sul, Suica, Inglaterra, india, Nova

Zelandia e Japao.

Logo apds o processo de encampamento, a Radio Nacional, para se adequar a
politica de construcao da nacionalidade brasileira, ganhou sua propria orquestra sob a
regéncia do maestro Radamés Gnattali, com repertério musical teldrico, também
adicionou instrumentos nativos como cavaquinho, violdo e os percussivos. A intencao
da Orquestra Brasileira era oferecer a musica brasileira o mesmo tratamento e
qualidade técnica dado as composicdes internacionais. A estacdo também contava

com outras orquestras, mas esta, sem duvida, foi a principal delas.

A contratacdo de Almirante, um dos mais famosos radialistas da época, foi de
significativa contribuicdo para cumprimento da linha governamental de construcdo de
uma cultura e uma identidade nacional. Além de eximio conhecedor da musica
brasileira, Almirante foi importante articulador entre a cultura popular e massiva e
entre a cultura branca e negra, contribuindo para o processo de nacionalizagao do
samba; “pesquisador das coisas brasileiras, afirmando-se na procura constante do
folclore e da cultura popular” (MOREIRA e SARODI, 1984, p.35), produziu e apresentou
programas com conteudos nacionais, cujo objetivo era descortinar a diversidade

sonora brasileira e, de uma forma geral, cultural®.

> Cinco das oito antenas instaladas estavam apontadas para esses paises, contando ainda com uma
estacdo de ondas curtas de 50 quilowatts de poténcia instaladas pela RCA Victor, que também tinha
como objetivo a melhoria do servigo radiofonico dentro do territdrio nacional.

® Dentro da linha nacionalista, podemos citar os programas Curiosidades Musicais, Aquarela Brasileira,

Instantdneos Sonoros do Brasil, A Cangdo Antiga e A historia do Rio pela musica.
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Outras ac¢bes foram instituidas para popularizacdo da Radio Nacional. O
jornalismo da emissora, através do Repdrter Esso7, desenvolveu uma linguagem
propria e compativel com o universo radiofoénico, transformando-se em padrdo de
qualidade para o radiojornalismo até os dias atuais. Também foram criadas as
radionovelas, versao popular e de “mais facil acesso” que radioteatros que existiam
desde os primeiros anos do radio no pais. Com mais recursos financeiros oriundo dos

patrocinadores, as radionovelas investiram em diversos atrativos narrativos.

A Nacional também realizava concursos musicais e eleicdes para escolha de
melhor(a) cantor(a) do Radio ou melhor(a) ator/atriz. Promovidos pela estacdo, com
apoio direto do Estado Novo, era o DIP quem fazia a apuracdo e os resultados eram
transmitidos dentro da Hora do Brasil, esta iniciativa visava suprir “participacdo” do
povo nas decisdes politicas, funcionando como momento de catarse para a

necessidade do exercicio da democracia.

7 Marco na histéria da radiodifusdo, mas também do jornalismo brasileiro, este jornal foi ao ar pela
primeira vez em agosto de 1941 e permaneceu por 27 anos, encerrando seus servicos em 1968.
Inicialmente, voltou-se para a cobertura da guerra, baseando-se nos releases e notas distribuidas pelas
agéncias de noticias estadunidenses, com o tempo enviou seus proprios correspondentes para o
exterior, que retransmitiam as informacdes via telefone. Cabe ressaltar que em julho de 1942, o
Repodrter Esso, segundo Sonia Virginia Moreira (1991, p. 27), era transmitido por mais quatro emissoras:
Radio Record (SP), Radio Inconfidéncia (MG), Radio Farroupilha (RS) e a Radio Clube de Pernambuco.
Com quatro edi¢bes diarias, o informativo entrava ao ar pontualmente as 8:00, 12:55, 19:55 e 22:55
horas, e o slogan “a testemunha ocular da histéria”, o Repdrter Esso e o seu locutor mais famoso,
Heron Domingues, desenvolveram “uma técnica e um estilo de locugdo jornalistica imitados pelos seus
companheiros de profissdo em praticamente todas as emissoras brasileiras” (MOREIRA, 1991, p.27). O
fazer jornalisticos dentro das radios também aprimoraram-se com o abandono do sistema “tesoura e
cola”, desenvolvendo-se a linguagem e redagdo apropriada para o meio. Em 1948, Heron Domingues
implanta na Radio Nacional a Segdo de Jornais Falados e Reportagens, uma redagdo especializada em

radiojornalismo.
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Meses ap0s a queda de Getulio Vargas, Gilberto Andrade, em 16 de marco de
1946, pede desligamento do seu cargo na Radio Nacional®. A emissora ainda viveria
parte da sua Era de Ouro até o final da década de 1950. Curiosamente, ndo foi outra
estacdo que desbancou a hegemonia da Radio Nacional, mas sim um outro meio de
comunicagao, a televisdo, que se fortaleceu no fim dos anos 1950 e inicio da década de

1960°.

Apds a fase de superacdo da improvisacdo e da inexperiéncia e com a
fabricacdo de aparelhos televisores no Brasil, que baixava os custos, a televisdo passou
atrair astros e estrelas do radio que migraram de um meio para o outro em busca do
melhor cast e também diante da possibilidade de mostrar sua imagem.
Consequentemente a audiéncia e os patrocinadores fizeram o mesmo movimento. O
radio foi obrigado a reinventar-se, delegando a televisdo a funcdo de veiculo
eminentemente nacional e incorporando definitivamente o localismo como uma das
suas caracteristicas principais. Com isso, a Radio Nacional ndo se adaptou aos novos

ditames, perdeu audiéncia e caiu no ostracismo.

3. A trilha sonora brasileira

A Radio Nacional contava com grande acervo de partituras e de discos com

gravacOes feitas pela prdpria emissora de seus programas e de seus artistas, além de

® Esta pesquisa restringe-se ao periodo histérico do Estado Novo (1937-1945) e sua agdo politica e
ideoldgica para a construcao do nacionalismo e de referéncias identitarias da brasilidade, por isso nao
nos prolongaremos na histéria da Radio Nacional.

° Segundo Federico (1982, p.79), a Nacional do Rio de Janeiro foi a primeira emissora da América do Sul
a realizar experiéncias com a televisdo, em 1946, quando efetivou a transmissdao experimental dos seus
estudios com o programa Rua 42. Motivado por interesses politicos e econdmicos, o entdo presidente
da republica Juscelino Kubitschek (1956-1961) que ndo queria se indispor com bardo da comunicagdo
Assis Chateaubriand, com medo de uma propaganda negativa do seu governo, transferiu o projeto da

criacdo da TV Nacional para Brasilia, mas a ideia nunca saiu do papel.
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uma discoteca com grande variedade musical-. Este arquivo era utilizado para a
producdo de jingles, abertura e encerramento de programas e efeitos sonoros para
radioteatro e radionovela, que “demandavam pesquisas e escolhas criteriosas das
musicas, coerentes com as caracteristicas e emocdes de cada cena” (AGUIAR, 2007,

p.40).

A Divisdo Musical administrada por Haroldo Barbosa era composta por
cantores(as), conjuntos vocais, musicos, maestros e orquestras. De acordo com Aguiar
(2007, p.40), a Radio Nacional tinha como norma utilizar, nos seus programas musicais,
apenas apresentacdes ao vivo. Isto impulsionou a pesquisa e a melhoria da qualidade
sonora radiofonica, cuja finalidade era eliminar ruidos e possiveis distor¢des da
mediacdo eletronica do sinal. Segundo Federico (1982, p.78), a partir dessas
preocupacdes, surgia uma musica essencialmente radiofénica criada em termos
laboratoriais e experimentais, para dar forma as abstracées da mediacdo ou colorir e

dar uma medida sonora intencional.

A industria fonografica também se beneficiou dos talentos revelados pela
emissora que tinha o trabalho de garimpar, “educar” e afinar os “diamantes brutos”
dos shows de calouros e transformd-los em verdadeiros astros e estrelas. Com a
popularidade da Radio Nacional, o novo cantor(a) caia nas gragas do publico, e criava

um atalho para a gravacdo e lancamento em disco de suas canc¢des.

(...) a influéncia da Radio Nacional na musica brasileira ndo se
limitava ao que era produzido em seus estudios ou no palco-
auditério. Também ali estava o celeiro de novas ideias e sons, de
talentos capazes de fornecer alimento a fome da industria do disco,
ou a crescente demanda de um mercado interno para o filme
nacional, ainda dependentes das chanchadas da Atlantida.
(MOREIRA e SAROLDI, 1984, p.70)

Em 1945, os programas musicais ocupavam 42,3% da programacado semanal da

Radio Nacional. Segundo o proprio diretor da emissora Gilberto Andrade (apud
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MOREIRA e SAROLDI, 1984, p.54), os programas de musica variada correspondiam
26,9%, os dedicados somente a musica popular brasileira 11% e os programas de
musica classica e semiclassica detinham 4,4%. Importante ressaltarmos que com a
implementacdo da politica da boa-vizinhanca, a partir dos anos 1940, o Brasil comeca
sofrer pressao e influéncia musical estadunidense e, em contrapartida, estd no auge do

nacionalismo estado-novista.

O programa Um milhdo de melodias é o exemplo maximo da presenca de
produtos comerciais estadunidense na radiofonia brasileira. Estreado em 6 de janeiro
de 1943, geralmente apresentava duas musicas atuais, duas antigas e trés musicas
estrangeiras de grande sucesso. Contudo, o astro principal deste programa ndo eram
os cantores ou a Orquestra Brasileira, mas sim seu patrocinador, a Coca-Cola, que
estava lancando a marca de refrigerante no mercado nacional. Para Aguiar (2007,
p.40), Um milhdo de melodias foi o mais famoso programa musical brasileiro, fato que
revela o poderio do marketing desta empresa no pais ja nos anos de 1940%. A Coca-

Cola também patrocinava o programa musical A pausa que refresca.

A marca de uisque Old Parr, seguindo o modelo de patrocinio da Coca-Cola,
tinha o programa A Revista OIld Parr, que combinava musica, humor e um pouco de
histéria do Rio de Janeiro. Outro musical que investia em um repertdrio internacional
era Dona Musica, este programa tinha um tom didatico, através do didlogo entre um
reporter e a Dona Musica (personagem), eram apresentadas e comentadas musicas de
diversas partes do mundo, podendo ter como temas, por exemplo, “A cancdo italiana”
ou “Viena, cidade das cang¢des”. A Radio Nacional tinha uma trilogia de programas,

patrocinada pela companhia aérea Pan American World Airways, sendo que dois

“Emo Imperialismo Sedutor — A americaniza¢Go do Brasil na época da Segunda Guerra (2005), o
historiador Antonio Pedro Tota relata desde a disputa politica entre o americanismo e germanismo no
Estado Novo até adogdo da Politica Boa-Vizinhanga, destrinchando os mais diversos mecanismos
empregados pelos EUA para a difusdo de sua ideologia e cultura no Brasil durante o periodo da Segunda

Guerra Mundial.
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destes programas eram destinados a musica estrangeira: Aquarelas das Américas, que
trazia cancdes das trés Américas, como o tango argentino, rumba cubana e o jazz
estadunidense; Aquarelas do Mundo apresentava musicas estrangeiras (exceto das
Ameéricas) a partir de temas como “Cidades que cantam”, “Viagem pelas canc¢des do
Velho Mundo” ou “Estranhas dancas que ndo dangamos”, que trazia as musicas e as

dancas orientais, tipo arabe, chinesa ou russa.

Apresentado por Almirante, o terceiro programa a compor a trilogia era
Aquarelas do Brasil'!, que veiculava exclusivamente musicas do folclore brasileiro.
Temas especificos da cultura popular eram pesquisados e a partir disso montavam-se
os programas como “O bumba meu boi”, “Escolas de samba”, “Frevos e Maracatus”,
“Festas de S3do Jodo”, “Boiadeiros” até mesmo “Veldrios e rezas para defuntos”. O
programa Curiosidades Musicais e Instantédneos Sonoros do Brasil, também
apresentados por Almirante, seguiam essa mesma vertente nacionalista, ambos
trazendo a cena a cultura dos afrodescendentes com programas dedicados aos negros,
a lenda de Chico Rey, quilombos, congadas e a capoeira e a cultura nordestina e
nortista abordando temas a seca do nordeste, cantigas de cegos, o engenho ou o

desafio nortista.

O programa Quando Canta o Brasil, idealizado por Paulo Tapajdés, “era um
desfile exclusivo de musicas brasileiras, incluindo musicas regionais” (AGUIAR, 2007,
p.42). Estes quatro programas mencionados acima foram os principais a comporem o
guadro da Radio Nacional, cuja preocupacdo central era a divulgacdo do conhecimento
sobre a musica e a cultura popular brasileira. Outro programa que atuou neste
sentindo também, porém com um conteldo especifico, foi o Alma do Sertdo,
programa didrio de Renato Murce, que veiculava modas de viola, can¢bes sertanejas,

cenas caipiras e poesia caipira.

" Mesmo titulo do samba de exaltacdo de Ary Barroso.
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A listagem dos programas musicais da Radio Nacional é extensa, aqui
mencionamos os quais julgamos os mais contributivos para a divulgacao da pluralidade
cultural brasileira e para a construcdo da identidade nacional, uma vez que esses
programas colocavam em conexdo a populagdo do pais e socializava diversos

elementos culturais até entao restritos a uma classe social, regidao ou segmento étnico.

Consideragoes finais

Como podemos verificar, a programacao da Radio Nacional era orientada no
sentido de tentar colocar os brasileiros em conexdo para a construgdo do sentimento
de pertencimento e de brasilidade. A tedrica Yvana Fechine, em seu texto Espago
Urbano, Televisdo e Interagdo, argumenta que a televisdo funciona como lugar de
interagao e experiéncia urbana, através do contagio de uma transmissao ao vivo ou da
instauracdo de uma intimidade mediada. A partir desta leitura, transferimos seu
pensamento para o radio, pois é este meio de comunicagdo que inicia o processo de
colocar diversas pessoas de locais diferentes em vinculagdo, construindo desta forma
um espaco simbdlico. “Trata-se de um espaco que sO possui existéncia no momento
mesmo em que se da a transmissao. Por meio dela, ocorre a conexao que, ao colocar
todos os participantes em um mesmo agora, transforma todas as suas distintas

posicdes espaciais fisicas em um mesmo aqui” (FECHINE, 2006, p.41).

O radio permitiu a representagdo auditiva da comunidade imaginada brasileira,
penetrando nas camadas mais populares e analfabetas, em que o impresso ndo
penetrava. Isso foi possivel, segundo Fechine (2006, p.42), pelo contdgio, ou seja, “a
co-presenca entre os actantes a partir da qual o estado de um passa ao diretamente ao

outro, fazendo-os ser uns em relacao aos outros”.

Deste modo, a Radio Nacional foi pioneira na representagdao auditiva da
comunidade imaginada brasileira, ao colocar em conexdo grande numero da

populacdo e dos mais distintos e distantes pontos do pais, sempre orientada pela idéia
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de integracdo nacional e de valorizacdo da brasilidade. O sociélogo Renato Ortiz, em A
Moderna Tradi¢céo Brasileira, questiona o poder politico e comunicativo da emissora,
uma vez que a radiodifusdo brasileira seria caracterizada pelo localismo e a

programacao da Nacional ndo daria conta da diversidade cultural brasileira.

(...) o sonho do Estado totalitario de construir um sistema radiofénico
em nivel nacional se desfaz diante da impossibilidade material de
realiza-lo. Isso significa que a radiodifusdo brasileira ndo adquire a
forma de rede, o que favorece o desenvolvimento da radiofonia local.
O que acontecia era que algumas emissoras mais potentes se
limitavam a irradiar seus programas a partir de sua base geografica,
mas elas ndo se constituiam em centro integrador da diversidade
nacional. Simplesmente podiam ser captadas de acordo com o
padrdo de recep¢do em cada lugar. (ORTIZ, 1988, p.54)

De acordo com Renato Ortiz (1988), a Radio Nacional praticamente ndo era
escutada na cidade de Sdo Paulo, onde a Radio Record e a Difusora operavam numa
frequéncia que bloqueava sua penetracao. Outro fato curioso é que as emissoras
paulistas reapresentavam as radionovelas cariocas com elenco préprio, valorizando o
cromatismo e sotaque local. De fato ndo acreditamos na onipoténcia da Radio
Nacional, mas por outro lado ndo podemos negar seu pioneirismo no engendramento
discursivo da identidade brasileira, além da sua programacdo ter se tornando
paradigma do radio, modelos a serem imitados por outras emissoras. Se por um lado a
radiodifusdo brasileira carrega como marca o localismo, pelo menos neste periodo de
estudo, este localismo foi passivel de ser nacionalizado. Como explicar a
transformacdo de um género musical carioca, o samba, em referéncia da brasilidade?
O que dizer sobre os times de futebol carioca que tém torcidas espalhadas por todo

Brasil?*?

12 s g . e s . .

A Radio Nacional transmitia jogos do campeonato carioca de futebol para quase todo o Brasil, o que
fez com que principalmente nas regides Norte e Nordeste a populagdo criasse lagos sociais e
imaginativos com os times do Rio de Janeiro ao invés dos times locais. Até mesmo em Juiz de Fora e no

restante da Zona da Mata Mineira este fendmeno pode ser detectado, acrescentando-se também a
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Para autores como Moreira e Saroldi (1984), Aguiar (2007) e Ortriwano (1985),
a Radio Nacional desempenhou importante papel na construcdo da identidade
brasileira, ora por seus programas e ora pela musica, sempre orientados pelo ideal de
integracdo nacional. Além de ter contribuido decisivamente para o desenvolvimento
da linguagem radiofénica brasileira em seus mais variados géneros e com seu alcance

significativo no territério nacional, tornou-se modelar para demais emissoras.
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Abstract

This article aims to discuss the role of the brazilian radio station, Radio Nacional, in the
construction of a brazilian identiry, especially in the period of the New State (1937-1945). We
start with Benedict Anderson's concept of imagined community, trying to understand how the
feeling of nation is awakened and cultivated by various media devices. We will discuss which
characteristics of radio language allow the establishment of an imagined community. Then, we
will present a brief history of the development of Radio Nacional and its establishment as one
of the main media channels in the country. Finally, we will discuss some aspects of the
programming of Radio Nacional that helped building national identity during the New State
dictatorship.

Keywords: Radio Nacional, Identity, New State, Imagined Community

Resumen

El presente articulo tiene como objetivo reflexionar sobre el papel de la Radio Nacional en la
construccion de la identidad brasilefia, especialmente en el periodo del Estado Novo (1937-
1945). Comenzamos con el concepto de comunidad imaginada de Benedict Anderson para
entender cémo el sentimiento de nacidén se despierta y es cultivado por varios medios de
comunicacion. Vamos a discutir acerca de las caracteristicas del lenguaje radiofénico que
permitan el establecimiento comunidad imaginada sonora. A continuacion, presentaremos una
breve historia del desarrollo de la Radio Nacional y su establecimiento como uno de los medios
de comunicacién mas importantes del pais en este sentido. Finalmente, se discuten algunos
aspectos de la programacion de Radio Nacional que contribuyeron a engendrar la identidad
nacional durante la dictadura del Estado Novo.

Palabras Clave: Radio Nacional, Identidad, Estado Novo y Comunidad Imaginada.
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