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Diversidade de olhares e perspectivas do radio

Em um ano de muitas comemorac¢Ges para o radio brasileiro, esta edicdo da
Revista Radio-Leituras apresenta distintas perspectivas do veiculo e busca auxiliar no
debate sobre o seu futuro e suas perspectivas. Ela conta com contribuicées de diversos
estados brasileiros, além de Portugal, Argentina e Espanha. Involuntariamente, esta
edicdo conta com um “quase dossié” sobre as relagdes entre as tecnologias da
informacdo e da comunicac¢do e o radio. Denominamos de “quase dossié” porgue ndo
se trata de uma sessdao voluntariamente criada, mas do reflexo da preocupagao
crescente dos pesquisadores da area com a questdo. Nele, podemos incluir trés dos
oito artigos publicados. Abrindo esta edicdo, o professor Ricardo Haye discute a
relacdo entre o veiculo, a narrativa transmidiatica e a necessidade de criacdo de uma
estética prépria para esta nova fase que se apresenta. Em “Sobre la radio que viene”,
apresentado também em versdo traduzida para o portugués, o pesquisador argentino
discute as transformacdes geradas pelas tecnologias. J4 em “Um novo modelo de
comunicac¢ao radiofénica”, Nair Silva discute de forma mais pontual o papel da internet
no radio a partir da analise detalhada de algumas paginas de emissoras. Além de trazer
em seu texto a reiteracdo de algumas caracteristicas tradicionais do meio, aponta
também para a necessidade de compreender a existéncia de um novo modelo para o
contelddo radiofénico. Encerrando o “quase dossié” sobre as tendéncias do radio,
Teresa Pifieiro-Otero e Fernando Ramos apresentam o artigo “Radios universitarias na
Web 2.0: perspetivas e potencial”. Nele, os autores fazem uma aproximagao
importante e pouco trabalhada entre os debates sobre a reconfiguracdo do meio e as

consequentes potencialidades geradas para as radios universitdrias.

Mas esta ndo é uma edicdo tematica. Ao contrario. Ao analisar o sumario, o
leitor percebe distintas abordagens sobre a midia sonora. Comunicacdo publica,
publicidade, histéria do meio e a interface com o esporte sdao contemplados. Em
“Estratégias de Programacdo da Radio Camara”, Cristiane Brum Bernardes e Silvia

Mugnatto Macedo langar um olhar apurado sobre as estratégias de agdo da emissora e
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para isso partem de um debate sobre a comunicagdo publica e seu papel no radio e da
relacdo entre o servico publico e o jornalismo. Luiza Aguiar dos Anjos apresenta o texto
“Reflex6es sobre o futebol nas ondas do radio”, através do qual discute e analisa
pesquisas sobre o futebol e o veiculo. A autora busca estabelecer um contraponto
entre o tratamento do esporte nos meios de comunicagdao de maneira geral e, mais

especificamente, no radio.

Também tratando de esportes, “A publicidade no Radio como fator de
construcdo da identidade nacional: O caso da partida final da Copa do Mundo de
futebol de 1970”7, de Camila Augusta Alves Pereira, apresenta uma perspectiva distinta.
Nele, a publicidade entra em cena. Através de uma perspectiva tedrico-metodoldgica
discursiva, a autora discute a nocdo de identidade nacional, o “ser brasileiro”,
construida em anuncios radiofénicos. Maria Clara Sidou Monteiro aborda a
publicidade sob outro ponto de vista. Em ““Me da, me da, me da”: a memorizacao dos
jingles pelas criangas”, os entrevistados de Maria Clara Sidou Monteiro ndo sdo mais
criangas, mas jovens que respondem sobre suas lembrancgas de infancia nos anos 1980
e 1990. Partindo de discussGes sobre publicidade e especificamente jingles de radio, a

autora analisa a criagdo de habitos e a captagdo de mensagens pela audiéncia.

Encerrando a série de textos aparecem Evelyn Morales Conde, Elaine dos
Santos Barbosa e Nilton César da Silva. No artigo “Insercdo do radio de poste em
Rondobnia: breve histérico cronoldgico” os autores tratam deste suporte ndo somente
nos anos 1950, mas também apresentam iniciativas atuais de transmissdo. O estudo
tem como base metodoldgica duas estratégias centrais: a pesquisa bibliografica e a de
campo, com a realizacdo de entrevistas, e aproxima dos estudiosos uma realidade

pouco conhecida como o radio rondonense.

Boa leitural

Debora Cristina Lopez

Editora



