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Resumo

O artigo apresenta um quadro preliminar da narracdo de futebol na Regido
Metropolitana do Rio de Janeiro. Entendem-se os programas de relatos desportivos
como género pioneiro na construcao da prépria radiofonia e que constitui hoje uma
espécie de show radiofonico, com seu apice nas transmissées ao vivo. Nesse percurso,
é realizada uma revisao bibliografica, com énfase no Brasil e na Argentina, que abrange
autores como Marcio Guerra, Jodo Batista de Abreu, Edileuza Soares, José Luis
Fernandez e Damidn Fraticelli. Além disso, entrevistas qualitativas e semiestruturadas

com os principais narradores esportivos das oito emissoras que contam com
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transmissdao regular de jogos de futebol no Rio de Janeiro ajudam a compor essa

cartografia.

Palavras-chave: Radio, Esporte, Narracdo

Ao longo do século XX, a cobertura esportiva tornou-se tao estratégica para o
radio que as principais emissoras informativas, no Brasil, estruturaram equipes
especificas para dar conta dessa demanda. Manuais de radiojornalismo assinalam que,
no segmento all news, ha geréncias de Esportes desmembradas das geréncias de
Jornalismo, sem subordinagdo direta entre elas (cf., por exemplo, BARBEIRO e LIMA,
2001). De fato, essa estrutura de cobertura é anterior a propria organizacdo das
redacdes de radiojornais. Quando Heron Domingues montou o pioneiro departamento
de noticias da Radio Nacional do Rio de Janeiro, em 1948, a Radio Panamericana, de
Sdo Paulo, ja havia criado, um ano antes, seu Departamento de Esportes, que
centralizava a producdo de relatos desportivos, entdo carro-chefe da programacédo da
emissora (SOARES, 1994).

J& em 1931, o locutor Nicolau Tuma, entdo na Radio Educadora Paulista,
assumiu a tarefa de transformar uma partida de futebol — entre as sele¢des de Sao
Paulo e Parand, pelo 82 Campeonato Brasileiro de Futebol — num espetaculo
radiofénico (GUERRA, 2002). Conhecido como “speaker metralhadora”, pelo grande
numero de palavras que proferia por minuto (influéncia, quem sabe, da locucdo de
turfe), Tuma tornou-se uma celebridade na emergente industria radiofénica. Chegou a
ter sua entrada proibida em estddios, porque os cartolas temiam que suas narragdes
desestimulassem o publico a pagar por ingressos. Para driblar a restricdo, narrou
partidas do alto de escadas de até 14 metros. Foi ainda pioneiro na narracao de
automobilismo no pais, em corrida internacional realizada nas ruas da Gavea, no Rio
de Janeiro, em 1934, e também no uso do telefone para entrada ao vivo com noticias

esportivas (PRATA e SANTQS, 2012).
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O pioneirismo de Tuma, no entanto, é alvo de controvérsias, pois ha autores
qgue creditam a Amador Santos, da Radio Clube do Brasil, no Rio de Janeiro, as
primeiras locugdes de futebol, ja em fins da década de 1920. Amador teria enfrentado
as mesmas restri¢des que o colega paulistano, com a proibi¢ao de transmissdes ao vivo
em estadios de clubes cariocas (BONAVITA, 1982). O estilo de Amador era bem
distinto, mais sobrio e cadenciado, semelhante ao dos atuais locutores de TV (GUERRA,
op. cit.).

Ha registros na imprensa de narragées de partidas de futebol através de
telefone, por sistemas de alto-falantes, ja em 1924 (SOARES, op. cit.). Ndo por acaso,
Nicolau Tuma e Amador Santos sdao considerados os representantes das duas primeiras
escolas de narracdo esportiva radiofonica do pais, que prevalecem até hoje: uma
escola paulista, de ritmo frenético, e uma carioca, mais descritiva e cadenciada —
tradi¢des tdao consolidadas que impedem a transmissdao de uma praga para outra,
mesmo numa grande rede, devido a rejeicdo dos ouvintes.

Na Argentina, as transmissdes esportivas tém tradicdao ainda mais longa. Em
1923, a Radio Sud América transmitiu luta de boxe entre o pugilista argentino Firpo e o
americano Dempsey, utilizando-se de telegramas enviados para a radio, de Nova York,
por agéncias de noticias. Em 1925, uma partida entre as selecdes de futebol da
Argentina e do Uruguai teve quatro minutos transmitidos em outra emissora. Mas foi
na virada dos anos 1920 para os 1930 que os programas de relatos desportivos se
estabeleceram no pais. Em 1935, El Gran Premio Internacional, prova de
automobilismo disputada em seis etapas, com extensdo de 4,5 mil quildbmetros entre
os territérios argentino e chileno, angariou para a Radio Splendid audiéncia estimada
pela imprensa da época em 3 milhdes de ouvintes. Era a consolidacdo das
transmissdes esportivas argentinas, que se confundem com a proépria construgdo dos
acontecimentos no radio ao vivo (FRATICELLI, 2008).

A cobertura esportiva foi pioneira ao criar a percep¢do dos acontecimentos
minuto a minuto. Pode parece Obvio para muitos que o radio ndo transmite os

acontecimentos em si, mas sim relatos a seu respeito. S6 que o marketing das
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emissoras nao raro busca apagar essa distancia entre fatos e relatos. Podemos atribuir
essa confusdo a nocdo de alta fidelidade como argumento de vendas da industria de
equipamentos fonograficos. Em seu trabalho mais conhecido, em que delineia uma
histéria do som — abarcando desde os primdrdios das técnicas de audio, como o
estetoscdpio, até a emergéncia de uma midia sonora, parte da transicio de uma
Ameérica vitoriana para uma sociedade do consumo, dos anos de 1870 aos 1920 -,
Jonathan Sterne cita memorando interno da RCA sobre outra transmissao de luta de
boxe, desta vez entre Dempsey e Carpentier, para destacar que esta confusdo nao
existia entre executivos da emergente industria da radiodifusdo sonora: “A RCA
transmite uma ‘descri¢do de voz’ da luta, ndo a luta em si”* (STERNE, 2002).

O radio constrdi, portanto, um verdadeiro show em torno de outro show, este,
entretanto, fora do alcance do ouvinte. Evidentemente, essa construcdo narrativa do
evento tem apelo sensorial, lancando mao de sonorizagdao ambiente e de uma riqueza
descritiva, para criar um efeito de realidade — algo que a imprensa ja buscava ha
séculos.®

As transmissGes desportivas, sejam circenses ou carnavalescas,
constroem o espago do espetdculo, expandindo-o e multiplicando-o,
brindando um Unico ponto de escuta: o do ouvinte. Na transmissao do
Gran Premio, os informantes situados ao longo da rodovia e nos
pontos de chegada atestam sobre a corrida. E 0 mesmo se sucede com
as partidas de futebol. Na transmissdo ndo aparece unicamente o
campo com seus jogadores, do que qualquer espectador poderia dar
conta, mas também surgem outros espagos, como o vestiario, o banco,
a arquibancada etc. (FRATICELLI, 2008, op. cit.)

* No original: “RCA broadcast a ‘voice description’ of the fight, not de fight itself”.

> No original: “Las transmisiones deportivas sean circenses o carnavalescas, construyen el espacio del
espetaculo expandiendolo y mulplicandolo para brindarselo a um Unico punto de escucha: el del oyente.
En la transmission del Gran Premio los informantes ubicados a lo largo de la ruta y en los puntos de
llegada sobre la carrera. Y lo mismo sucede com los partidos de futebol en la transmision no aparece
unicamente la cancha con sus jugadores, de la que podria dar cuenta cualquier espectador, sino que

ademds aparecen otros espacios como el vestuario, el banco, la hinchada, etc.”
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Recorrendo-se a categorizagdo proposta por José Luis Fernandez (2008),
podemos entender o radio como um meio constituido a partir das inter-relacdes entre
trés modos gerais de enunciagao:

1) Modo transmiss@o — Constrdéi um espaco social, de vida externa ao meio (um
estadio de futebol, um comicio, uma conferéncia), buscando uma espécie de

transparéncia da mediagao tecnoldgica da radio;

2) Modo suporte — Um espaco zero, em que ndo se constrdi ou se projeta no
imaginario qualquer outro espaco especifico (um programa com musica pré-gravada,

por exemplo); e

3) Modo emissdo — Um espaco mididtico, que abrange desde a construcdo de
um efeito estudio (em que este ganha contornos na imaginagdo do ouvinte) até a plena
articulacdo espacial possibilitada pela comunicacdo entre estidio e outros ambientes
(para ficar no exemplo do futebol, a cabine de locu¢do no estadio, a apuragao da radio,
o repdrter na arquibancada, o repérter a beira do gramado, o repdrter que acompanha
a movimentacdo de torcedores nas ruas préximas, o plantonista que traz informes
sobre partidas disputadas simultaneamente etc.).

Desta forma, o radio, como meio de difusdo, nasce com a pretensao de se
posicionar como radio-transmissdo. Com a chegada da Frequéncia Modulada, no
entanto, assume-se como estilo de radio-suporte. E, hoje, cada vez mais
frequentemente, opera como radio-emissdo (FERNANDEZ, 2008, pp. 49-50),
articulando espacos fisicos e imaginarios, encenando espetaculos midiaticos do
cotidiano, ao transmitir em fluxo continuo relatos de fatos que estdo acontecendo

praticamente naquele mesmo instante.

Essa convivéncia temporal entre a insténcia de produgdo e a recep¢éo
foi a grande novidade que o rddio trouxe a construgdo discursiva dos
acontecimentos sociais. Desde entdo, a atualidade, como periodo do
devir social produzido pelos meios (Verén, 1987), adquiriu a
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temporalidade do agora. (FRATICELLI, op. cit., pp. 140-141, grifos no

original) ®

Nos anos 1930, é possivel afirmar, segundo José Luis Ferndndez, que ja estdo
estruturados os géneros radiofénicos dominantes até os nossos dias.

Em 1935, ja estdo consolidados os grandes géneros da radiofonia e
todos estdo incluidos dentro da radio-emissdo; sdo eles o informativo,
o show radiofénico, o radioteatro e os programas de relatos
desportivos e, por sua vez, havendo se imposto na maior parte das
emissoras o modelo comercial americano, ja estava presente com
forca a publicidade. (FERNANDEZ, 2012, p. 68)’

De |d para ca, o género de relatos desportivos, amalgamado ao show
radiofénico, demonstra extraordindria resiliéncia, adaptando-se a chegada da TV e da

internet, porém conservando sua gramatica elementar, como veremos a seguir.

1. O show radiofonico dos esportes

Desde os anos 1930, os narradores de esporte no radio, especialmente no
ambito do futebol, foram se aperfeicoando, criando borddes e gradativamente
recebendo sustentacdo de comentaristas de jogo, de analistas de arbitragem, de
repdrteres de campo e setoristas, plantonistas (FERRARETTO, 2014). Enfim, uma rede
de profissionais criada para ajudar a compor o show radiofénico que envolve a

transmissao dedicada a uma partida de futebol.

8 No original: “Esa convivéncia temporal entre la instancia de produccién y recepcidn fue la gran novedad
que trajo la radio a la construccion discursiva de los acontecimentos sociales. De ahi en mas la
actualidad, como periodo del devenir social producido por los medios (Verdn, 1987), adquirié la
temporalidad del ahora”.

7 No original: “En 1935 ya estén fijados los grandes géneros de la radiofonia y todos estén incluidos
dentro de la radio-emission; ellos son el informativo, el show radiofénico, el radioteatro e los programas
de relatos desportivos y, a su vez, habiéndose impuesto en la mayor parte de las emissoras el modelo

comercial americano, ya estaba presente con fuerza la publicidade”.
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Com todo esse aparato em torno das narragdes esportivas, surgiu também uma
nova linguagem com o objetivo de fazer com que o ouvinte/torcedor se sentisse a
beira do gramado (para usar uma expressdao consagrada pelos profissionais de radio
que cobrem o futebol). Como o tema envolve paixdo, os profissionais da narragao
esportiva radiofonica perceberam que deveriam estimular ainda mais o carater
emocional do espetdculo, transformando o jogo em uma espécie de guerra, um duelo
de gladiadores, exacerbando sentimentos de amor e édio, de sucesso ou fracasso,
sempre de maneira dicotomica, indo do Céu ao Inferno.

Ja em fins dos anos 1930, as transmissdes esportivas foram se transformando
num espetdculo a parte, com inovagbes estéticas que passavam sobretudo pela
diversificagdo de elementos sonoros. Neste contexto, destaca-se Ary Barroso,
compositor de grandes sucessos da musica brasileira, como Aquarela do Brasil,
apresentador de programas de calouros no radio e narrador esportivo nas décadas de
1930 a 1950. Coube a Ary Barroso introduzir estimulos sonoros para despertar a
atencdo do ouvinte/torcedor, como a famosa gaitinha que tocava quando o Clube de
Regatas do Flamengo marcava um gol e se tornou referéncia, passando a ser imitada
pelos concorrentes (com adaptacdes necessarias para driblar acusacdes de plagio).

Era o inicio da fase de insercdo de estimulos sonoros (vinhetas, cortinas,
prefixos, sufixos, musicas de fundo ou BG — do inglés background) como forma de criar
a paisagem sonora que acolhesse o torcedor/ouvinte.

No comando do show radiofénico calcado em eventos esportivos, esta sempre
o comunicador/locutor, que cria empatia com o publico e representa a chave para a
conquista de audiéncia e, consequentemente, verbas publicitarias. Além de Nicolau
Tuma, Amador Santos e Ary Barroso, diversos outros narradores se destacaram e sao
lembrados com carinho por ouvintes, como Oduvaldo Cozzi, Gagliano Neto, Fiori
Gigliotti, Blota Junior, Jorge Cury, Doalcei Bueno de Carvalho, Waldir Amaral, Orlando

Batista e Osmar Santos.

O interesse pelas transmissdes dedicadas ao futebol cresceu, ao longo das

décadas, sobretudo com o bom desempenho da selecdo brasileira masculina, Unica —
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até 2014 - a participar de todas as edi¢gdes da Copa do Mundo (para um
aprofundamento na relacdo entre o radio e os mundiais promovidos pela Federagao
Internacional de Futebol — Fifa, cf. RANGEL e GUERRA, 2012).

Na atualidade, circunscrevendo nossa atencdo ao Rio de Janeiro, a tarefa de
narrar jogos de futebol pelo radio cabe a nomes como José Carlos Araudjo, o Garotinho
— que trabalhou durante trés décadas na Radio Globo e, apds rapidas passagens pela
Bradesco Esportes e Radio Transamérica, foi para a concorrente Tupi —, Luiz Penido, o
Garotdo da Galera — que se consagrou na Tupi e hoje esta na Radio Globo —, e Evaldo
José, da Radio CBN, que se destaca pelo borddo “que lindo”, na narracao de gols.

Com a afirmacdo do cardter comercial do radio, a partir dos anos 1930, a
adocdo da pratica dos “textos-foguete” (publicidade em pleno jogo), ou seja, veicular
propaganda com o espetdculo em andamento, foi uma alternativa para evitar a
concentragdo dos anuncios nos blocos comerciais levados ao ar nos intervalos das
partidas. S3o comerciais extremamente curtos (cinco segundos de duracdo em média).
O objetivo é conseguir “faturar” sem perder um lance importante do jogo como um
gol, jogada plasticamente bonita (um “lencol”, uma “bicicleta”) ou expulsdo de algum
atleta.

Outra inovacdo, bem mais recente, foi introduzida, entre outros, por José
Carlos Araujo, o Garotinho, com a criagdao do “Futebol Show”, na Radio Globo, do Rio
de Janeiro. Na pratica, trata-se de ampliar o espaco anteriormente dedicado a
transmissao do jogo — bola rolando efetivamente —, com o pré-jogo, os 90 minutos de
partida e o pds-jogo. Essa atitude levou a mudanca na nomenclatura do evento, que
passou a ser chamado de jornada esportiva. Em emissoras com equipes de Esporte
bem estruturadas (compostas por coordenadores de estudio, produtores, repdrteres,
operadores de Jaudio, operadores de gravacdo, técnicos de som nos estadios,
comentaristas de arbitragem e analistas de jogo, entre outros cargos e fungdes), como
as Radios Globo e Tupi, do Rio de Janeiro, as jornadas esportivas chegam a ter mais de
dez horas de duracdao de maneira ininterrupta, dependendo da relevancia do evento

em questdo (decisdo de algum torneio ou campeonato, partida de despedida de um
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idolo, expectativa do milésimo gol de um jogador, abertura ou encerramento de um
mundial).

O conceito de jornada esportiva envolve a prestacdo de servicos aos
torcedores/ouvintes, abrangendo, por exemplo, informagGes sobre o transito no
deslocamento de casa para os estddios e vice-versa ao final dos jogos, dicas de
utilidade publica, prestacdo de servigos, estacionamento, seguranca/policiamento,
transporte publico, entretenimento, participacdo de ilustres e anonimos, analises
antes e depois das partidas e avaliagao da arbitragem, entre alguns dos elementos que
sdo apresentados ao longo da programacao.

A disputa por audiéncia é muito mais intensa que no século passado e os
estimulos sonoros bastante sedutores. Além disso, o ouvinte dos dias de hoje nao fica
mais limitado apenas ao “ouvir”. Como ressalta o pesquisador espanhol Juan Ignacio
Gallego Perez, esse ouvinte contemporaneo, na verdade, quer criar, distribuir,
converter, editar e mixar conteudos, ampliando cada vez mais sua participagdao no
fluxo de programacdo (GALLEGO PEREZ, 2012).

No momento, é preciso entender quem é esse ouvinte e quais sao 0s seus
desejos e necessidades para conseguir delimitar as reais capacidades de acdo e
apresentar um conteudo capaz de seduzir essas respectivas audiéncias, que estdo cada
vez mais seletivas. Depois dos primeiros momentos de enfrentamento, tensdo e
previsdes pessimistas (algumas davam conta até mesmo do fim do veiculo) com as
chegadas da televisdo (anos 1950) e da internet (anos 1990), o radio descobriu novas
possibilidades de atuar, de encontrar seu espaco dentro do espectro midiatico. Mas a
magia do veiculo — alguns pesquisadores como Jodo Batista de Abreu (2001), por
exemplo, destacam que a falta de imagem é justamente o grande diferencial do meio —
, segue disponivel para continuar a estimular o ouvinte, criar o encantamento e seduzir

a audiéncia.
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De acordo com a Pesquisa Brasileira de Midia — 20148, que analisou os habitos
de consumo de midia pela populacdo brasileira, o radio é o segundo meio de
comunicacdao mais utilizado pelos brasileiros, perdendo apenas para a televisdo. Ainda
segundo a pesquisa, 21% da populagao nacional ouvem radio todos os dias da semana,
com média de consumo de 3h07m, de segunda-feira a sexta-feira, e de 3h durante os
fins de semana. Outro dado destacado pelo estudo é que o Estado do Rio de Janeiro
(Sudeste), ao lado de Goias (Centro-Oeste), apresentam as maiores médias nacionais
quando o quesito em analise é a intensidade de consumo do meio radio, tanto durante
a semana quanto aos sdbados e domingos, com as seguintes duracdes: 3h38 e 3h28,
respectivamente. Especificamente nesse caso, o Rio de Janeiro mantém uma média
nacional significativa, enquanto que toda a Regido Centro-Oeste (incluindo Goias)
registra reducdo do uso do meio radio.

Ainda de acordo com pesquisa do Ibope Media, quando o ouvinte é
guestionado sobre que tipo de programa nao pode faltar em uma emissora de radio, a
preferéncia ficou para “noticias e prestagao de servigos”, com 65%. Em segundo lugar,
surge “sequéncia de musicas sem intervalos”, com 47% da preferéncia. Na terceira
posicdo, aparecem, empatados, “esportes”, “humor” e “variedades”, com 18% da
preferéncia dos ouvintes. A relacdo é completada com “entrevistas” e “participacdo de
ouvintes”, ambos com 11%.

O levantamento do lbope Media também identificou que o recurso mais
utilizado pelo ouvinte para consumir radio segue sendo o radinho de pilha, com 65%,
seguido de 24% que preferem ouvir pelo radio dos veiculos e outros 16% que optam
pelos telefones celulares com recepgdo de sinal FM.

Ja que a narracgdo (transmissdo) de jogos de futebol faz parte da grade regular

de programacdo das emissoras de radio analisadas na cidade do Rio de Janeiro,

8 Pesquisa do lIbope Media sobre o consumo de radio no Brasil, baseada nas medicbes regulares feitas
pelo Instituto em 13 regides metropolitanas do Pais. De acordo com o estudo, 53 milhGes de brasileiros
que residem nas areas pesquisadas consomem radio, sendo que a maior faixa etaria é a de 30 a 39 anos

de idade, representando 28% do total pesquisado.
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podemos entender que o esporte como um todo, e de maneira mais especifica o
futebol, é, consequentemente, presenca marcante na vida de boa parte dos brasileiros
em geral. A importancia do futebol no dia a dia do brasileiro também pode ser
constatada através do expressivo numero de mdusicas, filmes, pecas teatrais,
exposicoes, enfim, diferentes formas de expressdo cultural e artistica que abordam a
tematica do futebol, ou que fazem dela pelo menos o pano de fundo (segundo plano)
de seus trabalhos principais.

De qualquer maneira, o género de relatos desportivos ndo se limita a
transmissao de partidas. A cobertura cotidiana em emissoras de grande popularidade
como Globo e Tupi envolve programas em horarios especificos — geralmente, no fim da
tarde e comeco da noite.

No Programa Show do Apolinho, da emissora Tupi, que vai ao ar de segunda-
feira a sexta-feira, entre 17h e 19h, apresentado por Washington Rodrigues, temos
uma mescla de varios géneros, como o informativo (com destaque para a cobertura do
dia a dia dos clubes de futebol do Rio de Janeiro), o humor (piadas e situagées cOmicas
apoiadas pelo personagem “Robetdo, o Rob6 ET Ando” — interpretado pelo préprio
Washington Rodrigues com a voz distorcida), musica (o quadro “Lembra dessa?!” traz
a execucao de flashbacks, musicas de sucesso no passado), e o grotesco (notas policiais
produzidas pelo experiente e caricato repérter Alberto Branddo — quanto mais
inusitado o caso policial, maior a audiéncia).

Para prender a atencdao do ouvinte, a narrativa esportiva recria o objeto
descrito, emprestando-lhe cor, vida e simbolismo préprios do radio, que estimulam o
imaginario popular. A mercadoria simbdlica é a emocdo do torcedor, sua identificacdo
com o time e os jogadores que o representam, a paixdao despejada em mais um “jogo
de vida ou morte”. No noticiario esportivo, toda partida tem uma importancia especial,
mesmo quando se trata de amistoso. Se ndao fosse assim, como vender emocdes? As
metaforas, metonimias, hipérboles, onomatopeias, concretizadas nos borddes,
transformam-se em recursos estilisticos, que dao forma a narracdo, permitindo ao

ouvinte visualizar o campo de disputa e os jogadores.
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Ao contrario do que se possa pensar, o radio € um meio essencialmente visual.
Os olhos constituem a imaginacdo do ouvinte, o que aumenta a polissemia
interpretativa. Uma imagem em cada mente (ABREU, 2001). Jodo Batista de Abreu
ressalta que o mais importante ndo é analisar o “espetdculo radiofénico” como valvula
de escape da sociedade, e sim de entender como esse universo é criado e seduz a
audiéncia/torcida. J4 que o desafio é vender emocgGes, seria de fundamental
importancia cartografar os elementos formadores dessa oralidade, que, quando
combinados da maneira correta, passam a nitida impressdo de informalidade e podem
ser uma chave para conquistar os ouvintes/torcedores.

Em seu livro sobre o radio esportivo em S3ao Paulo, a pesquisadora Edileuza
Soares afirma que as escolas denotativa e conotativa sdo as principais formadoras da
narracao esportiva radiofénica. Para Edileuza, “a narracdo do jogo é o centro do
espetaculo proporcionado pelo rddio esportivo”. Especificamente sobre a narragao,

Edileuza distingue duas escolas:

1) Escola Denotativa: seus representantes preocupam-se em dar ao
ouvinte a imagem da partida pela utilizagdo de signos denotativos, isto
é, limitando seu vocabulario ao “primeiro significado derivado do
relacionamento entre um signo e seu objeto”. Exemplo: ao citar a
esfera, que no futebol, deve ser impulsionada pelos pés dos jogadores
para dentro do gol, o locutor dessa escola diz: bola.

2) Escola Conotativa: seus representantes caracterizam-se pelo uso de
signos conotativos, entendidos de acordo com Coelho Netto, como
aqueles que “pde(m) em evidéncia significados segundos que vém
agregar-se ao primeiro naquela mesma relacdo signo/objeto. Na Escola
Conotativa, a bola do jogo é citada como ‘baldo’, ‘baldo de couro’,
‘carogo’, ‘crianga’, ‘gorduchinha’, ‘leonor’, ‘maricota’,  menina’, ‘nega’,
‘pelota’ e ‘redonda’. O uso dessas palavras durante a narragdo de
futebol remete o receptor ao signo denotativo ‘bola’. (SOARES, 1994,
pp. 61-62)

O narrador esportivo Osmar Santos, conhecido como “O Pai da Matéria”, inovou
em Sao Paulo, lancando diversas expressdes conotativas que criaram forte vinculo com

os torcedores como, por exemplo, “ripa na chulipa” (quando o atleta deveria chutar a
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bola), “massageia o ego da galera” (quando o time faz um gol), “chiroliroli, chirolirola”
(para saudar dribles proximo da drea) e “la vem a bola pro tumulto” (lancamento para
a area), entre outras. Além disso, o grito de gol também era prolongado e facil de
identificar. Osmar Santos é da escola paulista de narracdo esportiva, mas conseguiu
superar bairrismos e ter suas expressdes consagradas para além do Estado de Sao

Paulo.

2. Tempo de sair da retranca

A comunicacdo radiofénica é hoje muito mais complexa do que no século
passado, quando o meio estava restrito as ondas hertzianas. Independentemente do
desejo de consumir informacgdo ou entretenimento através do radio (que no passado
ficava restrito ao perfil das programacdes AM ou FM), a multiplicidade de oferta de
programacao dificulta uma angulacdo unica, especifica, sobre o objeto. Prova disso é
gue alguns estudiosos ainda estdao em busca de um conceito para o que é o radio nesse
comeco de século XXI. A definicdo do que é radio envolve o estabelecimento de
parametros para que o entendimento do meio seja aceito por todos. E ja ndo se trata
apenas de classificar as transmissdes em AM ou FM de outrora. Entraram em acdo a
internet e as facilidades de poder ouvir determinada programacdo ao vivo ou através
de podcasting, entre outros fatores relativamente novos que problematizam a
estruturacao do que é radiofonico ou nao.

O radio é hoje um meio de comunicacdo expandido (KISCHINHEVSKY, 2014),
gue extrapola as transmissdes em ondas hertzianas e transborda para a telefonia
movel, a TV por assinatura, a rede mundial de computadores, agregando audiéncia as
midias sociais, aos sites de conglomerados de midia, a portais inicialmente desenhados
para a circulacdo de mdusica. A escuta radiofénica se dd agora n3ao apenas em
frequéncia modulada (FM), ondas médias (AM), curtas e tropicais, mas também em

tocadores multimidia, celulares, microcomputadores, notebooks, tablets; ao vivo (no
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dial ou via streaming) ou sob demanda (podcasting ou através da busca em arquivos
ou diretdrios).

Gallego Pérez ratifica o que jad foi brevemente exposto por outros
pesquisadores, salientando o atual momento de incertezas com a massificagdo da
internet. Para o pesquisador espanhol, os maiores desafios sdo superar o que ele
qualifica como uma fase de fragmentacao extrema, além do aumento da concorréncia
pela atencdo do ouvinte, que estd sendo aliciado por “sedutores inputs sonoros e
audiovisuais gracas a multiplicacdo de canais digitais” (op. cit.). Ele alerta que o futuro
do rddio (e por consequéncia dos produtores de conteldo sonoro) passa pelo
completo entendimento de como o ouvinte se comporta diante desse novo veiculo, ja
qgue é possivel baixar somente os audios que interessam, deixando de lado a
transmissao tradicional. Com isso, estaria sendo criada uma nova forma de escuta,
que, consequentemente, afeta ainda mais a audiéncia tradicional, que ja da sinais de
erosdo, sobretudo no AM, agravada por questdes técnicas de transmissdo. Tudo isso
deve ser levado em consideragdo no momento de produzir contelddos. A criagao
radiofénica deve compreender esse ouvinte que ainda mantém atitudes e papéis
semelhantes aos tradicionais, mas cuja evolu¢do vem proporcionando alteracdes de
funcbes em relacdo ao produto final em termos de radio. Neste cendrio de
reconfiguracdo da industria da radiodifusao sonora, qual o papel do género de relatos

desportivos?

3. Panorama da cobertura esportiva no radio do Rio de Janeiro

A tradicdo supera a inovagdo em termos de estrutura programacional na
narracao esportiva radiofénica, especificamente em relacdo ao futebol, na Regido
Metropolitana do Rio de Janeiro desde a década de 1980. A afirmacao é baseada nos
depoimentos colhidos junto aos oito narradores considerados os “nimeros 1” — Bruno

Cantarelli, Edilson Silva, Evaldo José, Luiz Penido, José Carlos Araljo, Mauricio Moreira,
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Rodrigo Campos® e Rui Fernando, respectivamente das seguintes emissoras que
contam com transmissdo regular de jogos de futebol: Transamérica, Bradesco
Esportes, CBN, Globo, Tupi, Brasil, Manchete e Nacional.

O narrador Bruno Cantarelli, com 26 anos de idade, que trabalha na
Transamérica, emissora que apresenta uma programacdo voltada para o publico
jovem, é o que apresenta uma visdao mais otimista em relagdo a renovacgao de talentos
e quanto ao uso das novas tecnologias durante a narracdo dos jogos de futebol.
Cantarelli baseia o raciocinio tendo ele préprio como exemplo, mas admite que o
conteudo, a plastica e a estrutura da narracdo esportiva apresenta poucas inovacdes,
exceto em termos de tecnologia.

José Carlos Araujo, o Garotinho, por sua vez, tem 75 anos de idade, e 51 anos
de experiéncia na narracdo esportiva pelo radio. Ele também destaca as mudancas
proporcionadas pela tecnologia, ressaltando que o radio, hoje em dia, ndo tem
fronteiras. Na sequéncia, entretanto, Garotinho, atualmente na Radio Tupi (além de
apresentar o programa televisivo SBT Esportes Rio), lamenta a falta de renovag¢dao em
termos de narradores esportivos. Sobre o futuro da narracdo esportiva pelo radio, José
Carlos Araujo afirmou que isso depende em grande parte do futuro do préprio radio
enquanto veiculo de comunicagao de massa.

Deixando de lado a questdo da faixa etdria e dando énfase a programacao,
Evaldo José, de 46 anos, que trabalha na Radio CBN, identifica que a narracao
esportiva mantém uma espécie de “espinha dorsal”, mas destaca que a competicao
entre veiculos, emissoras e profissionais por audiéncia nunca foi tdo intensa. Para
Evaldo José, o narrador de hoje precisa ser extremamente fiel ao que esta ocorrendo
dentro de campo, ja que existem varios outros “caminhos” para que o

torcedor/ouvinte acompanhe a partida. Seguindo a linha editorial da emissora, Evaldo

9 A entrevista com Rodrigo Campos foi feita em meados do corrente ano, quando o mesmo ainda
ocupava o cargo de principal narrador da Radio Manchete. Em setembro, ultimo passado, entretanto,
Rodrigo Campos decidiu trocar a Radio Manchete pela Radio Bradesco Esportes FM, ambas situadas no

Rio de Janeiro (capital).
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José esclareceu que, em alguns momentos, um debate entre ouvintes, membros da
equipe ou algum evento externo pode ganhar mais importancia que o préprio jogo,
fato que dificilmente ocorre nas outras emissoras com transmissao regular de jogos de
futebol.

De maneira geral, todos os demais cinco narradores esportivos de futebol pelo
radio da Regido Metropolitana do Rio de Janeiro concordaram que hd uma
permanéncia na estrutura de narracdo nas ultimas décadas. Para exemplificar, foram
citados “tempo e placar”, informados de cinco em cinco minutos, acionamento da
reportagem de campo e fora dos estadios, adocdo da pratica de “textos-foguete” para
nao perder verbas publicitarias ao longo da transmissdo esportiva e atencao especifica
para o pré e o pés-jogo.

Entre os oito narradores principais das emissoras de radio entrevistados, houve
unanimidade em relacdo a necessidade de adotar novas ferramentas possibilitadas por
aplicativos como WhatsApp e sites de redes sociais como Twitter e Facebook, durante
as partidas. Estes servigos favorecem a interagcdao com os ouvintes, permitindo-lhes se
perceber como parte do fluxo da programacdo, ao terem seus nomes e opinidoes
mencionados no ar.

Ao longo de mais de 80 anos de narracdo esportiva através do radio, pouca
coisa foi criada, embora a evolugdo tecnolégica seja indiscutivel. Mas a falta de
novidades em termos de conteldo e na maneira como fazer esse conteudo chegar até
o ouvinte é preocupante.

No Rio de Janeiro, a questdo de disputa por audiéncia fica praticamente restrita
a duas emissoras, Tupi e Globo, o que empobrece, consequentemente, a variedade em
termos de criagdo e producdo de conteldos radiofénicos. As duas emissoras juntas
somam mais da metade do total de ouvintes de radio no Rio de Janeiro, tomando-se as
frequéncias em AM e FM — ambas estdo presentes nas duas faixas, com programacao
replicada, exceto em dias de varios jogos simultaneos, quando a transmissdo pode ser

diferente conforme a frequéncia ou mesmo via streaming.
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Nas décadas de 1970, 1980 e 1990, a Radio Globo liderava com folga as
pesquisas mensais de apuracdo de audiéncia. A emissora da Rua do Russel, na Gldria,
baseava boa parte da programacdo no tripé “musica, esporte e noticia”. Com o passar
dos anos, entretanto, essa conjugacao de fatores foi sendo deixada de lado por
sucessivas administracdes. Paralelamente, a Radio Tupi (anteriormente situada na Rua
do Livramento, hoje em S3do Cristéovdao, Zona Norte do Rio) trabalhava com o
pensamento de que era interessante ser a segunda colocada no Ibope, com pequenas
chances de ser alcangada pelas demais, mas com uma clara dificuldade de superar a
Globo.

Nos ultimos anos, entretanto, a situacdo se inverteu. A Tupi passou a liderar
com folga em termos de audiéncia, mas enfrentou problemas administrativos, como o
atraso no pagamento dos funciondrios. A légica da emissora de Sado Cristévado era a de
que, ocupando a segunda posi¢cao no ranking, ndo precisaria arcar com altos saldrios
para sustentar as equipes de radiojornalismo e esportes. Mas, com a conquista da
lideranca no lbope, a pressdao por melhorias salariais por parte da equipe acabou
desencadeando insatisfacdes. Sendo lider no ranking, a pressdo por pagar melhor a
equipe se transformou quase que em uma obrigacao.

A lideranca, no entanto, foi retomada pela Radio Globo em 2015, apods
mudanc¢a de posi¢cdao no dial — a emissora abandonou a frequéncia de 89,5 MHz,
arrendada aos controladores da antiga Radio Manchete, e passou para 98,1 MHz,
alijando do dial a estacdo musical Beat 98, também do Sistema Globo de Radio, em
mais uma evidéncia do desinvestimento do rddio no segmento musical, pds-ascensao
da internet.

Os principais nomes da narracdo esportiva permanecem basicamente os
mesmos ao longo das ultimas décadas, e a estrutura de conteldo dos programas de
relatos desportivos segue sem maior renovacao. Neste cenario, como sustentar a

magia, estabelecer a relagdo de encantamento, de envolvimento da audiéncia?

Consideragoes finais
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Tomando por base os depoimentos dos narradores esportivos de futebol das
emissoras com transmissdo regular de jogos no Rio de Janeiro, podemos dizer que o
momento atual é de incertezas em relagdo ao futuro da radiofonia. Contribuem para
esse quadro a massificacdo da internet e a consequente fartura de oferta e aumento
da concorréncia entre veiculos/plataformas, e emissoras convencionais de radio, seja
via web (com ou sem espelho no dial), em circuitos fechados de transmissdo e/ou em
canais de TV por assinatura, entre outros.

Arquibancadas sdo montadas dentro dos estudios, para retomar a légica do
radio espetaculo dos anos 1930 a 1950, mesmo que em dimensdes muito mais
modestas. Cameras de video sao instaladas, mas pobremente exploradas, sem que
haja um trabalho especifico de “tratamento” dessa imagem. A luz ndo recebe nenhum
cuidado especifico (dificultando a visualizacdo); ndo existem tomadas que favorecam
determinados momentos da programacdo radiofonica; ndao existe preocupa¢dao com
aproximacao ou afastamento da imagem (zoom) em momentos estratégicos.

Um dos pontos fortes do radio é justamente trabalhar com o imaginario, com
as imagens criadas gracas a linguagem do narrador/comunicador e a imaginagdo de
cada ouvinte. No momento em que uma camera de video desfaz esse “imaginario”,
pode estar, na verdade, acabando com a prdpria magia do veiculo.

Sob o viés especifico do conteddo programacional da narragdo esportiva pelo
radio no Rio de Janeiro, o cendrio apresenta pouca inovacdo. O radio de hoje,
especificamente em se tratando da transmissdao de jogos de futebol, convive com a
estrutura elaborada em meados da década de 1980, quando da ado¢do do chamado
modelo “futebol show”, ou seja, uma programacdao muito mais abrangente,
destacando o pré-jogo, a bola rolando e os comentdrios, os debates e as entrevistas
pds-jogo. As novidades ficam por conta de ajustes pontuais em funcdo de necessidades
especificas.

Fundamental frisar que, por se tratar de um veiculo de comunica¢do de massa
que baseia boa parte de seu sucesso e dinamismo na parceria com o ouvinte/torcedor,

o radio esportivo busca a sintonia com o seu publico, fazendo as necessarias
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modernizacbes de palavras e/ou expressGes durante as narragdes esportivas. O
narrador esportivo de radio do Rio de Janeiro da atualidade nao afirma mais que um
determinado jogador ou clube estd “na crista da onda” ou “jogando o fino da bola”, e
sim “bombando”, “detonando” ou simplesmente “mandando bem” para explicitar um
bom momento vivido pelo atleta ou pelo time.

Do ponto de vista técnico, os avangos sao significativos: a melhoria da
qgualidade de transmissdo proporcionada por satélites e, mais recentemente, o alcance
planetario trazido pela internet; equipamentos mais sofisticados como microfones
direcionais, dindmicos e cardioides; mesas de som digitais e operacdo através de touch
screen, recursos antes impossiveis de serem colocados em a¢do em aparelhagens
analdégicas; e tratamento acustico de ponta para estudios de gravacdo e “no ar”, entre
outros. Em termos de conteldo programacional, o radio envelheceu e, ainda de
acordo com os narradores considerados principais nas emissoras com transmissao
regular de jogos de futebol, ndo apresenta sinais evidentes de rejuvenescimento.

Parece ser o momento ideal para criar, a chance de produzir algo novo,
diferente e interessante para despertar a atencdo do ouvinte e depois fidelizar o
mesmo na eterna disputa por audiéncia das emissoras comerciais tradicionais. A tarefa
ndo é simples, contudo, pois envolve mudancas conceituais em termos de
programacao radiofénica, agravadas pelo carater subjetivo de se tornar algo agradavel.
Guardadas as devidas propor¢des, a transmissdao esportiva no Rio de Janeiro parece
esperar por uma nova maneira de comunicar.

Fundamental identificar quem é o ouvinte da atualidade e satisfazer seus
necessidades e desejos. A criacdo radiofonica deve “mapear” e entender esse ouvinte
gue ainda assume parte dos papéis da audiéncia tradicional do século passado. Mas
como a evolucdo é constante, é fundamental acompanhar essa trajetdria e ndo perder
a audiéncia.

Como pontos favoraveis, temos o fato de torcedores ainda levarem o “radinho
de pilha” (na verdade, cada vez mais smartphones) para os estddios com a

argumentacdo de “ver melhor” a partida, mesmo presentes a arena, bem como a
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frequente opgdo de assistir ao jogo pela TV, mas com o adudio de emissoras de radio. A
narracao esportiva através do rddio esta incorporada ao “show radiofénico”, ao
espetdculo propriamente dito, mas este show estd inserido — como todos os
conteudos midiaticos — numa légica de incessante inovagdo. A inovagao na maneira de
transmitir ou se comunicar com o torcedor/ouvinte, nesse contexto, se afigura como
fator tdo importante quanto o préprio habito de escuta, sendo um elemento-chave de

conformacdo da comunicacao radiofénica.

Referéncias

ABREU, Jodo Batista de. Metéforas, hipérboles e metonimias, uma jogada de efeito — o
discurso do radiojornalismo esportivo. Anais do XXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias
da Comunicagao (Intercom). Campo Grande: UFMS, UNIDERP, UCDB, 2001.

ALMEIDA, Alda. Radio e Futebol: gritos de gol de Norte a Sul. Anais do Il Encontro
Nacional de Histdria da Midia — Rede Alfredo de Carvalho, Floriandpolis, 2004.

BARBEIRO, Herddoto e LIMA, Paulo. Manual de radiojornalismo. Rio de Janeiro: Ed.
Campus, 2001.

BONAVITA FEDERICO, Maria Elvira. Histéria da comunicagdo: radio e TV no Brasil.
Petrépolis: Vozes, 1982.

FERNANDEZ, José Luis. La captura de la audiencia radiofénica. Buenos Aires: Liber,
2012.

(dir.). La construccion de lo radiofonico. Buenos Aires: La Crujia, 2008.
FERRARETTO, Luiz Artur. Radio — Teoria e pratica. SP: Summus, 2014.

FERRARETO, Luiz Artur. Radio: o veiculo, a historia e a técnica. Porto Alegre: Ed. Sagra
Luzzatto, 2000.

FRATICELLI, Damian. El nacimiento de las transmisiones deportivas o de como la radio
comenzd a construir acontecimientos sociales en directo. In: FERNANDEZ, José Luis
(dir.). La construccion de lo radiofénico. Buenos Aires: La Crujia, 2008.



Vol 6, Num 02

Edicdo Julho — Dezembro 2015

ISSN: 2179-6033
http://www.periodicos.ufop.br/pp/index.php/radio-leituras

Raio-Leituras

GALLEGO PEREZ, Juan Ignacio. Sintonizando el futuro: radio y produccién sonora en el
siglo XXI. Madrid: Instituto RTVE, 2012.

GUERRA, Marcio de Oliveira. Radio x TV: o jogo da narracdo. A imaginacdo entra em
campo e seduz o torcedor. Tese de Doutorado. Rio de Janeiro: ECO/UFRJ, 2006.

KISCHINHEVSKY, Marcelo. Compartilhar, etiquetar: Interagdes no rdadio social.
Comunicagao, Midia e Consumo (Online), v. Il, p. 143-162, 2014.

. Radio social — Uma proposta de categorizacdo das modalidades radiofénicas. In:
DEL BIANCO, Nélia (org.). O Radio Brasileiro na Era da Convergéncia, v. 5, p. 38-67.
S3o Paulo: Intercom, 2012.

PRATA, Nair, SANTOS, Maria Cldudia (org.). Enciclopédia do radio esportivo brasileiro.
V. 1. Floriandpolis: Insular, 2012.

RANGEL, Patricia, GUERRA, Marcio de Oliveira. O radio e as Copas do Mundo. Juiz de
Fora: Ed. Juizforana, 2012.

SOARES, Edileuza. A bola: o radio esportivo em S3o Paulo. Sdo Paulo: Summus, 1994.

STERNE, Jonathan. The Audible Past: Cultural Origins of Sound Reproduction. Durham:
Duke University Press, 2003.

Documentos eletronicos:

http://www.abert.org.br/web/index.php/clippingmenu/item/23633-pesquisa-do-
governo-federal-mostra-que-30-da-populacao-brasileira-ouvem-radio-diariamente

http://tudoradio.com/noticias/ver/12992-panorama-radio-globo-jb-fm-e-mix-fm-
seguem-avancando-no-rio-de-janeiro

http://www.aesp.org.br/noticias_view_det.php?idNoticia=7220

215


http://www.periodicos.ufop.br/pp/index.php/radio-leituras

Cartografando a narragdao esportiva radiofonica — Um
panorama preliminar da Regiao Metropolitana do Rio de
Janeiro

Raio-Leituras

Paulo Madureira, Marcelo Kischinhevsky

Abstract

The article brings a preliminary frame of football (soccer, in US) narration in the
metropolitan region of Rio de Janeiro. We understand sports’ narratives programs as a
pioneer gender in the building of radiophony which nowadays constitute a radio show
that reach its peeks of audience in live broadcasting. In this course, we review the
work of authors, mostly from Brazil and Argentina, such as Marcio Guerra, Jodo Batista
de Abreu, Edileuza Soares, José Luis Fernandez and Damian Fraticelli. This cartography
is also supported by interviews with the main speakers of eight radio stations that
regularly broadcast football matches in Rio.

Keywords: Press Radio, Sport, Narration

Resumen

En este articulo, se esboza un cuadro preliminar de la narracién desportiva en la region
metropolitana de Rio de Janeiro. Se entiende estos programas de relatos desportivos como
género pioneiro en la construccién de la radiofonia misma y que hoy constituye un tipo de
show radiofdnico, con su apice en las transmisiones en vivo. En este curso, se hace una
revision bibliografica, con enphasis en Brazil y Argentina, tomando las contribuciones de
autores como Marcio Guerra, Jodo Batista de Abreu, Edileuza Soares, José Luis Fernandez y
Damian Fraticelli. Esta cartografia se apoya también en entrevistas con ocho narradores de las
radios de Rio.

Palabras Clave: Radio, Desportes, Narracion
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