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Esportes, historia e perspectivas do meio

Encerramos o ano de 2015 com mais um dossié na revista Radio-Leituras. Além
dos artigos de temas livres, contamos nesta publicacdo com um espaco especial para
as producdes que tratam da interface entre radio e esportes. Debate efervescente em
periodos como o atual, proximo a grandes eventos como a Copa do Mundo de 2014 e
as Olimpiadas que acontecem no Rio de Janeiro em 2016, o esporte é parte do DNA do
meio. Transmissdes e jornadas esportivas, programas especiais, reportagens,
comentarios especializados sempre fizeram parte da programacdo radiofonica e
garantiram um reforco na proximidade do meio com seu publico — seja em casa, na
rua, no carro ou no estadio. Assim, o encerramento desta edi¢do brinda o casamento
entre o radio e o esporte, principalmente o futebol, paixdo nacional.

Mas comecemos pelo inicio: os artigos de temas livres. O pesquisador
argentino Claudio Guillermo Avilés Rodilla, da Universidad Nacional de Jujuy, discute a
interface entre o radio publico e a convergéncia no meio com o texto “La radio publica
argentina y sus estrategias de adaptacion al periodismo de convergencia en internet”.
O estudo de caso da Radio Nacional, sediada em Buenos Aires, é apresentado em duas
versdes: original e traduzida para o portugués. O texto seguinte, assinado por Bdarbara
Avrella, da Universidade Federal de Santa Catarina, segue o mesmo caminho ao
discutir praticas e conteddos no radiojornalismo em interface com as tecnologias da
informacdo e da comunicacdo. Em “A internet como fonte de noticias no
radiojornalismo local”, a autora discute o papel da tecnologia digital nas praticas de
apuragado de duas emissoras do interior do Rio Grande do Sul.

Também olhando para o radio contemporaneo e seu conteddo, mas com
perspectiva distinta, a pesquisadora da Universidade Federal do Parana Luciana Panke

apresenta “Uma proposta de tipologia para os jingles”. Partindo de estudos de
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Debora Cristina Lopez, Marcelo Freire, Nair Prata

publicidade e linguagem, a autora busca discutir e sistematizar uma drea fundamental
para o campo e com pouca bibliografia nacional. Para sua proposicdo, considera o
jingle como produto da comunica¢do publicitdria, mas também como obra artistica
capaz de fidelizar e engajar a audiéncia.

A trajetdria do radio aparece no texto de Livia Moreira Barroso, da UFMG. Em
“A histéria contada por quem a fez: o “Correspondente do Interior” por seus locutores” a
pesquisadora nos brinda com informagdes sobre a evolugdo do meio no Piaui, ajudando a
preencher uma lacuna importante: o registro e a difusdo da histdria do rddio no Nordeste
brasileiro, construidos através da metodologia da histdria oral. Os relatos de memdria
aparecem também em “Da 103,5 a 87,9 FM: conquistas e percal¢os das experiéncias de
radiocom no bairro Antbnio Bezerra”, da pesquisadora Klycia Fontenele Oliveira, da
Faculdade Cearense e Gama Filho — Posead. No texto, sdo discutidos projetos coletivos
de radiocom a partir do que relatam e rememoram os proéprios protagonistas, os
comunicadores. O estudo de caso que encerra os artigos de temas livres é construido a
partir as trajetdrias de duas emissoras da periferia de Fortaleza (CE).

Jodo Canavilhas e Fabio Ozorio Giacomelli, da Universidade da Beira Interior,
em Portugal, abrem o dossié Radio e Esportes. Com “O lugar do esporte na radio:
estudo de caso no Brasil e em Portugal”, buscam desenhar uma interface entre as
potencialidades do radio na Internet e seu contetdo esportivo. A partir do estudo de
guatro emissoras (duas brasileiras e duas portuguesas), os autores analisam o
conteludo esportivo na programacao de antena e no site das radios selecionadas. O
contetdo também dialoga com “O idolo colocado para escanteio: A débil relagdo entre
o radio esportivo e assessorias de imprensa”, de Roberto Falcdo (UFF e Faculdades
Integradas Hélio Alonso) e Jodo Batista de Abreu (UFF). A partir de entrevistas
realizadas com profissionais, os autores buscam compreender por que o meio ndo é
considerado prioritario para as assessorias de imprensa, ainda que seja o segundo
meio de comunicag¢do mais utilizado pelos brasileiros.

Paulo Madureira (UERJ e Universidade Estacio de Sa) e Marcelo Kischinhevsky

(UERJ) desenham um quadro da narragdo de futebol no Rio de Janeiro em
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“Cartografando a narragao esportiva radiofénica — Um panorama preliminar da Regido
Metropolitana do Rio de Janeiro”. A iniciativa, fundamental para compreender como
se desenha este cenario hoje, é composta a partir de entrevistas com profissionais de
narracdo da capital fluminense. A atuacdo de profissionais do radio esportivo
protagoniza também o texto que encerra o dossié. “Mdrio Helénio: a histdria do
cronista esportivo mais jovem do Brasil”, dos pesquisadores da UFJF Marcio de Oliveira
Guerra, Christiane Paschoalino e Ricardo Bedendo, traz a histéria do apresentador do
programa “No Giro da Bola”, que ficou no ar por quase 40 anos e marca o radio
esportivo nacional.

Com uma edic¢do diversa e atual, Radio-Leituras inicia também o debate sobre o
didlogo com o esporte, contelido que mantém o meio forte, préximo de sua audiéncia
e em destaque.

A todos, desejamos uma boa leitura!

Debora Cristina Lopez, Marcelo Freire e Nair Prata
Editores
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La radio publica argentina y sus estrategias de adaptacion al periodismo

de convergencia en internet

Claudio Guillermo Avilés Rodillal

Recibido em: 10 de noviembre del 2015.
Aprobado em: 20 de diciembre del 2015.

Resumen

El escenario de digitalizacién y convergencia que posibilita Internet esta obligando al
periodismo a repensar sus roles, responsabilidades y estructuras narrativas. En dicho
contexto, este trabajo analiza las estrategias de adaptacion periodistica de la radio
estatal argentina al entorno de convergencia digital y mediante un recorrido por el
sitio web de Radio Nacional se exploran diversas perspectivas: la estructura vy
actualizacion de la propuesta de noticias, los géneros periodisticos, la articulacion
multiplataforma, el aprovechamiento de la multimedialidad y la relacién con el oyente-
usuario.

Palabras clave: Radio publica; Periodismo; Convergencia; Internet
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Desde hace algunos afios, la irrupcién de las nuevas tecnologias de la
informacién y la comunicacién (NTICs), y en consecuencia el desarrollo de nuevos
medios, han supuesto una importante convulsién para el periodismo en general. Los
medios y el periodismo se encuentran insertos en un escenario en el que se ven
obligados a redefinir sus roles ante la sociedad; pero también y de manera paraddjica
muchos de esos nuevos roles se desarrollan al margen de la voluntad y la conciencia de

los propios medios.

De manera especifica, la radios tradicionales se encuentran atravesadas y
tensionadas por un proceso de cambios permanentes a partir del fendmeno de la
digitalizacidn y la vinculacidon con las NTICs; situaciéon que las obliga a implementar
diversas estrategias de adaptacion en el ambito organizacional, profesional y de
produccién de contenidos. En este escenario, las radios tradicionales adolecen de una
crisis de identidad respecto a sus fundamentos elementales, sus funciones, sus
formatos y su vinculacién con las audiencias. En la propia esfera radiofénica y en los
estudios que abordan a los medios y su relacién con las NTICs se debate en torno a los
fendmenos de digitalizacidn y convergencia; dos conceptos que merecen una breve

reflexion inicial.

El concepto de digitalizacidn en radio (o de otros medios de comunicacién) no
puede cefiirse a un fendmeno exclusivamente tecnoldgico, ya que su injerencia
atraviesa aspectos sociales, culturales, econédmicos y educativos. De igual manera,
resulta erréneo vincular exclusivamente la digitalizacion de la radio con las
trasformaciones en el proceso de difusién o distribucion. Por el contrario este proceso
viene involucrando desde algunas décadas los trabajos de produccion informativa,
captura y edicidon de sonidos, almacenamiento y administracion de datos y demas
rutinas productivas (Bonet, 2007) que, a partir del uso de computadoras y recursos
tecnoldgicos, fueron digitalizando los procesos previos a la difusion hertziana de

programas de radio. Por otra parte, la digitalizacién de la distribucién implica el
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proceso de conversion de la sefial analdgica a una sefial digital. Sin embargo, no existe
un Unico estandar tecnolédgico para dicha conversion, ya que al menos se pueden
mencionar cuatro grandes grupos: 1) el DAB europeo, y sus derivaciones y mejoras, 2)
el IBOC de industria e impulso estadounidense, 3) el ISDB japonés y 4) el mundial DRM
(Bonet, 2011). La decisidn, politica y econdmica, que gira en torno a la eleccién de una
de dichas normas técnicas de distribucidn provoca frenos y tensiones importantes, ya
gue afectan intereses econdmicos de las posibles empresas prestadoras, como

también efectos sociales y posibles derivaciones en tanto concentracidn de poder.

En Argentina todavia no se ha comenzado a desarrollar el proceso de
digitalizacion de sefiales de radio (como si ocurrié con la televisidn), sin embargo en la
region se esta optando por la eleccion de un solo estandar: el IBOC, que no ofrece
riesgos a los empresarios que ya cuentan con licencias de radio, ya que funciona con el
mismo canal que hasta ahora vienen utilizando para afrontar la transicién, brinda una

mejor calidad de la sefial y nuevos servicios asociados.

Ahora bien, al margen de la no digitalizacién de la radio via hertziana, en
Argentina la radio digital funciona y se distribuye principalmente a través de Internet;
situacién que paulatinamente impulsa a la radiofonia a insertarse en el fenédmeno de la
convergencia. Segun explican Salaverria y Garcia Avilés (2008), la convergencia implica
un proceso multidimensional que, facilitado por la implementacién de las tecnologias
digitales de comunicacidn, afectan al ambito tecnoldgico, empresarial, profesional y de
contenidos de los medios de comunicacién, posibilitando y favoreciendo una
integracion de herramientas, espacios, métodos de trabajo y lenguajes que
anteriormente estaban disgregados. De esta manera, los periodistas y productores
radiofénicos, en el entorno de convergencia que posibilita Internet, pueden producir
contenidos y distribuirlos a través de multiples plataformas y multiples lenguajes

mediaticos desde los sitios web.

Este escenario de convergencia genera un amplio debate tedrico respecto a la

pertinencia de la utilizacién del concepto de “radio” para hacer referencia a las
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distintas formas de distribucidn y almacenamiento de audio que posibilitan las
plataformas en Internet y su vinculacién con otros lenguajes multimedia, ya que se
considera inexacto el uso de categorizaciones convencionales para referir al fendmeno
novedoso que imprime la web (Cebrian Herreros, 2001; Bonet, 2007). Sin embargo,
desde otro angulo analitico se valora positivamente el hecho de que Internet posibilite
que la radio rompa con las limitaciones de cobertura de la sefial de antena,
brindandole cierta ubicuidad que le permite al oyente (ahora devenido usuario)
escuchar la radio que prefiera desde cualquier lugar del mundo a partir de un
dispositivo con conectividad web, pudiendo acceder a una amplia y diversa oferta de
contenidos, formatos y servicios, sin las restricciones del tradicional receptor de radio

(Franquet, 2003).

Desde el punto de vista informativo es posible evidenciar también cémo los
escenarios de digitalizacion y convergencia estan obligando al periodismo a repensar
sus roles, responsabilidades, tareas y estructuras narrativas. El nuevo entorno impulsa
a los periodistas a pensar su dimension profesional desde una éptica multimedia,
multitarea y multiplataforma (Salaverria, 2003). En particular, el periodismo de la radio
en Internet estda impulsado a adaptarse para no perder terreno frente a los otros
medios y paulatinamente trata de desarrollar estrategias de aprovechamiento de las

nuevas tecnologias para la investigacion y la distribucion informativa (Lépez, 2011).

En este contexto, el presente trabajo se propone analizar las estrategias de
adaptacidn periodistica de la radio estatal argentina al entorno de convergencia digital
gue posibilita Internet. La eleccidon de la radio estatal argentina como objeto de andlisis
parte de la pretension de dar cuenta acerca del estado actual del proceso de
adaptacion a un nuevo estatus informativo de convergencia de un medio que, por su
caracter estatal y publico, no esta necesariamente constrefiido a las exigencias del
mercado y a la opacidad de los intereses econdmicos; sin embargo, estd obligado a
desarrollar un uso eficiente de los recursos que la ciudadania aporta al sistema a través

de los impuestos.
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1. Internet, radio y periodismo en proceso de convergencia

Con el auge de Internet, los medios de comunicacién tradicionales inicialmente
optaron por trasladar sus contenidos habituales hacia el nuevo sistema web.
Posteriormente, a partir de diversas adaptaciones, se fue configurando
diferencialmente una nueva concepcion de medios, con caracteristicas vy
potencialidades propias. Conceptualmente se acuiid el término de cibermedios, con el
objeto de definir a todos aquellos medios de comunicacidon que emplean el espacio de
Internet para la difusién publica de informaciones periodisticas (Salaverria, 2005b) o
cualquier tipo de contenidos, utilizando el lenguaje multimedia, hipertextual e

interactivo (Lopez y Otero, 2007) convergentes en un mismo sistema, Internet.

La multimedialidad posibilita la integracion de todos los formatos de
contenidos (texto, audio, video, graficos, fotografias, animaciones) en un mismo
soporte; permitiendo la convergencia de los diversos medios en Internet, pero
también, siendo la principal responsable de la polémica respecto de la identidad de
cada medio. El lenguaje hipertextual rompe con la linealidad o secuencialidad
estructurante del discurso mediatico tradicional y permite un modelo de construccién
narrativa que aprovecha la distribucion de la informacién en unidades discretas
(nodos) y su articulacion con otras informaciones disponibles en la web mediante
ordenes de programacion (enlaces). Finalmente, el modelo de interactividad
constituye un sistema bilateral de intercambio informativo, tanto de distribucién como
de acceso y uso, dando lugar a que proveedores de contenidos y usuarios puedan

intercambiar sus roles, a partir de la utilizaciéon del mismo soporte (Fontcuberta, 2006).

De esta manera, los cibermedios conservan determinados componentes de los
medios tradicionales pero se actualizan, complejizan y potencializan a partir de la
utilizacion de una variedad de recursos disponibles en el entorno de convergencia,

adquiriendo a su vez una entidad diferencial.
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1.1. La ciberradio

La radio atraveso un recorrido similar a los otros medios. En primera instancia,
se considerd un movimiento que postulaba el desplazamiento de Internet hacia la
radio, incorporando los aportes de la web en términos de informacién, musica y otros
documentos sonoros. En sentido inverso se habléd de la radio por Internet,
considerando al ciberespacio como un simple instrumento de distribucion de los
contenidos de la programacion radiofénica de antena. Sin embargo, en el concepto de
ciberradio se contempld una convergencia que supera el origen de ambas
procedencias para la conformacidon de un nuevo medio que propone diversos cambios
y exige otros planteamientos, nuevos aportes, contenidos y tratamientos (Cebrian

Herreros, 2009).

El modelo de ciberradio rompe las limitaciones de distribucién de las emisoras
de ondas terrestres; supera el modelo de radio que ubica al medio como punto de
proposicion y distribucidon de contenidos y al destinatario como mero oyente, con
oportunidades controladas para la participacidon. La ciberradio hace converger el
modelo de radio de distribucién al estilo tradicional con un sistema de
almacenamiento informativo a disposicién de los oyentes para su acceso irrestricto. De
esta manera, minimiza la fugacidad y puede explorar el potencial de la memoria, de la
base de datos y el acceso al contenido por segunda vez (Lopez, 2011), habilitando asi la
facultad de re-escucha de contenidos, una capacidad de revision antes limitada
exclusivamente a los medios gréficos. De esta manera, la ciberradio aprovecha
diversos recursos para la oferta y distribucién de audio, entre los cuales se pueden
destacar al menos cuatro que se podrian asociar con la busqueda de una renovada

identidad ciberradiofdnica.

En primer lugar, la transmisién en vivo via streaming resulta un recurso
mediante el cual el sitio web de cualquier medio de comunicacidn permanece

vinculado con la existencia previa del medio tradicional o analdgico en cualquiera de
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sus formatos. En la especificidad de la ciberradio, el streaming brinda la posibilidad de
acceso a la retransmisidn sonora en directo (modo sincrénico) de la emisora realizada

por antena; logrando la coincidencia del momento de emision con el de escucha.

Un segundo recurso es la posibilidad de ejecucion de audio a la carta o bajo
demanda, que brinda la posibilidad a la ciberradio de ofrecer noticias, entrevistas u
otros contenidos de audio de manera fragmentada, en diferido y sin la necesidad de
restringirse al aparato receptor de radio. A diferencia del streaming, resulta un modelo
asincrénico en el que no coincide el momento de la emisién con el de la recepcidn,
rompiendo con la unidireccionalidad, inmediatez y fugacidad del discurso radiofénico
tradicional, ya que es el oyente-usuario quien decide qué contenido desea escuchar y
cuando hacerlo. Con este recurso, la ciberradio puede ofrecer contenidos sonoros
complementarios, paralelos o totalmente distintos al de las emisiones de radio

tradicional.

Un tercer recurso es el podcasting, creado principalmente para la descarga de
contenidos sonoros a la computadora u otro dispositivo con acceso a Internet,
mediante un enlace directo a la pdgina que lo ofrece o desde una suscripcidon a un
canal RSS. En su relacidn con la ciberradio, habilita la posibilidad de una escucha
diferida, de consumo individual y de autoprogramacion; y a diferencia del streaming y
el sistema bajo demanda que requiere siempre la conexién a Internet, el podcasting,
una vez bajado el archivo de audio, permite su escucha, uso y ediciéon en cualquier

lugar y con cualquier reproductor compatible (Cebrian Herreros, 2008).

Finalmente, la RSS (Really Simple Syndication) es un recurso de sindicacion de
contenidos que se basa en una herramienta de software a partir de la cual los oyentes-
usuarios reciben en su computadora o dispositivo compatible informacién vy
documentos de audio actualizados previa suscripciéon a la fuente productora o
almacenadota de tales recursos. Para esto, se necesita que la fuente emita un RSS y
gue el oyente-usuario instale en su computadora un agregador y lector de contenidos

RSS (Cebridn Herreros, 2008). Este recurso permite que el oyente-usuario reciba
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contenidos de su propio interés y configure un micromedio personalizado a partir de

contenidos que le seran enviados cada vez que se produzcan y actualicen.

Ahora bien, el elemento mas debatido en términos de identidad de la
ciberradio resulta la posibilidad de incorporar los recursos multimedia a su narrativa.
Sin embargo, como sugiere Débora Lépez (2011), la radio, en su nuevo entorno de
convergencia, debe combinar la narratividad multimedia para aumentar la eficacia de
la informacién y ampliar las posibilidades de didlogo con el publico, pero no debe
abandonar su eje fundamental: el sonido. De esta manera, el lenguaje multimedia,
hipertextual e interactivo debe servir de complemento y ampliacién de la narratividad
sonora de la ciberradio, en busqueda de una profundizacién y densificacién

informativa para acercarse a un publico rejuvenecido.

A su vez, la ciberradio puede ampliar las posibilidades de participacion
tradicionales de la audiencia pero también fomentar las relaciones de interactividad
entre los propios oyentes (Cebridn Herreros, 2008). El desafio superador de la
ciberradio es convertir a los oyentes tradicionales en oyentes-usuarios, brindandoles la
facultad de poder ser los decisores del proceso comunicativo, posibilitandoles el

acceso individualizado y en tiempos diferentes.

2.2. Periodismo ciberradiofdnico

De manera similar a lo que ocurre con el resto de los cibermedios, el

periodismo en la ciberradio atraviesa un proceso de revision productiva y narrativa.

Desde el punto de vista profesional, la convergencia multimedia en la que esta
inmersa la ciberradio exige a los periodistas una actitud diferencial hacia la
construccion de las noticias y su adaptacidn a las nuevas herramientas y recursos. El
periodista ciberradiofénico debe adquirir progresivamente conocimientos que le

permita trabajar no sélo con el audio, sino también en la produccién de videos, textos,
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fotografias e infografias (Lopez, 2011). Estas nuevas exigencias configuran la necesidad
de un periodista multimedia, multitarea y multiplataforma, debiendo cumplir
funciones de redaccion, fotografia, edicién y otras labores que antes estaban
realizadas por distintas personas. El periodista deberd estar capacitado ademads para
adaptar la construccion informativa para ser distribuida por diferentes canales

(Salaverria, 2003).

Sin embargo, si bien el periodista de la ciberradio debera manejar diferentes
lenguajes multimedia, su desafio especifico serd mantener el enfoque en el audio, lo
cual no implica una desatencidn de la narrativa multimedial, sino un aprovechamiento
complementario de ella para potencializar el lenguaje sonoro (Lépez, 2011); lo que

devendra en una forma central de no perder el elemento identitario de la ciberradio.

Desde la dptica del lenguaje periodistico ciberradiofdnico, es posible evidenciar
gue el entorno de convergencia abrié nuevas posibilidades expresivas. Esta situacion
coloca a la ciberradio en el desafio de reconvertir sus formatos de programas y utilizar
las nuevas herramientas para responder de manera innovadora a las necesidades
informativas de la sociedad (Fernandez Bogado, 2005). Sin embargo, el lenguaje
periodistico vigente hoy en Internet carga con la pesada herencia de los géneros y
formatos que se han venido usando durante décadas en el soporte impreso. Los
cibermedios en general, y la ciberradio en particular, tienen por delante un proceso de
adaptacion que reclama nuevas formas de presentar la informaciéon que aprovechen
las potencialidades de la convergencia, lo que requiere creatividad por parte de los

periodistas pero también inversidn por parte de las empresas (Salaverria, 2003).

En la actualidad, las estrategias de adaptacion en las ciberradios periodisticas
resultan disimiles; mientras algunas emplean los mismos géneros utilizados en la radio
tradicional sin cambios en la web, algunas otras enriquecen sus géneros tradicionales
con la incorporacién de la hipertextualidad y la multimedialidad, interactividad vy

variables de navegacion, construyendo otra relacién con los oyentes-usuarios.
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El mayor o menor aprovechamiento de recursos depende de cada ciberradio
periodistica en particular. Por ello, en términos de investigacién académica, resulta
necesario reconocer la imposibilidad actual de arribar a conclusiones sdlidas respecto a
los procesos de adaptacion de la radio al entorno de convergencia y mucho menos dar
por concluida Ila construccion de herramientas metodoldgicas para dichas
investigaciones. Sin embargo, este escenario demanda la necesidad de desarrollar una
permanente tarea de observacion y analisis de los contenidos informativos de los
cibermedios periodisticos en general, y de la ciberradio en particular, a fin de no
perder de vista las reestructuraciones e innovaciones que se desarrollan en el ambito,
como también sus consecuentes transformaciones en las practicas productivas del
periodismo y sus potenciales implicancias en las formas de consumo por parte de las
audiencias. Precisamente, dicha necesidad de observacidon y andlisis de las estrategias
de adaptacion de las ciberradios fundamenta el desarrollo de este trabajo, en el que se
considerd necesario estudiar las particularidades de la radio de propiedad estatal en

Argentina, fundamentalmente por la ausencia de estudios que la contemplen.

2. Radio Nacional Argentina: digitalizacion, periodismo y llegada a
Internet

Radio Nacional Argentina es la emisora radiofénica del Estado argentino y
depende institucionalmente de Radio y Televisién Argentina Sociedad del Estado,
institucion publica que administra los medios estatales. Su sede central se encuentra
en la ciudad de Buenos Aires, transmite por antena en la frecuencia 870 khz. de
amplitud modulada y es la cabecera de un sistema de 48 emisoras distribuidas por
todo el pais, que retransmiten parte de su programacion intercalandola con

contenidos de produccion local.

Hasta fines de la década de 1990 Radio Nacional tuvo una programacion

orientada principalmente a la musica popular, al folklore y al tango, en busca de
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rescatar la cultura musical argentina; mientras que los contenidos periodisticos tenian
muy escasa presencia. A nivel tecnoldgico, en dicha década comenzé a desarrollarse
paulatinamente el proceso de digitalizacion de la produccion y musicalizacién, a partir
de la llegada de las computadoras y la popularizacién de la musica en formato vy
soporte digital. En 1994 Radio Nacional anuncié mediante una transmision especial la
incorporacién de nueva tecnologia y la remodelacion de estudios y controles centrales

(Ulanovsky, 2011).

Recién en el aflo 2000, a partir de un cambio de direccidn en la emisora, Radio
Nacional adquirié un perfil orientado al periodismo. La programacion incluia una
primera mafana informativa, con el despliegue de periodistas en unidades mdviles,
analisis y opinion de los acontecimientos del dia y la participacién periodistica de las
emisoras de todo el pais. Se reforzd el servicio informativo, posibilitando la presencia
de la noticia como elemento presente en toda la programacién y se desarrolld un
servicio periodistico desde Buenos Aires que distribuye informacion al resto de las
emisoras de las provincias argentinas (Ulanovsky, 2011). También en 2000, se creo el
servicio de noticias a través de Internet, el embridn del actual sitio web de Radio

Nacional.

En el afio 2001, comenzd una etapa importante en el proceso de recuperacion,
digitalizaciéon y almacenamiento de la produccidn sonora histérica de la radio. Este
proceso permitid construir un archivo histérico de la radio, con fragmentos de audio

gue datan desde el momento de su fundacion hasta la actualidad (Ulanovsky, 2011).

Durante toda la década de 2000 se consolidé el perfil periodistico en Radio
Nacional, que se mantiene hasta la actualidad, con una programacién con fuerte
presencia informativa nacional e internacional de lunes a viernes, y con una impronta

mas cultural durante los fines de semana.

Por otra parte, la presencia de la radio publica argentina en Internet resulté
basica durante casi toda estd primera década del siglo XXI, y recién en el afio 2008

incorpora sus transmisiones via streaming en el sitio www.radionacional.com.ar,

21



La radio publica argentina y sus estrategias de adaptacion
al periodismo de convergencia en internet

Radio-Leituras

Claudio Guillermo Avilés Rodilla

mientras que se comienzan a afiadir paulatinamente diversos recursos propios de la

web.

3. Consideraciones metodoldgicas

Como se adelantd inicialmente, este trabajo tiene por objetivo analizar las
estrategias de adaptacion periodistica de la radio estatal argentina al entorno de
convergencia que posibilita Internet. Si bien el sistema radiofénico estatal argentino
cuenta con 48 emisoras, el analisis se realizod en el sitio web de la emisora cabecera, ya
que el resto no contaba al momento de la investigacidon con sitios o produccién

informativa en Internet.

Para cumplir con dicho objetivo se aplicaron dos niveles de recopilacién y
andlisis informativo: sincrénico y diacrénico. En el primer nivel, se recopilé informacion
general del sitio web de Radio Nacional Argentina a partir de la consideracion de
cuatro categorias generales pensadas para el analisis de las ciberradios periodisticas:
contenidos informativos (subdivididos en informacidn-noticia, informacion-servicio,
informacién ocio e informacidn institucional); servicios al oyente-usuario; dreas de
participacion de oyentes-usuarios; y recursos audiovisuales y multimedia. La
informacién fue volcada en grillas que contemplan un conjunto de variables adaptadas
para el relevamiento empirico de datos y contenidos de las ciberradios periodisticas

(Avilés Rodilla, 2011).

En el segundo nivel de recopilaciéon y andlisis, se desarrollé una estrategia
diacrénica a partir de la cual se realizé un seguimiento diario del sitio web de Radio
Nacional, la cuenta oficial de Twitter, el perfil de Facebook de la emisora y los
boletines informativos horarios de la transmisién en vivo por antena. La recopilacién
se realizé durante 20 dias (desde el 18 de junio al 2 de julio de 2012), en el horario de 8
a 12 horas, franja horaria en la que se concentra el mayor desarrollo informativo. En

dicho relevamiento se recopild informacién acerca de la cantidad de noticias, el ritmo
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de actualizacién informativa, los temas abordados en las distintas plataformas vy la
vinculacion existente entre ellas. Posteriormente, un analisis interpretativo integrado
de las metodologias aplicadas permiti6 el desarrollo de las apreciaciones vy

conclusiones que se exponen a continuacion.

4. Radio Nacional: analisis de las estrategias de adaptacidn periodistica a

la convergencia en Internet

El sitio web de Radio Nacional Argentina, tiene una estructura en la que se

pueden diferenciar dos grandes dimensiones: institucional y periodistica.

La dimensidn institucional, se evidencia en el sitio web bajo tres secciones y
ofrece informacion referente a cuestiones estructurales y organizativas de la emisora.

|II

Por una parte, en el enlace denominado “institucional” se detalla informacion
vinculada a la fundacion y dependencia legal de la emisora, un breve detalle de
cuestiones histéricas y un listado de los miembros directivos. Por otra parte, en la
seccion “emisoras” se puede visualizar el listado de las 48 emisoras radiofdnicas que
conforman el sistema de Radio Nacional Argentina; cada una con un enlace que
despliega informacidn institucional particular y, en casos limitados, acceso al sitio web
de la emisora regional. Finalmente, la estructura organizativa de programas de la
emisora cabecera estd disponible en dos enlaces: “Programas” y “Grilla”. En el
primero, se despliega una presentacion grafica y un breve resumen de los programas
gue destaca la emisora; mientras que en el segundo caso se brinda acceso a la grilla de
programacion completa de AM 870 Radio Nacional en su transmisidon por antena

hertziana, con informacidn de los programas dia por dia, con detalle de horarios de

emisidn y nombres de los respectivos conductores.

Ahora bien, la dimensién periodistica involucra todo el desarrollo expositivo

vinculado principalmente con la noticia y otros géneros periodisticos. Esta dimension
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periodistica serd abordada a continuacidn con la intensidn de dar cuenta y analizar las

estrategias de adaptacion al entorno de convergencia ciberradiofénico.
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4.1. La propuesta de noticias en (ciber) Radio Nacional

La propuesta de noticias del sitio web de Radio Nacional se organiza de dos
maneras. Por un lado, en la pagina principal de la emisora se presenta un conjunto
cuantitativamente estable de 13 noticias; de las cuales 2 notas se destacan con
titulares, fotografias y un copete proporcionalmente mas grande que el resto. Luego, 8
noticias se organizan en dos columnas en el cuerpo de central de la pdagina,
presentadas con titulos y fotos de menor dimension, y las tres noticias restantes se
ubican en una chapa con fondo azul bajo denominacién “todas las voces”, aunque esta
organizacién no implica una seccién especial. Este conjunto total de noticias de la
pagina principal se actualiza durante todo el dia, pero no sigue un ritmo estable ya que
responde a la rutina de produccién de la radio de antena. Por otra parte, es posible
acceder al total de las informaciones desde la pagina principal mediante el link
“noticias”, seccion donde se expone un listado de las 12 noticias mas actuales,
presentadas con titulo y copete, pero también a todo el conjunto de noticias mas
antiguas en la parte inferior de dicha seccién, mediante la seleccion de los titulos de las

mismas.

En principio, es posible advertir que el contenido informativo del sitio web de
Radio Nacional depende casi totalmente de la produccion y ritmo de actualizacion de
la emisora tradicional de antena. Sin embargo, a su vez, todas las noticias publicadas
en el sitio web son adaptadas a un formato y estilo redaccional similar a la
presentacion de los diarios online: un titular, un copete con detalles o versidn
resumida de la nota y eventualmente una fotografia; a su vez el titular sirve de link
para acceder a la noticia completa. Ahora bien, la principal diferencia con respecto a
los diarios online se marca en el hecho de que la mayor parte de las notas periodisticas
cuenta con la posibilidad de acceder a archivos de audio en los cuales se reproducen
fragmentos de la transmisién en vivo de |la emisora. La presentacién de la informacidn
en audio se realiza con caracteristicas propias del lenguaje radiofénico: crénica del

acontecimiento, inclusion de fragmentos de entrevistas, formato resumido al estilo
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boletin informativo, entre otros. Lo destacable en las noticias de (ciber)Radio Nacional
es que logran una articulacion entre la informacion en formato escrito y sonoro a
partir de una relacién de complementariedad que se establece entre ambos formatos,
ya que abordan y resaltan datos diferentes del acontecimiento noticioso. Los
fragmentos de audio pueden ejecutarse bajo demanda en el momento de lectura de la
nota o descargase con la alternativa de podcasting para una escucha diferida o en otro

dispositivo de reproduccidn.

Es posible destacar también que no todas las noticias tienen una inclinacion
preponderante sobre el formato escrito, ya que se pueden encontrar articulos con
cuerpo redaccional extenso, o bien de manera contraria, sélo un titular junto a una
breve descripcion del audio que se puede ejecutar o descargar. Este desbalance
redaccional expresa particularmente la valoracidon que la emisora intenta brindar al
componente sonoro en algunas notas, desvinculandolo del componente escrito e

impulsando a que el oyente-usuario “escuche” la noticia.

Por otra parte, la presentacién de noticias en formato escrito y/o en audio
adolece de una importante debilidad: la ausencia de referencias temporales de la
produccién informativa. Ninguna noticia contiene fecha ni horario de publicacién o
produccidn; situacién que deshistoriza la informacidn al no poder situarla en el tiempo.
Esta situacidn representa un retroceso respecto de la superacion de la inmediatez y
fugacidad radiofdnica tradicional, ya que ante la ausencia de referencias temporales de
la informacién presentada, al margen de poder se recuperada para una escucha

diferida, esta queda totalmente descontextualizada.

Asimismo, el sitio web de Radio Nacional no tematiza la informacion
actualizada; siendo el Unico criterio de organizacion el orden cronoldgico en que se
publican las noticias. En otras palabras, la radio no presenta secciones que agrupen vy
ordenen las noticias en areas o segmentos discernibles, a partir de sistemas de
concentracion tematica como puede ser lo politico, lo econémico, lo social, lo

deportivo, etc. La Unica alternativa de tematizacién es la separacién de secciones que
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se presenta en el drea de archivo denominada “mediateca”. De manera muy escueta,
en esta seccidn la emisora organiza el archivo de algunas noticias separandolas en
cuatros secciones tematicas: Politica, Deportes, Derechos humanos y Cultura. Estas
secciones dejan fuera de la organizacién temdtica a muchas otras noticias que se
ubicarian en otros segmentos como por ejemplo, economia, policiales, internacionales,
entre otros. Si bien es posible acceder al conjunto de noticias que no responden a los
criterios tematicos demarcados, la blusqueda implica un esfuerzo para el oyente-
usuario, ya que debe realizar un recorrido manual por el historial del archivo
cronolégico que presenta el sitio web en su seccién “noticias”, sin ningun tipo de

diferenciacion tematica.

4.2. Otros géneros periodisticos utilizados

Por fuera de la noticia, la mayor parte de los géneros periodisticos presentes en
el sitio web de Radio Nacional se recuperan sin modificacion alguna de la transmision
de antena tradicional; con la Unica variante de la fragmentacién de la continuidad del

flujo de transmision.

Ahora bien, los géneros periodisticos que se explicitan a partir de un enlace o

seccién en el sitio son: entrevista, opinidn e informes especiales.

Las entrevistas, en tanto género, se identifican y se ordenan en una seccién con
la misma denominacion. Este segmento del sitio agrupa a diversas entrevistas
extraidas como fragmento de toda la programacién de antena de la emisora. No tienen
ningun criterio de organizacion salvo el de orden cronoldgico. Por otra parte, tampoco
presentan ninguna adaptacion especial para Internet, salvo la identificacion con un

titular, una breve descripcion inicial y la fotografia de la persona entrevistada.

Por otra parte, el género de opinidn se estructura en torno a la figura de tres
periodistas de la radio. Cada periodista con su nombre propio identifica una seccidn

especial, y en cada una se ofrece una recopilacion de editoriales o columnas de analisis
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y opinidn sobre tematicas especificas asociadas a la especialidad del responsable. Al
igual que ocurre con la entrevista, el género de opinidn no recibe ninguna adaptacion
especial para el formato web, sélo se recupera el fragmento de audio de la transmision

de antena.

Finalmente, bajo la denominacion de “especiales”, (ciber)Radio Nacional
explora incipientemente un género poco definido conceptualmente. Sin pretension de
ser exhaustivo, el especial se podria describir como una propuesta radiofénica que se
concentra en una tematica particular, y la misma es abordada y construida a partir de
diferentes modalidades discursivas, narrativas, descriptivas, informativas vy/o
argumentativas; como también, desde los recursos multimedia, hipertextuales e

interactivos de la ciberradio.

Respetando esta concepcidon basica, (ciber)Radio Nacional ofrece un amplio
conjunto de especiales en torno a diversas temdticas temporales y atemporales:
sancion de la ley de medios, dia del periodista, re-estatizacion de YPF, recordatorio de
la guerra de Malvinas, homenajes a diversas personalidades, investigaciones
periodisticas, entre muchos otros. Sin embargo, al margen de la diversidad tematica, la
estructura entre los especiales resulta similar ya que la mayoria ofrece una
recopilacion de diversos recursos y formatos sonoros que abordan la temdtica central:
entrevistas, testimonios, archivos sonoros, fragmentos musicales, efectos de sonido,
fragmentos de programas, documentales radiofénicos, entre otros. Estos archivos
sonoros suelen estar acompafiados por breves fragmentos textuales y fotografias e
ilustraciones que cumplen un rol expresivo, decorativo o contextual de la tematica

abordada.

A diferencia de los otros géneros, los especiales producidos para la web se
nutren no sélo con recursos sonoros de la propia emisora, sino que, aunque de manera
incipiente, incorporan archivos de otros medios radiofénicos o de medios
audiovisuales pertenecientes a Radio y Televisién Argentina S.E. Sin embargo, la

tendencia a no aprovechar de manera dptima los recursos multimedia se repite y
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cobra notoriedad con este género, ya que la construccion multimedial de un especial
de ciberradio permitiria que los oyentes-usuarios puedan acceder a un conjunto de
documentos periodisticos o de archivo mediante un acercamiento muldimensional a la
temdtica, tanto en contenidos como en lenguajes, permitiendo que los distintos
formatos y secciones se complementen entre si y a la vez sean auténomos, para que el
acceso a los datos responda a las inquietudes y necesidades informativas del propio

oyente/usuario.

4.3. La articulacion multiplataforma

Como ya se menciond anteriormente, el entorno de convergencia, a partir de
posibilidades tecnoldgicas digitales, ha generado la necesidad de trabajar en un
escenario multiplataforma, en el cual los contenidos informativos pueden ser
distribuidos por diferentes canales y formatos. Hasta aqui destacamos que, desde su
sitio web, Radio Nacional ofrece contenidos en formato escrito, por retransmisién en
vivo via streaming, en formato ejecutable bajo demanda y la opciéon de descarga al
estilo podcast. A estos formatos hay que agregar la opcidn de distribucién RSS, a partir
de la cual (ciber)Radio Nacional envia la informacion que se actualiza en su sitio web a

los usuarios que estén subscriptos al servicio de sindicacién de contenidos.

Ahora bien, como otra estrategia de distribucion multiplataforma de
(ciber)Radio Nacional, se puede destacar también la distribucién de contenidos
informativos en el escenario de las redes sociales. Concretamente a través de Twittery
Facebook, Nacional actualiza informacién de Gltimo momento para compartirla con los

“seguidores” y “amigos” de la emisora en dichas redes sociales.
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Radio Nacional publica 1
G “Sera una sesion muy interesante. e histérica”: Con estas palabras
Cristina Fernandez de Kirchner recibio a los ... bit.ly/NIbRd7
Sin embargo, segun el relevamiento realizado, por una parte se pudo advertir
que la actualizacion informativa en las redes sociales, como ya mencionamos que
ocurre con el sitio web, esta subordinada a la produccién de noticias para los boletines
informativos horarios y los programas que se transmiten por la sefial de antena. Por
otra parte, la actualizacién informativa que se publica en la red social Twitter tiene un
ritmo promedio de publicacidén de entre 2 y 4 tweets cada hora y generalmente la
informacién publicada coincide con adelantos o resimenes, en 140 caracteres, de las
noticias de los boletines informativos de cada hora, aunque la cantidad de noticias
resulta cuantitativamente menor en Twitter. Finalmente, la plataforma Facebook
funciona simplemente como un canal que replica la actualizacidn informativa que se

produce en el sitio web oficial de Radio Nacional.
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Ahora bien, en relacién a la estrategia de actualizacion y distribucion
informativa via redes sociales es posible analizar dos cuestiones diferentes. Por una
parte, con el objetivo de captar o no perder vinculo con oyentes-usuarios que tienen
practicas de consumo informativo multiplataforma, el fendmeno permite advertir
como (ciber)Radio Nacional se ve en la necesidad de explorar otros ambitos de
comunicacion digital que sobrepasan la propia plataforma institucional del cibermedio,
incluso alejandose totalmente de la forma expresiva que la fundamenta: los sonidos,
en el caso de la radio. Sin embargo, por ahora y al margen de la distribucidn
multiplataforma, los contenidos informativos siguen siendo los mismos y sin mayores
procesos de adaptacidon. Tanto el sitio web principal como las redes sociales se
convierten en un conjunto de medios subordinados a la emisora tradicional de antena,

tanto en produccién informativa, estilo y agenda de contenidos.

4.4. Las ausencias: el oyente-usuario y la multimedialidad

La radio, entre los medios tradicionales, suele considerarse como el medio de
comunicacion que brinda mayor apertura a la participacién de su audiencia; de manera

directa -en el estudio o a través del teléfono- o indirectamente -a partir de la lectura
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de mensajes por un conductor- el oyente se convierte en un actor central dentro del

escenario comunicativo radiofonico.

Ahora bien, luego de analizar el entorno ciberradiofénico de Nacional, se puede
advertir una importante falta de contemplacién del oyente-usuario, en contraposicion
con las amplias posibilidades y herramientas que posee Internet para fomentar
intercambios. En este sentido, Radio Nacional pone al alcance de sus oyentes-usuarios
sélo dos herramientas para la participacién: una alternativa de contacto por correo
electrénico y una encuesta que la emisora actualiza periddicamente, con una temdtica
de actualidad, donde los oyentes-usuarios pueden votar las opciones propuestas y
consultar los resultados. Asimismo, ofrece la herramienta para compartir contenidos a

través de dos redes sociales, Twitter y Facebook.

Al margen de estas alternativas, la ausencia de contemplacion del oyente se
manifiesta en el desaprovechamiento de otras posibles herramientas de interactividad:
personalizacién en la busqueda de noticias, fomento de la participacién en la
construccion y relato informativo, posibilidad de dialogo o envio de correos a los
productores y conductores de los programas, habilitacién de herramientas para la
inclusién de comentarios en torno a las noticias, herramientas para la inclusidn de
comentarios en audio de los oyentes-usuarios, opciones de votacion o valoracién de la
produccién informativa, apertura de foros de debate o chats, entre otras. La ausencia
de estas alternativas propias del lenguaje de convergencia, brinda elementos para
interpretar que (ciber)Radio Nacional todavia no adecud la produccion de sus
contenidos para contemplar a un oyente-usuario con nuevas necesidades de

participacién y didlogo con la ciberradio.

Por otra parte, la otra gran ausencia se torna evidente en la escasa utilizacién
de los recursos multimedia e hipertextuales. Por una parte, la integracion de texto,
imagen, fotografia, video y sonido como alternativa discursiva creativa para la
presentacion de noticias no es aprovechada. Si bien los elementos sefialados tienen

diferentes presencias en el sitio web, se utilizan de manera desvinculada. Por ejemplo,
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los contenidos en video no cuentan con una seccidn especifica y su utilizacidn resulta
netamente circunstancial, eventualmente para el registro de programas especiales,
visitas importantes en el estudio o entrevistas destacadas. La produccion especifica de
contenidos multimedia esta, por el momento, ausente en la oferta de contenidos de
(ciber)Radio Nacional; y, consecuentemente, la utilizacién de la hipertextualidad

adolece del mismo destino; la ausencia.

Consideraciones finales

Luego del analisis realizado, se podria considerar que el proceso de adaptacion
de (ciber)Radio Nacional y su discurso periodistico al entorno de convergencia se

encuentra en una etapa embrionaria.

Por una parte, es posible destacar que el sitio web de Radio Nacional logré
atravesar algunos trayectos adaptativos al entorno de convergencia ciberradiofénico.
Inicialmente brindé una redifusién de su programacidon de antena via streaming por

Internet.

Posteriormente logrd integrar nuevas herramientas de navegacion y consumo
de contenidos pensados para un nuevo oyente devenido usuario de cibermedios. En
esta etapa, la programacion informativa de antena cobré un nuevo status: se
fragmentd en segmentos, se incorpord la redaccion textual y la fotografia, la
informacién se organizé en algunos géneros especificos o se tematizé en algunos
segmentos, se incorpord la herramienta de archivos de audio para una consulta
diferida, se ofrecid al oyente-usuario la capacidad de decidir modalidades y tiempos de
escucha; entre otros elementos destacados anteriormente. En definitiva, en esta
etapa, (ciber)Radio Nacional logré avanzar en dos instancias interdependientes, la
fragmentaciéon y relativa autonomia de los contenidos informativos; vy
consecuentemente la ciberradio logré alejarse de la categoria de medio de

comunicacion inserto en el sector de la industria informativa de flujo, para desplazarse
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hacia la produccion de contenidos que editorializan dicho flujo, ofreciendo catdlogos

de contenidos a los que el usuario accede segln sus intereses.

Sin embargo, particularmente (ciber)Radio Nacional debe atravesar aun otras
etapas de adaptacidon para alcanzar un dptimo aprovechamiento del entorno de
convergencia que le posibilita Internet. Ademas de salvar debilidades de la etapa
actual, como la falta de referencialidad temporal de las noticias, la tematizacién
limitada, entre otras; (ciber)Radio Nacional debera afrontar otros desafios como el
aprovechamiento éptimo de la integracion multimedial e hipertextual, la creacidn de
productos informativos especificos para la ciberradio que logren trabajar desde el
sonido y complementarlo con el resto de los recursos disponibles y fundamentalmente
explorar nuevas instancias de interrelacidn con sus audiencias a partir del

aprovechamiento de los recursos de interactividad que habilita Internet.

Referencias bibliograficas

AVILES RODILLA, C. Radios informativas online. Categorias metodoldgicas para su
estudio y posterior aplicaciéon a los casos de Radio Nacional y Radio Continental
Argentina. Revista Razon y Palabra, num. 77, agosto-octubre, 2011.

BONET, M. Nuevos caminos para la radio. Un proceso productivo digital para un
negocio analdgico. Revista Telos, nim. 73, octubre-diciembre, 2007.

. La radio digital, estandares tecnoldgicos y plataformas de distribucion. Portal
Comunicaciéon.com, nim. 29, 2011.

CEBRIAN HERREROS, M. La radio en la convergencia multimedia. Barcelona: Editorial
Gedisa, 2001.

. La radio en Internet. De la ciberradio a las redes sociales y la radio movil.
Buenos Aires: La Crujia, 2008.

. Expansion de la ciberradio. Revista Enl@ce, afio 6, num 1, 11-23, 2009.

FERNANDEZ BOGADO, B. La radio en los tiempos de la globalizacién y la digitalizacién.
Sala de Prensa, aiio VII, vol. 03, 81-82, 2005.



Vol 6, Num 02

Edi¢do Julho — Dezembro 2015

ISSN: 2179-6033
http://www.periodicos.ufop.br/pp/index.php/radio-leituras

Rédio-Leituras

FONTCUBERTA, M. y Borrat, H. Periddicos: sistemas complejos, narradores en
interaccion. Buenos Aires: La Crujia, 2006.

FRANQUET, R. La radio ante la digitalizacion: renovarse en la incertidumbre. En
Bustamante, E. (Ed.) Hacia un nuevo sistema mundial de comunicacion. Las industrias
culturales en la era digital. Barcelona: Gedisa, 2003.

LOPEZ, D. C. Radiojornalismo Hipermidiatico: tendéncias e perspectivas do jornalismo
de radio all news brasileiro em um contexto de convergéncia tecnoldgica. Livros
LabCom, Covilh3, UBI, 2010.

. Radiojornalismo hipermidiatico: um estudo sobre a narrativa multimididtica e a
convergéncia tecnoldgica na Radio France Info. Revista Libero. Vol. 14, nium 27, 125-
134, 2011.

LOPEZ, X.; OTERO, M. Bitacoras. La consolidacién de la voz del ciudadano. La Corufia:
Netbiblo, 2007.

SALAVERRIA, R. Convergencia de los medios. Revista Chasqui, nim. 81, 2003.

. El impacto de Internet en los medios de comunicaciéon en Espafia. Sevilla: Ed. 3 5
Comunicacién Social, 2005.

SALAVERRIA, R. y Garcia Avilés, J. La convergencia tecnoldgica en los medios de
comunicacion: retos para el periodismo. Revista Tripodos, num. 23, 2008.

ULANOVSKY, C. La Radio Nacional. Voces de la historia 1937-2011. Buenos Aires:
Editorial Colihue, 2011.



Vol 6, Num 02

Edi¢do Julho — Dezembro 2015

ISSN: 2179-6033
http://www.periodicos.ufop.br/pp/index.php/radio-leituras

Rédio-Leituras

Como citar este artigo: AVILES RODILLA, Claudio Guillermo. O radio publico argentino e suas estratégias
de adaptagdo ao jornalismo de convergéncia na internet. Revista Radio-Leituras, Mariana-MG, v. 06, n.
02, pp. 37-60, jul./dez. 2015.

O radio publico argentino e suas estratégias de adaptacao ao jornalismo

de convergéncia na internet!

Claudio Guillermo Avilés Rodilla?

Recibido em: 10 de noviembre del 2015.
Aprobado em: 20 de diciembre del 2015.

Resumo

O cendrio de digitalizagdo e convergéncia que a internet possibilita esta obrigando o
jornalismo a repensar seus papéis, responsabilidades e estruturas narrativas. Neste
contexto, este texto analisa as estratégias de adaptagdo jornalistica do radio estatal
argentino ao cendrio de convergéncia digital e através de um olhar sobre o site da
Radio Nacional explora diversas perspectivas: a estrutura e atualiza¢do da proposta de
noticias, os géneros jornalisticos, a articulagdao multiplataforma, o aproveitamento da
multimidialidade e a relagdo com o ouvinte-usuario.

Palavras-chave: Radio publico; Jornalismo; Convergéncia; Internet

! Tradugdo: Debora Cristina Lopez

2 E Doutor em Comunicagdo pela Faculdade de Jornalismo e Comunicagdo Social da Universidad
Nacional de La Plata e Graduado em Comunicagdo Social pela Faculdade de Humanidades e Ciéncias
Sociais da Universidad Nacional de Jujuy (FHyCS-UNJu). E professor efetivo na Licenciatura em
Comunicagdo Social da FHyCS-UNJu. E pesquisador da Unidad de Investigacién en Periodismo, Accidn
Colectiva y Esfera Publica (FHyCS-UNJu) e do Centro de Investigacion en Comunicacién “Luis Ramiro
Beltran” (UCSE-DASS). Coordena a Editora da Universidad Nacional de Jujuy (EDIUNJu). E autor de
diversos trabalhos cientificos publicados em revistas de comunicagdo de alcance nacional e

internacional. Email: claudiogaviles@yahoo.com.ar

37



O radio publico argentino e suas estratégias de adaptacao
ao jornalismo de convergéncia na internet

Claudio Guillermo Avilés Rodilla

Radio-Leituras

Ha alguns anos, a emergéncia das novas tecnologias da informacdo e da
comunicagdo (NTICs), e consequentemente o desenvolvimento de novos meios,
derivaram em uma importante convulsdo para o jornalismo de forma geral. Os meios e
o jornalismo encontram-se inseridos em um cenario em que se veem obrigados a
redefinir seus papéis na sociedade; mas também, e de forma mais paradoxal, muitos
destes novos papeis se desenvolvem alheios a vontade e a consciéncia dos proprios

meios.

Especificamente, as radios tradicionais se encontram atravessadas e
tensionadas por um processo de mudancas permanentes a partir do fendmeno da
digitalizacdo e da vinculagdo com as NTICs; situacdo que as obriga a implementar
diversas estratégias de adaptacdo nos ambitos organizacional, profissional e de
producdo de conteudos. Neste cendrio, as emissoras tradicionais adoecem com uma
crise de identidade no que diz respeito aos seus elementos fundamentais, suas
fungdes, seus formatos e sua vinculagdo com as audiéncias. Na prdpria esfera
radiofénica e nos estudos que abordam os meios e sua relagdo com as NTICs debate-se
os fendmenos de digitalizacdo e de convergéncia; dois conceitos que merecem uma

reflexdo inicial.

O conceito de digitalizagcdo no rddio (ou em outros meios de comunica¢do) nao
pode restringir-se a um fendmeno exclusivamente tecnoldgico, ja que sua ingeréncia
atravessa aspectos sociais, culturais, econdmicos e educativos. Da mesma forma, seria
errado vincular exclusivamente a digitalizacdo do radio com as transformagbes no
processo de difusdao ou de distribui¢ao. Pelo contrario, este processo vem envolvendo
hd décadas os trabalhos de producdo informativa, captura e edicdo de sons,
armazenamento e administra¢do de dados, além das rotinas produtivas (BONET, 2007)
que, a partir do uso de computadores e recursos tecnoldgicos, foram digitalizando os
processos que antecedem a difusdo hertziana de programas de radio. Por outro lado, a
digitaliza¢do da distribui¢do implica no processo de conversdo do sinal analdgico em

um sinal digital. Porém, ndo ha um sé padrdo tecnoldgico para esta conversdo, ja que
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podemos mencionar pelo menos quatro grandes grupos: 1) o DAB europeu, e suas
derivacdes e melhoras; 2) o IBOC de industria e origem estadounidense; 3) o ISDB
japonés e 4) o mundial DRM (BONET, 2011). A decisdo, politica e econdmica, que gira
em torno da escolha de uma destas normas técnicas de distribuicdo provoca paradas e
tensGes importantes, ja que afeta interesses econdmicos das possiveis prestadoras,

assim como efeitos sociais e possiveis deriva¢cdes na concentracdo de poder.

Na Argentina ainda ndao se comegou a desenvolver o processo de digitalizacao
do sinal de radio (como ocorreu com a televisdo), mas a regido esta optando pela
escolha de um sé padrdo: o IBOC, que ndo oferece riscos aos empresdarios que ja
possuem licengas de radio, jd que funciona com o mesmo canal que utilizam até o

momento, oferece uma melhor qualidade de sinal e novos servicos associados.

Mas a margem da ndo digitalizacdo do rddio via hertziana, na Argentina o radio
digital funciona e é distribuido principalmente através da internet, situacdo que
paulatinamente impulsiona a radiofonia a se inserir no fendmeno da convergéncia.
Como explicam Salaverria e Garcia Avilés (2008), a convergéncia caracteriza-se como
um processo multidimensional que, facilitado pela implementacdo das tecnologias
digitais de comunicacdo, afetam os ambitos tecnolégico, empresarial, profissional e de
contetdo dos meios de comunicacdo, possibilitando e favorecendo uma integragao de
ferramentas, espacgos, métodos de trabalho e linguagem que anteriormente estavam
desconectados. Desta forma, os jornalistas e produtores radiofénicos, no contexto da
convergéncia possibilitada pela internet, podem produzir contetdos e distribui-los

através de multiplas plataformas e multiplas linguagens midiaticas a partir de sites.

Este cendrio de convergéncia gera um amplo debate tedrico sobre a pertinéncia
da utilizagdo do conceito de “radio” para referir-se as distintas formas de distribui¢do e
armazenamento de dudio possibilitadas pelas plataformas online e sua vinculagdo com
outras linguagens multimidia, ja que pode ser considerado inexato o uso de categorias
convencionais para se referir ao novo fenémeno gerado pela internet (CEBRIAN

HERREROS, 2001; BONET, 2007). Porém, a partir de outro angulo de andlise, analisa-se
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positivamente o fato da internet permitir que o radio rompa com os limites de
cobertura de sinal de antena, propiciando a ele certa ubiquidade que permite ao
ouvinte (agora também usuario) escutar a emissora que prefira em qualquer lugar do
mundo a partir de um aparelho conectado a internet, tendo uma oferta ampla e
diversa de conteudos, formatos e servigos, sem as restricdes do tradicional receptor de

radio (FRANQUET, 2003).

Do ponto de vista informativo é possivel evidenciar também como os cenarios
de digitalizacdo e convergéncia estdo obrigando o jornalismo a repensar seus papéis,
responsabilidades, tarefas e estruturas narrativas. O novo contexto impulsiona os
jornalistas a pensar sua dimensdo profissional em uma perspectiva multimidia,
multitarefa e multiplataforma (SALAVERRIA, 2003). Particularmente, o jornalismo de
radio na internet é levado a adaptar-se para nao perder terreno frente aos outros
meios e paulatinamente busca desenvolver estratégias de aproveitamento das novas

tecnologias para a pesquisa e distribuicdo informativa (LOPEZ, 2011).

Neste contexto, o presente trabalho se propde a analisar as estratégias de
adaptacdo jornalistica do radio estatal argentino ao contexto da convergéncia digital
permitido pela internet. A escolha da radio estatal argentina como objeto de analise
parte da pretensdo de dar conta do estado atual do processo de adapta¢do a um novo
status informativo de convergéncia de um meio que, por seu carater estatal e publico,
ndo estd necessariamente constrangido pelas exigéncias do mercado e pela opacidade
dos interesses econdmicos; mas é obrigado a desenvolver um uso eficiente dos

recursos que a cidadania gera ao sistema através de seus impostos.

1. Internet, radio e jornalismo em processo de convergéncia

Com o auge da internet, os meios de comunicacao tradicionais inicialmente
optaram por transpor seus conteldos habituais ao novo sistema web. Posteriormente,

a partir de diversas adaptagbes, foi-se configurando diferencialmente uma nova
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concepgao de meios, com caracteristicas e potencialidades préprias. Conceitualmente
cunhou-se o temo de cibermeios, com o propésito de definir todos aqueles meios de
comunicagdo que empregam o espaco online para a difusdo publica de informacg&es
jornalisticas (SALAVERRIA, 2005b) ou qualquer tipo de contetidos, usando a linguagem
multimidia, hipertextual e interativa (LOPEZ, OTERO, 2007) convergentes em um

mesmo sistema, a internet.

A multimidialidade possibilita a integracdo de todos os formatos de contetudos
(texto, &audio, video, graficos, fotografias, animag¢des) em um mesmo suporte,
permitindo a convergéncia dos diversos meios na internet, mas, também, sendo a
principal responsavel pela polémica sobre a identidade de cada meio. A linguagem
hipertextual rompe com a linearidade ou sequencialidade estruturante do discurso
mididtico tradicional e permite um modelo de construcdo narrativa que aproveita a
distribuicdo da informagdo em unidades discretas (nds) e sua articulagdo com outras
informacdes disponiveis na web mediante ordens de programacao (links). Finalmente,
o modelo de interatividade constitui um sistema bilateral de mudancas informativas,
tanto de distribuicdo quanto de acesso e uso, permitindo que provedores de conteldo
e usudrios possam trocar papéis a partir da utilizagdo do mesmo suporte

(FONTCUBERTA, 2006).

Desta forma, os cibermeios conservam determinados componentes dos meios
tradicionais, mas se atualizam, complexificam e potencializam a partir da utilizacdo de
uma variedade de recursos disponiveis no cendrio de convergéncia, adquirindo uma

entidade diferencial.

1.1. A ciberradio

O radio passou por um percurso similar a outros meios. Em uma primeira
instancia, considerou-se um movimento que buscava o deslocamento da internet até o
radio, incorporando contribui¢cdes da web em termos de informacdo, musica e outros

documentos sonoros. No sentido inverso, falou-se de rddio pela internet,
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considerando o ciberespago como um simples instrumento de distribuicio dos
conteldos da programacdo radiofénica de antena. Porém, o conceito de ciberradio
contempla uma convergéncia que supera a origem de ambas para a conformagdo de
um novo meio que propde diversas mudangas e exige outras abordagens, novas

contribuicBes, contetidos e tratamentos (CEBRIAN HERREROS, 2009).

O modelo de ciberradio rompe as limitacdes de distribuicio das emissoras de
ondas terrestres; supera o modelo de radio que marca o meio como ponto de
proposicdo e distribuicdo de conteldos e o destinatdrio como mero ouvinte, com
oportunidades controladas para a participacdo. A ciberradio converge o modelo de
radio de distribuicdo e o estilo tradicional com um sistema de armazenamento
informatico a disposicdo dos ouvintes para acesso irrestrito. Desta forma, minimiza a
fugacidade e pode explorar o potencial de memoria, do banco de dados e do acesso ao
conteudo mais de uma vez (LOPEZ, 2011), habilitando assim a faculdade de re-escuta
de conteldos, uma capacidade de revisdo antes limitada exclusivamente aos meios
impressos. Desta forma, a ciberradio aproveita diversos recursos para a oferta e
distribuicdo de dudio, entre os quais destacamos pelo menos quatro que podem ser

associados a busca por uma identidade ciberradiofonica renovada.

Em primeiro lugar, a transmissdo ao vivo via streaming é um recurso diante do
qual a pagina de qualquer meio de comunicagdo permanece vinculado a existéncia
prévia de um meios tradicional ou analdgico em qualquer de seus formatos. Na
especificidade da ciberradio, o streaming possibilita o acesso a retransmissdo sonora
ao vivo (de modo sincrono) da emissora hertziana, permitindo coincidir o momento da

transmissdo e da escuta.

Um segundo recurso é a possibilidade de consumir o dudio sob demanda, que
possibilita a ciberradio a oferta de noticias, entrevistas ou outros contetddos de audio
de maneira fragmentada, gravada e sem a necessidade de restringir-se ao aparelho
receptor de radio. Diferente do streaming, este € um modelo assincrono, em que ndo

ha coincidéncia entre o momento de emissdo e de recepg¢do, rompendo com a
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unidirecionalidade, com o imediatismo e a fugacidade do discurso radiofénico
tradicional, ja que é o ouvinte-usuario quem decide qual contelido deseja escutar e
guando fazé-lo. Com este recurso, a ciberradio pode oferecer contelidos sonoros

complementares, paralelos ou totalmente distintos das emisoras de radio tradicionais.

Um terceiro recurso é o podcasting, criado principalmente para o download de
conteudos sonoros para dispositivos com acesso a internet, mediante um link direto a
pagina que o oferece ou através de uma assinatura a um canal RSS. Em sua relagdo
com a ciberradio, possibilita uma escuta offline, de consumo individual e auto-
programada; e diferente do streaming e do sistema sob demanda, que requer conexao
a internet, o podcasting, uma vez baixado o arquivo, permite sua escuta, uso e edi¢do

em qualquer lugar e com qualquer reprodutor compativel (CEBRIAN HERREROS, 2008).

Finalmente, o RSS (Really Simple Syndication) é um recurso de indexagdo de
conteldos que se baseia em um software a partir do qual os ouvintes-usudrios
recebem em seu computador ou dispositivo compativel informagdes e documentos de
adudio atualizados, através de uma assinatura prévia a fonte produtora ou
armazenadora de tais recursos. Para isso, € preciso que a fonte emita um RSS e que o
ouvinte-usuario instale em seu computador um agregador e leitor de conteddos RSS
(CEBRIAN HERREROS, 2008). Este recurso permite que o ouvinte-usuarios receba
conteldos de seu interesse e configure um micro-meio personalizado a partir de

conteudos sempre atualizados.

O elemento mais debatido em termos de identidade da ciberradio é a
possibilidade de incorporar elementos multimidia em sua narrativa. Como sugere
Debora Lopez (2011), o radio, em seu novo contexto de convergéncia, debe combinar
a narratividade multimidia para aumentar a eficacia da informagdo e ampliar as
possibilidades de didlogo com o publico, mas ndo deve abandonar seu eixo central: o
som. Desta forma, a linguagem multimidia, hipertextual e interativa deve servir de

complemento e ampliagcdo da narratividade sonora da ciberradio, em busca de um
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aprofundamento e adensamento informativo para aproximar-se de um publico

rejuvenescido.

Por sua vez, a ciberradio pode ampliar as possibilidades tradicionais de
participacdo da audiéncia, mas também fomentar as relagbes de interatividade entre
os préprios ouvintes (CEBRIAN HERREROS, 2008). O desafio principal da ciberradio é
converter ouvintes tradicionais em ouvintes-usudrios, oferecendo a eles a
possibilidade de tomar decisGes no processo comunicativo, possibilitando a eles um

acesso individualizado e em tempos diferentes.

1.2. Jornalismo ciberradiofénico

De forma similar ao que acontece com os demais cibermeios, o jornalismo na

ciberradio atravessa um processo de revisdao produtiva e narrativa.

Do ponto de vista profissional, a convergéncia multimidia na que estd imersa a
ciberradio exige dos jornalistas uma atitude diferenciada em relagdo a construcdo das
noticias e sua adaptacdo as novas ferramentas e recursos. O jornalista ciberradiofonico
deve adquirir progressivamente conhecimentos que lhe permitam trabalhar nao
somente com dudio, mas também com videos, textos, fotografias e infografias (LOPEZ,
2011). Estas novas exigéncias configuram a necessidade de um jornalista multimidia,
multitarefa e multiplataforma, devendo cumprir fun¢des de redacao, fotografia, edicdo
e outros trabalhos que antes eram realizados por distintos sujeitos. O jornalista deverd
ser capacitado para adaptar a construcdo informativa para que ela se distribua por

diferentes canais (SALAVERRIA, 2003).

Porém, se o jornalista da ciberradio deverd dominar diferentes linguagens
multimidia, seu desafio especifico serd manter o foco no dudio, o que ndo implica uma
desatenc¢do a narrativa multimidia, mas um aproveitamento complementar desta para
potencializar a linguagem sonora (LOPEZ, 2011), o que provém em uma perspectiva

central de ndo perder o elemento identitario da ciberradio.
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Sob o ponto de vista da linguagem jornalistica ciberradiofonica, é possivel
evidenciar que o contexto da convergéncia abriu novas possibilidades expressivas. Esta
situacdo coloca a ciberradio o desafio de reconverter seus formatos de programas e
utilizar as novas ferramentas para responder de maneira inovadora as necessidades
informativas da sociedade (FERNANDEZ BOGATO, 2005). Porém, a linguagem
jornalistica vigente hoje na internet lida com a pesada heranga dos géneros e formatos
gue sao utilizados had décadas no suporte impresso. Os cibermeios em geral, e a
ciberradio em particular, tém diante de si um processo de adaptagdo que demanda
novas formas de apresentar a informacdo aproveitando as potencialidades da
convergéncia, o que requer criatividade por parte dos jornalistas, mas também

investimentos por parte das empresas (SALAVERRIA, 2003).

Atualmente, as estratégias de adaptacdo nas ciberradios jornalisticas sdo
distintas. Enquanto algumas empregam os mesmos géneros usados no radio
tradicional sem mudangas na web, outras enriquecem seus géneros tradicionais com a
incorporacdo da hipertextualidade e multimidialidade, interatividade e variaveis de

navegacdo, construindo outra relagdo com os ouvintes-usuarios.

O maior ou menos aproveitamento de recursos depende de cada ciberradio
jornalistica em particular. Por isso, em termos de pesquisa académica, é preciso
reconhecer a impossibilidade atual de chegar a conclusdes sdlidas sobre os processos
de adaptac¢do do radio ao cendrio da convergéncia e muito menos dar por concluida a
construcdo das ferramentas metodoldgicas para estas pesquisas. Este cenario
demanda o desenvolvimento de uma permanente tarefa de observacgdo e analise dos
conteudos informativos dos cibermeios jornalisticos em geral, e da ciberradio em
particular, a fim de ndo perder de vista as reestrutura¢des e inovacbes que se
desenvolvam, como também as consequentes transformagées nas praticas produtivas
do jornalismo e suas potenciais implicagdes nas formas de consumo por parte das
audiéncias. Esta necessidade de observagdo e analise das estratégias de adaptagao das

ciberradios fundamenta o desenvolvimento deste trabalho, por isso se considera
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necessario estudar as peculiaridades do radio de propriedade estatal na Argentina,

fundamentalmente pela auséncia de estudos que a contemplem.

2. Radio Nacional Argentina: digitalizacao, jornalismo e chegada na

internet

A Radio Nacional Argentina é uma emissora radiofénica do Estado argentino e
depende institucionalmente da instituicdo publica que administra os meios estatais,
Radio y Televisidn Argentina Sociedad del Estado. Sua sede central esta na cidade de
Buenos Aires, transmite por antena na frequéncia 870 Khz de amplitude modulada e é
a cabeca de um sistema de 48 emissoras distribuidas por todo o pais, que
retransmitem parte de sua programacao, intercalando-a com conteldos de producdo

local.

Até o final da década de 1990, a Radio Nacional teve uma programacdo
orientada principalmente para a musica popular, folclore e tango, buscando resgatar a
cultura musical argentina, enquanto os conteldos jornalisticos tinham presenca
escassa. Em nivel tecnoldgico, nesta década comecgou a se desenvolver paulatinamente
o processo de digitalizagdo da produgdo e musicalizagdo, a partir da chegada dos
computadores e popularizacdo da musica em formato e suporte digital. EM 1994, a
Radio Nacional anunciou em uma transmissdo especial a incorpora¢do de uma nova

tecnologia e a remodelagdo de estudos e controles centrais (ULANOVSKY, 2011).

No ano 2000, a partir de uma mudanc¢a na dire¢do da emissora, Radio Nacional
assumiu um perfil mais voltado ao jornalismo. A programagao incluia a primeira manha
informativa, com o deslocamento de jornalistas em unidades mdveis, analise e opinido
dos acontecimentos do dia e a participacdo jornalistica das emisoras de todo o pais. O
servico informativo foi refor¢ado, posibilitando a presenca da noticia como elemento
presente em toda a programagdo e desenvolveu-se um servigo jornalistico a partir de

Buenos Aires, que distribui informacdo ao resto das emisoras dos estados argentinos
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(ULANOVSKY, 2011). Também em 2000, foi criado o servico de noticias pela internet, o

embrido do atual site da Radio Nacional.

No ano seguinte, comegou uma etapa importante no processo de recuperagado,
digitalizacdo e armazenamento da producdo sonora histdorica da emissora. Esta
processo permitiu construir um arquivo histdrico da radio, com fragmentos de dudio

que datam da sua fundacdo até a atualidade (ULANOVSKY, 2011).

Durante toda a década de 2000 consolidou-se o perfil jornalistico da Radio
Nacional, que se manteve até a atualidade, com uma programagdo com intensa
presenca informativa nacional e internacional de segunda a sexta e com um aporte

mais cultural nos finais de semana.

Por outro lado, a presenca da radio publica argentina na internet foi muito
basica durante quase toda a primeira década do século XXI, e recém no ano 2008

incorporou suas transmissdes via streaming no site www.radionacional.com.ar,

enquanto comecou a inserir paulatinamente diversos recursos préprios da web.

3. Consideragd6es metodoldgicas

Como dito anteriormente, este trabalho tem o objetivo de analisar as
estratégias de adaptagdo jornalistica da radio estatal argentina ao contexto de
convergéncia que a internet propicia. Ainda que o sistema radiofénico estatal
argentino conte com 48 emissoras, a andlise restringiu-se a cabeca de rede, ja que as
demais ndo contavam, no momento da pesquisa, com sites ou produg¢des informativas

na internet.

Para atender ao objetivo, foram aplicados dois niveis de coleta e andlise
informativa: sincrénica e diacrénica. No primeiro nivel, foram recolhidas informacdes
gerais do site da Radio Nacional Argentina, considerando quatro categorias gerais
pensadas para a analise de ciberradios jornalisticas: conteudos informativos

(subdivididos em informacdo-noticia, informacdo-servico, informacdo diversdo e
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informacdo institucional); servicos ao ouvinte-usudrio; dreas de participacdo de
ouvintes-usudrios; e recursos audiovisuais e multimidia. A informacao foi organizada
em tabelas que contemplam um conjunto de varidveis adaptadas para o destaque

empirico de dados e conteldos das ciberradios jornalisticas (AVILES RODILLA, 2011).

No segundo nivel de coleta e analise foi desenvolvida uma estratégia diacrbnica
a partir da qual se observou diariamente o site da Radio Nacional, a conta oficial do
Twitter, o perfil da emissora no Facebook e os boletins informativos horarios de
transmissdo ao vivo em antena. A coleta foi realizada durante 20 dias (de 18 de junho a
02 de julho de 2012), no horario de 8 a 12 horas, faixa em que se concentra o
conteudo informativo mais desenvolvido. Neste exame foram recolhidos dados sobre a
guantidade de noticias, o ritmo de atualizagdo informativa, os temas abordados em
distintas plataformas e a vinculagdo entre elas. Posteriormente, uma analise
interpretativa integradas das metodologias adotadas permitiu o desenvolvimento de

inferéncias e conclusdes expostas a seguir.

4. Radio Nacional: andlise das estratégias de adaptagao jornalistica a

convergéncia na internet

O site da Radio Nacional Argentina tem uma estrutura em que se diferenciam

duas grandes dimensdes: institucional e jornalistica.

A dimensdo institucional evidencia-se no site em trés secdes e oferece
informacdes referentes a questdes estruturais e organizativas da emissora. Por um

III

lado, no link denominado “institucional” sdo apresentadas informac¢des sobre a
fundacdo e dependéncia legal da emissora, uma breve descri¢cdo de questdes histdricas
e uma lista dos membros diretivos. Ja na secdo “emissoras" pode-se visualizar a lista
das 48 emissoras radiofénicas que compdem o sistema da Radio Nacional Argentina;
cada uma com um link que apresenta informagdes institucionais especificas e, em

alguns casos, acesso ao site da emissora regional.
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Finalmente, a estrutura organizativa de programas da cabeca de rede estd
disponivel em dois links: “Programas” e “Programac¢do”. No primeiro, pode-se
encontrar uma apresentacao grafica e um breve resumo dos principais programas da
emissora, enquanto no segundo pode-se acessar a grade de programacao completa da
AM 870 Radio Nacional em sua transmissdo hertziana, com informagdes sobre os
programas dia a dia, com detalhes como horario de transmissdo e nome dos

apresentadores.

Na dimensdo jornalistica envolve todo o desenvolvimento expositivo vinculado
principalmente com a noticia e outros géneros jornalisticos. Esta dimensao jornalistica
serd abordada a seguir com a intengdo de dar conta e analisar as estratégias de

adaptacdo ao contexto da convergéncia ciberradiofonico.

4.1. A proposta de noticias na (ciber) Radio Nacional

A proposta de noticias do site da Radio Nacional se organiza de duas formas.
Por um lado, a pagina principal da emissora apresenta um conjunto quantitativamente
estavel de 13 noticias, das quais duas notas se destacam com manchetes, fotografias e
corpo proporcionalmente maior que o resto. Logo, oito noticias se organizam em duas
colunas no corpo central da pdgina, apresentadas com titulos e fotografias de
dimensdo menor e as trés noticias restantes localizam-se em um box com fundo azul e
denominado “Todas as vozes”, ainda que esta organizacdo ndo impligue em uma sec¢ao
especial. Este conjunto de noticias da pagina principal é atualizado durante todo o dia,
mas ndo segue um ritmo estdvel, ja que responde a rotina de producdo da radio de
antena. Por outro lado, é possivel acessar a totalidade das informagdes a partir da
pagina principal, acessando o link “noticias”, se¢do onde esta uma lista das 12 noticias
mais atuais, apresentadas com titulo e chamada, mas também a todo o conjunto de
noticias mais antigas na parte inferior desta se¢do, através da sele¢do dos titulos das

mesmas.
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A principio, é possivel advertir que o conteddo informativo do site da Radio
Nacional depende quase totalmente da producdo e ritmo de atualizacdo da emissora
tradicional de antena. Mas, por sua vez, todas as noticias publicadas na pagina sao
adaptadas a um formato e estilo redacional similar a apresentacdo dos didrios online:
uma manchete, uma chamada com detalhes ou versdo resumida da nota e
eventualmente uma fotografia; por sua vez a manchete serve de link para acessar a
noticia completa. Contudo, a principal diferenca em rela¢do aos didrios online estd no
fato de que a maior parte das notas jornalisticas conta com a possibilidade de acessar
arquivos de audio em que se reproduzem fragmentos da transmissdo ao vivo da
emissora. A apresentacdo da informacdo em audio realiza-se com caracteristicas
proprias da linguagem radiofénica: créonica de acontecimentos, incluso de fragmentos
de entrevistas, formato resumido no estilo boletim informativo, entre outros. O que
merece destaque nas noticias de (ciber)Radio Nacional é que conseguem articular a
informacdo em formatos escrito e sonoro a partir de uma relagcio de
complementaridade que se estabelece entre os formatos, ja que abordam e ressaltam
dados diferentes do acontecimento noticioso. Os fragmentos de audio podem ser
reproduzidos sob demanda no momento da leitura da nota ou baixados com a

alternativa de podcasting para uma escuta offline ou em outro dispositivo.

E possivel destacar também que nem todas as noticias tém uma inclinagdo
preponderante ao formato escrito, ja que é possivel encontrar artigos com corpo
redacional extenso, ou ao contrdrio, somente um titulo junto a uma breve descri¢cdo
do 3dudio que se pode escutar ou baixar. Este descompasso redacional expressa
particularmente a valorizagdo que a emissora tenta atribuir ao componente sonoro em
algumas notas, desvinculando-o do escrito e estimulando o ouvinte-usuario a

“escutar” a noticia.

Por outro lado, a apresentacdo de noticias em formato escrito e/ou em audio
sofre com a auséncia de referéncias temporais da produg¢do informativa. Nenhuma

noticia contém data ou hordrio de publicacdo ou producdo; situacdo que deshistoriciza
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a informacdo ao nao poder situd-la no tempo. Esta situacdo representa um retrocesso
no que diz respeito a superagdo do imediatismo e da fugacidade radiofbnica
tradicional, j3 que diante da auséncia de referéncias temporais da informacdo
apresentada, independentemente de poder ser recuperada em uma escuta posterior,

ela fica totalmente descontextualizada.

Adicionalmente, o site da Radio Nacional ndo tematiza a informacao atualizada,
sendo o Unico critério de organizacdo a ordem cronoldgica em que as noticias sdo
publicadas. Em outras palavras, a rddio ndo apresenta se¢des que agrupem e
organizem as noticias em areas ou segmentos discerniveis, a partir de sistemas de
concentragdo tematica que poderia ser politica, economia, social, esportivo, etc. A
Unica alternativa de tematiza¢do é a separacdo de se¢des que existe na area de
arquivo, denominada “Midiateca”. De maneira muito breve, nesta se¢do a emissora
organiza o arquivo de algumas noticias separando-as em quatro secdes tematicas:
Politica, Esportes, Direitos Humanos e Cultura. Estas se¢Ges excluem da organiza¢do
tematica muitas outras noticias que se localizariam em outros segmentos, como, por
exemplo, economia, policia, internacionais, entre outros. Ainda que seja possivel
acessar o conjunto de noticias que nao respondem aos critérios determinados, a busca
implica em um esforgo para o ouvinte-usuario, ja que deve passar de forma manual
pelo histérico do arquivo cronolégico que existe na se¢do “Noticias” do site, sem

nenhum tipo de diferenciacdo tematica.

4.2. Outros géneros jornalisticos utilizados

Além da noticia, a maior parte dos géneros jornalisticos presentes na pagina da
Radio Nacional sdo utilizados sem alteragdo nenhuma da transmissdo de antena
tradicional, com a Unica variante da fragmentacdo da continuidade do fluxo de

transmissao.
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Contudo, os géneros jornalisticos que se explicitam a partir de um link ou se¢do

no site sdo: entrevista, opinido e informes especiais.

As entrevistas, como género, identificam-se e organizam-se em uma se¢do com
a mesma denominagdo. Este segmento do site agrupa diversas entrevistas extraidas
como fragmento de toda a programagdo de antena da emissora. Nao ha nenhum
critério de organizacdo a exce¢do da ordem cronoldgica. Por outro lado, ndo
apresentam nenhuma adaptacdo especial para internet, além da identificacdo com um

titulo, uma breve descri¢do inicial e a fotografia da pessoa entrevistada.

J4 o género de opinido se estrutura em torno da figura de trés jornalistas da
radio. Cada jornalista identifica uma sec¢do especial com seu nome, e em cada uma
delas hd uma recopilagdo de editoriais ou colunas de andlise e opinidao sobre tematicas
especificas associadas a especialidade do responsavel. Como ocorre com a entrevista,
0 género de opinido ndo recebe nenhuma adaptacdo para o formato web, sé é

extraido em audio da transmissdo de antena.

Finalmente, com a denominacao de “especiais”, a (ciber)Radio Nacional explora
de maneira incipiente um género ainda pouco definido conceitualmente. Sem
pretensdo de ser exaustivo, o especial poderia ser descrito como uma proposta
radiofénica que se concentra em uma tematica particular e a mesma é abordada e
construida a partir de diferentes modalidades discursivas, narrativas, descritivas,
informativas e/ou argumentativas, e também a partir dos recursos multimidia,

hipertextuais e interativos da ciberradio.

Seguindo esta concepcgdo basica, a (ciber)Radio Nacional oferece um amplo
conjunto de especiais sobre diversas tematicas temporais e atemporais: sanc¢do da lei
de meios, dia do jornalista, reestatizacdo da YPF, lembrancas da guerra das Malvinas,
homenagens a distintas personalidades, investigacdes jornalisticas, entre muitos
outros. Contudo, apesar da diversidade tematica, a estrutura dos especiais é similar ja
gue a maioria deles oferece um apanhado de diversos recursos e formatos sonoros

gue abordam a temadtica central: entrevistas, testemunhos, arquivos sonoros,
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fragmentos musicais, efeitos sonoros, fragmentos de programas, documentdrios
radiofénicos, entre outros. Estes arquivos costumam vir acompanhados de breves
fragmentos textuais e fotografias e ilustragdes que cumprem um papel expressivo,

decorativo ou contextual da tematica abordada.

Diferente de outros géneros, os especiais produzidos para a web ndo se nutrem
somente de recursos sonoros da prdpria emissora, mas, ainda que de forma incipiente,
incorporam arquivos de outros meios radiofénicos ou de meios audiovisuais
pertencentes a Radio y Television Argentina S.E. No entanto, a tendéncia a ndo
aproveitar de forma otimizada os recursos multimidia se repete e se destaca neste
género, ja que a construgdao multimidia de um especial de ciberradio permitiria aos
ouvintes-usudrios acessar um conjunto de documentos jornalisticos ou de arquivo
através de uma aproxima¢dao multidimensional a tematica, tanto em relagdo aos
conteudos quanto a linguagem, permitindo que distintos formatos e secdes se
complementem e sejam também autdnomos, para que o acesso aos dados responda

as inquietacOes e necessidades informativas do préprio ouvinte-usuario.

4.3. A articulagdo multiplataforma

Como ja se mencionou, o contexto da convergéncia, a partir das possibilidades
tecnoldgicas digitais, gerou a necessidade de trabalhar em um cenadrio
multiplataforma, em que os conteudos informativos podem ser distribuidos por
diferentes canais e formatos. Até aqui destacamos que, em sua pagina, a Radio
Nacional oferece conteldos em escrito, por retransmissdo ao vivo via streaming, em
formato executavel sob demanda e ainda a op¢do de download de podcast. A estes
formatos é preciso adicionar a opgdo de distribuicdo RSS, a partir do qual a
(ciber)Radio Nacional envia informacdes atualizadas em sua pagina aos usudrios que

estejam cadastrados no servigo de indexag¢do de conteldos.
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Contudo, como outra estratégia de distribuicdo multiplataforma da (ciber)Radio
Nacional, pode-se destacar também a distribuicdo de contelddos informativos no
cenario das redes sociais. Especificamente através do Twitter e Facebook, Nacional

atualiza a informacdo de Ultimo minuto para compartilhd-la com seus “seguidores” e

“amigos” da emissora nestas redes sociais.

Radio Nacional 2~

c laradiopublica 6.894 TvEETs
Maciens

hitpwww radionacional.com.ar

80

Tweet para Radio Nacional Tweets

Radio Nacional ] :
Argentina pedira visa a los dominicanos: Desde agosto se aplicara la
medida a ciudadanos de ese pais. bit ly/N1Ws8u

Tweets

Siguiendo

Radio Nacional  larad ]
G Confiicto en Cerro Dragén: El gobernador vincul6 la toma con
sectores pro privatizacion, Informa: Raul Rivas. bit ly/NWEFIF

Seguidores

Favoritos

Listas
) Radio Nacional

imagenes recientes ( Fernando Lugo se reane con sus colaboradores. El destituido

Presidente de Paraguay seguira las deliberaciones d... bit ly/N1Waxi
= - Radio Nacional = lzradioput 2t

( Crisis en la Eurozona: Acordaron flexibilizar ayudas y recapitalizar
ARIVIDT Wi

bancos. bit. ly/NWiybi
Similar a Radio Nacional L

() Canal7 -TV Publica

o Radio Nacional - [zradiopublic )
M Ao G: El adiés a Juan Alberto Badia: Se realizara una despedida intima en
LA LosAndes un cementerio privado. bit ly/Mc3XND
— SEOUIT
El Tribuno
Seguir Radio Nacional radiopublica
¢ Los Presidentes del Mercosur se reinen en Mendoza: Los Jefes y

Jefas de Estado del blogue regional sesionaran &... bit Iy/QyGJjr

Radio Nacional = (zradiopublica f1r
G “Sera una sesion muy interesante. e historica” Con estas palabras
Cristina Fernandez de Kirchner recibid a los . bit ly/NIbRd7

Porém, segundo o exame realizado, a atualizacdo informativa nas redes sociais,
como dissemos que ocorre no site, estd subordinada a produgdo de noticias para os
boletins informativos horarios e os programas transmitidos em antena. Por outro lado,
a atualizagdo informativa publicada na rede social Twitter tem um ritmo médio de

publicagdo entre 2 e 4 tweets a cada hora e geralmente a informagdo publicada
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coincide com teasers ou resumos, em 140 caracteres, das noticias dos boletins
informativos de cada hora, ainda que a quantidade de noticias resulte
guantitativamente menor no Twitter. Finalmente, o Facebook funciona simplesmente
como um canal que replica a atualizagdo informativa que se produz na pagina da Radio

Nacional.

i, Claudio Avilés Tnicio +

¢ Radio Nacional Biografia + Ahora ¥ Lo mas destacado ~ v Te gusta o+ Crept i pagiis

Fernando Lugo se reiine con sus
colaboradores

Crisis en la Eurozona

El adids a Juan Alberto Badia

Los Presidentes del Mercosur se
rednen en Mendoza

A Chat (Desconectado)

Contudo, em relagdo a estratégia de atualizacdo e distribuicdo informativa
através das redes sociais é possivel analisar duas questdes distintas. Por um lado, com
o0 objetivo de captar ou ndo perder o vinculo com os ouvintes-usudrios que tém
praticas de consumo informativo multiplataforma, o fenédmeno permite advertir como
(ciber)Radio Nacional se vé na necessidade de explorar outras perspectivas da
comunicac¢do digital que prevalecem sobre a prépria plataforma institucional do
cibermeio, inclusive afastando-se totalmente da forma expressiva que a fundamenta:
0s sons, no caso do radio. Porém, por agora e alheio a distribuicdo multiplataforma, os
contetddos informativos seguem sendo os mesmos e sem grandes processos de
adaptacdo. Tanto a pdgina principal como as redes sociais se convertem em um
conjunto de meios subordinados a emissora tradicional de antena, tanto na producao

informativa, estilo e agenda de conteldos.
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4.4. As auséncias: o ouvinte-usudrio e a multimidialidade

O radio, entre os meios tradicionais, costuma se considerar como o meio de
comunicagdo que oferece maior abertura a participagdo de sua audiéncia, de maneira
direta — no estudio ou pelo telefone — ou indiretamente — a partir da leitura de
mensagens por um apresentador — o ouvinte se converte em um ator central dentro

do cenario comunicativo radiofdnico.

Entretanto, ao analisar o entorno ciberradiofénico da Nacional, é possivel
destacar uma importante falta de contemplagao do ouvinte-usudrio, em contraposi¢do
as amplas possibilidades e ferramentas que a internet oferece para fomentar trocas.
Neste sentido, a Radio Nacional coloca a disposi¢do de seus ouvintes-usuarios somente
duas ferramentas para participacdo: uma alternativa de contato por correio eletronico
e uma enquete que a emissora atualiza periodicamente, com uma temdtica de
atualidade, em que os ouvintes-usuarios podem votar entre as op¢bes propostas e
consultar os resultados. Além disso, oferece uma ferramenta que permite compartilhar

os conteudos através de redes sociais, como Twitter e Facebook.

Além destas alternativas, a auséncia de contemplagdo do ouvinte se manifesta
no baixo aproveitamento de outras possiveis ferramentas de interatividade:
personalizacdo na busca de noticias, fomento a participa¢do na construcdo e relato
informativo, possibilidade de didlogo ou envio de email aos produtores e
apresentadores dos programas, habilitacdo de ferramentas para a inclusdo de
comentarios nas noticias, ferramentas para a inclusdo de comentarios em audio dos
ouvintes-usudrios, op¢des de votagdo ou avaliagdo da produgdo informativa, abertura
de féruns de debate ou chats, entre outras. A auséncia destas alternativas préprias da
linguagem de convergéncia, oferece elementos para afirmar que a (ciber)Radio
Nacional ainda ndo adequou a producdo de seus contelidos a um ouvinte-usudrio com

novas necessidades de participagdo e didlogo com a ciberradio.

Por outro lado, a outra grande auséncia se torna evidente na escassa utilizagdo

dos recursos multimidia e hipertextuais. A integracdo de texto, imagem, fotografia,
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video e som como alternativa discursiva criativa para a apresentacdo de noticias ndo é
aproveitada. Ainda que os elementos destacados tenham diferentes presengas na
pagina, utilizam-se de maneira desvinculada. Por exemplo, os conteddos em video ndo
contam com uma sec¢do especifica e sua utilizagdo resulta meramente circunstancial,
eventualmente para o registro de programas especiais, visitas importantes no estidio
ou entrevistas destacadas. A producdo especifica de conteldos multimidia esta, no
momento, ausente na oferta de contelddos da (ciber)Radio Nacional; e,
consequentemente, a utilizagdo da hipertextualidade sofre do mesmo destino: a

auséncia.

Consideragoes finais

Finalizada a analise, é possivel considerar que o processo de adaptacdo da
(ciber)Radio Nacional e seu discurso jornalistico ao contexto da convergéncia se

encontra em uma etapa embriondria.

Por um lado, é possivel destacar que a pagina da Radio Nacional conseguiu
atravessar alguns percursos adaptativos ao contexto da convergéncia ciberradiofonico.
Inicialmente ofereceu uma redifusdo de sua programacdo de antena via streaming

pela internet.

Posteriormente integrou novas ferramentas de navegagao e consumo de
conteudos pensados para um novo ouvinte convertido em usuario de cibermeios.
Nesta etapa, a programagdo informativa de antena assumiu um novo status:
fragmentou-se em segmentos, incorporou-se a redacdo textual e a fotografia, a
informacdo se organizou em alguns géneros especificos ou se tematizou em alguns
segmentos, incorporou-se a ferramenta de arquivos de dudio para uma consulta
posterior, ofereceu ao ouvinte-usuario a capacidade de decidir modalidades e tempos
de escuta; entre outros elementos apontados anteriormente. Definitivamente, nesta

etapa, (ciber)Radio Nacional avancou em duas instancias interdependentes, a
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fragmentagdo e relativa autonomia dos conteldos informativos; e consequentemente
a ciberradio afastou-se da categoria de meio de comunicacdo inserido no setor da
industria informativa de fluxo, para deslocar-se para a produc¢do de conteldos que
editorializam este fluxo, oferecendo catalogos de contelidos aos que o usuario acessa

segundo seus interesses.

Porém, particularmente (ciber)Radio Nacional ainda deve atravessar outras
etapas de adaptacdo para alcancar um otimo aproveitamento do contexto de
convergéncia possibilitado pela internet. Além de resolver deficiéncias da etapa atual,
como a falta de referencialidade temporal das noticias, a tematizacdo limitada, entre
outras, (ciber)Radio Nacional deverd enfrentar outros desafios como o aproveitamento
da integracdo multimidia e hipertextual, a criagdo de produtos informativos especificos
para a ciberradio que trabalhem a partir do sim e complementem-no com o resto dos
recursos disponiveis e fundamentalmente explorem novas instancias de inter-relacao
com suas audiéncias a partir do aproveitamento dos recursos de interatividade

possibilitados pela internet.
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Resumo

Este artigo tem como objetivo analisar a utilizagdo da internet como fonte de noticias
no radiojornalismo local. Escolheu-se como corpus as radios Luz e Alegria AM e Seberi
AM, ambas localizadas no noroeste do Rio Grande do Sul, analisando uma semana de
programacado e producdo radiojornalistica em cada emissora. Percebeu-se a partir da
andlise que ambas as emissoras utilizam a internet como principal ferramenta de
contato, apuragdo e selegao de noticias, fazendo com que as préprias informagdes
locais sejam buscadas na web. Isto tem ocasionado a escassez na producdo jornalistica
local.

Palavras-chave: internet; radiojornalismo local; radio.

A implantacdo e a potencializagdo das redes radiofonicas e a utilizagdo da
internet nas redagdes - eventos que ocorreram principalmente nos ultimos vinte anos -
, conduziram o radio local a realizar modificagdes em sua produgdo e programagao
jornalisticas. As emissoras locais e regionais comecaram a disponibilizar espacos
maiores para conteldos nacionais e globais, obtidos especialmente por meio da
internet.

Nesta fase contemporanea da comunicagao, o local e o global dividem o

mesmo espacgo, disponibilizando tanto conteldos que interfiram diretamente na
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comunidade em que as emissoras estdo inseridas quanto informagOes de interesse
universal. Focado neste novo panorama vivido pelo meio radiofonico, este trabalho
enfatiza a utilizagdo da internet como fonte de noticias no radiojornalismo local.

O advento da internet tem potencializado a comunicagdo global, pois permite
aos consumidores e produtores de noticias a busca por informag¢des de todo mundo
em um so lugar — o ciberespacgo. Agora, os produtores de noticias passam a utilizar a
internet como ferramenta de apuragao e captacdo de informacdes.

A web tem disponibilizado uma infinidade de canais (e-mails, sites, redes
sociais, blogs etc.) que permite o acesso a fatos de todo o mundo sem a necessidade
do reporter estar no local do acontecimento. Desta forma, sites jornalisticos e agéncias
de noticias disponiveis no ambiente on-line, por exemplo, tornaram-se meios de

obtencdo da informacdo indispensaveis para os profissionais do radio.

1. O radiojornalismo local

Como nos demais ambitos da sociedade, a midia também possui
desdobramentos locais. Ha diversos veiculos destinados a cobertura deste espaco, pois
este é o lugar que serve de coleta, producdo e difusdo de noticias. E 0o ambiente de
significancia para seus habitantes e também para os emigrantes desta localidade.
Raddatz (2009, p. 5) enfatiza que “o local é significativo, porque é ali que se encontra

uma primeira referéncia do mundo”.

O rddio, a partir de suas caracteristicas editoriais e sociais, esta intrinsecamente
ligado ao local. Em muitos municipios, principalmente os de pequeno porte, a estagdo
de radio é o Unico veiculo de comunicagdo responsavel pela produgdo e transmissao
dos conteldos locais. Cebrian Herreros (2001, p. 146) traz o seguinte conceito a

respeito do radio local:

Radio local é aquele que atende aos interesses, responde aos gostos
e necessidades de servigos de comunicagdo. Estd centrado na vida
social, econdmica, politica e cultural de sua area de abrangéncia e
também em tudo o que ocorre no exterior e que tenha repercussao
na vida comunidade (CEBRIAN HERREROS, 2001, p. 146).
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Ja Zuculoto (2012) traz uma definicdo mais técnica acerca do radio local:

O radio local, aquele que foca quase toda sua programagdo em
informacgodes da sua cidade e localidades préximas ou de seu estado e
regidao, € o que ouvimos principalmente nas pequenas e médias
emissoras que nao integram redes ou que participam no maximo de
redes regionais (ZUCULOTO, 2012, p. 162).

O foco principal das radios locais sdo os acontecimentos gerados na sua
comunidade e regido, que sdo considerados de interesse da maioria que vive nesses
respectivos lugares. Por isso, muitas vezes, fatos mais globalizados s3ao evitados por
essas radios. Dornelles (2010, p. 6) destaca a politica editorial de alguns meios
interioranos: “[...] da destaque aos acontecimentos locais, praticamente desprezando
o noticiario estadual, nacional e internacional”.

Nas emissoras locais, uma programacao jornalistica produzida e voltada
especificamente ao interesse da sua comunidade - aliando entrevistas, debates e

prestacdo de servigcos — é o que as diferenciam das demais radios.

A forga do jornalismo numa emissora de radio local é o instrumento
que da a ela a sensagdo de ser verdadeiramente local. Estagdes de
radio locais que querem atingir grande audiéncia e ignoram o
jornalismo correm riscos. Num mercado cada vez mais disputado, o
jornalismo € uma das poucas coisas que distinguem as emissoras
locais de todas as outras (CHANTLER e HARRIS, 1998, p. 21).

Por focarem principalmente em um determinado publico, as estacdes locais
ganham destaque perante os ouvintes: “[...] como as radios de cobertura nacional ndo
ddo a mesma atengdo noticiosa nos seus programas a temas de certa especificidade
local, cabe as emissoras de menor dimensao fazé-lo. As radios locais aparecem assim
como uma necessidade das populagdes” (FLICHY, 1981 apud BONIXE, 2012, p. 22).

Ademais, a criagdo de canais on-line por parte das estagdes locais tem feito
com que estas emissoras se tornem fontes de noticias para outras radios e demais

veiculos de comunicacdo locais, regionais, estaduais e até mesmo nacionais. Por outro
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lado, as estac¢Oes locais também acabam por abordar assuntos veiculados em outros
meios, principalmente de abrangéncia nacional e internacional.

Devido a uma maior facilidade na obtencdo e difusdo de conteldos globais,
uma atividade recorrente nos veiculos de comunicacdo locais é a emissdo, na integra,
das informacdes transmitidas na grande imprensa e na internet sem a devida
adequacdo e apurag¢do do conteldo, além da auséncia de citacdo da fonte. Esta
pratica, além de configurar plagio, faz com que a producdo e transmissdo de
conteldos locais/regionais sejam reduzidas.

Desde o inicio de sua trajetdria, o radio é considerado o “primo pobre” dos
meios de comunica¢do. Mesmo sendo o segundo veiculo mididtico mais utilizado pelos
brasileiros?, possui poucos jornalistas atuando neste mercado, ocasionando a escassa
producdo e difusdo de conteudos jornalisticos préprios. Em muitas localidades,
também ha a escassez de profissionais com formagdo na drea, fazendo com que a
utilizacdo de releases e entrevistas com fontes oficiais se tornem alternativas para
preencher esta lacuna.

Em muitas empresas, principalmente aquelas com escassez de profissionais
com qualificacdo na area, a utilizacdo de releases tornou-se um facilitador. Hoje, os e-
mails tém colaborado ativamente para essa a¢do, como destaca Brinca (2012, p. 32):
“jornais que funcionam sem ter um Unico jornalista. Jornais onde n3do se escreve uma
Unica palavra. Apenas se copia. E agora, com o envio dos comunicados de imprensa
por e-mail, basta fazer ‘copiar’ e ‘colar’”.

Outro aspecto a ser considerado sobre os veiculos locais é que devido aos
avangos tecnoldgicos atuais, com uma infinidade de recursos disponiveis para
apuracdo, producdo e emissdo de conteudo, o publico passou a exigir um produto final

com mais qualidade.

2 Disponivel em: http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-de-pesquisas-quantitativas-e-

qualitativas-de-contratos-atuais/pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2015.pdf.
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2. Apuragao e captac¢ao de informagodes jornalisticas na internet

Desde a criacdo e potencializacdo da internet o jornalismo tem passado por
importantes adaptagdes tecnoldgicas. Isto tem interferido consideravelmente na
rotina profissional dos jornalistas e na producdo e difusdo de noticias.

Cada nova tecnologia tem implicado na histdria dos meios de comunicag¢do de
massa. O radio, por exemplo, tem sua trajetéria e funcionamento totalmente ligados
aos progressos tecnoldgicos. O telégrafo, o transistor, a criacdo do FM e a implantacdo
dos satélites sdo alguns dos avancos que marcam o desenvolvimento do meio
radiofonico.

A internet, com todo o seu potencial de abrangéncia e difusdo de conteudo,
além de dispor de uma infinidade de recursos que auxiliam na produgdo, edigdo e
transmissdo, se tornou um dos principais instrumentos para a sobrevivéncia das
emissoras de radio. Nesse sentido, Agnez (2011, p. 66) enfatiza: “a internet, a
principio, tornou-se uma poderosa fonte para a produgao de informacgdes jornalisticas,
mas logo passou a organizar e a estruturar todas as etapas: apuragdo, composi¢do,
edigdo e circulagao”.

Somado a isto, a convergéncia mididtica tem feito com que os meios
jornalisticos passassem a repensar e reconfigurar o modo com que o publico obtém e
absorve os produtos fornecidos por tais veiculos de comunicacdo. A internet tornou-se
um recurso extra para as radios. Assim como pela antena, as estacOes fazem suas
transmissOes também via streaming, através dos seus websites. Em suas paginas na
internet, as emissoras veiculam, ainda, materiais em texto, fotos e videos. As paginas
nas redes sociais também sdo disponibilizadas pelas radios e acessiveis no ambiente
on-line. Bonixe (2011, p. 30) complementa: “o jornalismo radiofénico tem que chegar
aos individuos ja ndo apenas através da sua forma tradicional. A radio informativa esta
na Internet, nos dispositivos moveis, nas redes sociais e é ai que tera que continuar a
ser importante para os cidaddos”.

Além do mais, com os recursos disponiveis na internet como o e-mail, as redes

sociais e os préprios sites das estacdes, o rddio tem se tornado um meio ainda mais
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interativo. O contato com os ouvintes, com as agéncias de noticias e com as demais
fontes jornalisticas esta sendo ampliado e simplificado a partir desses novos
mecanismos de comunicagdo. Por essa condicdo, alguns profissionais tendem a deixar
de lado a apuracdo de campo e ja ndo se fazem mais presentes no palco dos
acontecimentos. Isto torna algumas informacdes limitadas, sem as devidas sensacgdes e
observac¢Oes que sé poderiam ser relatadas com exceléncia a partir do contato direto
do repdrter com a fonte ou o fato. Pois, como destaca Pereira Junior (2006, p. 73): “a
apuracdo é a espinha dorsal do trabalho jornalistico”.

Um efeito disso foi o surgimento de um novo modelo de profissional, o
“jornalista sentado”. Erik Neveu (2001, p.7 apud PEREIRA, 2004, p. 96) define como
“[...] um jornalismo mais orientado ao tratamento (formatagdo dos textos de outros
jornalistas, género editorial ou comentario) de uma informa¢do que ndo é coletada
pelo préprio jornalista”. Diferenciando-se do “jornalista em pé”, que mantém o
contato diretamente com a fonte, participando de todas as etapas da construgdo da
noticia, desde a apuragdo até a edigao final.

O aumento no numero de “jornalistas sentados” ¢é favorecido pela
disponibilidade de materiais produzidos por agéncias de noticias, assessorias de
imprensa e a busca de informagdes em sites/portais jornalisticos de todo o mundo.
Além do mais, “com a pressdao do tempo e as facilidades de localizar todo tipo de
informacdo pela internet, por meio de bancos de dados ou agregadores de conteudo,
os jornalistas também estdo reduzindo o procedimento de apura¢do ao computador,
ou a poucos contatos telefonicos” (AGNEZ, 2011, p. 70). Corroborando, Lopez (2009, p.
39) reforca: “Desta forma, ao referenciar-se em meios de comunicagdo tradicionais e
ndo buscar andlises ou opinides em fontes alternativas, oficiosas, a internet acaba se
tornando, para as radios, um potencializador do gilette press na rotina das redacgdes”.
Essa realidade tem tornado o radiojornalismo local um mero repetidor de informacgdes.
Com o intuito de satisfazer as fontes e a gestdo da emissora, muitas vezes, acaba por
esquecer o principal interessado pelo conteudo que é transmitido, o ouvinte. O

consumidor da noticia radiofonica fica limitado a ouvir informagdes patrocinadas com
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pouco ou quase nada de conteudo essencialmente jornalistico. Por outro lado, Elias
Machado (2003, p. 31) acredita que a internet tem auxiliado para o aprofundamento
da apuracdo jornalistica:

O jornalismo nas redes promove uma inversao NoO processo
tradicional de noticias porque o repdrter antes de sair em
perseguicdo de uma personalidade qualquer para recolher uma
declaragdo sobre determinado fato deve empreender um
levantamento dos dados necessarios para elaborar a noticia ou
reportagem. Enquanto no jornalismo convencional, muitas vezes, a
noticia consiste na prépria declaragcdo, o jornalismo nas redes
possibilita que a declaragdo seja um elemento que reforca a
credibilidade da noticia, quando permite aos envolvidos o direto de
expressar comentarios sobre o caso (MACHADO, 2003, p. 31).

Antes da realizagdo de uma entrevista, por exemplo, o jornalista pode se basear
em informacdes sobre determinada pessoa ou fato disponibilizadas na rede. Desta
forma, os questionamentos serdo mais aprofundados. Além de tudo, fontes de
noticias que ha alguns anos sé poderiam ser acionadas por meio do contato telefonico
ou pessoalmente, agora sdo facilmente encontradas na rede.

Para discutirmos a utilizagdo das fontes no ciberespago é necessario, antes de
tudo, tratarmos da definicdo de fonte de noticias. Quando se refere a definicdo de
fontes de noticias, Schmitz (2011, p. 9) recorre ao conceito elaborado por Herbert
Gans (1980), que assim as classifica: “como as pessoas que os jornalistas observam ou
entrevistam e quem fornece informagdes ou sugestdes de pauta, enquanto membros
ou representantes de um ou mais grupos (organizados ou ndo) de utilidade publica ou
de outros setores da sociedade”.

Chaparro (2009) classifica as fontes no jornalismo em sete tipos: fontes
organizadas sao organizagcdes que produzem conteudos noticidveis com grande
competéncia e utilizam a noticia como forma de acdo; as informais falam apenas por
si; aliadas sdo os informantes que mantém uma relacdo de confianca com os
jornalistas; de aferi¢do sdo especializadas em certos temas e cendrios; de referéncia

sdo entendidas como pessoas sabias ou instituicdes detentoras de um conhecimento;
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documentais referem-se a documentos de origem confidvel e identificada; e
bibliogrdficas, que abrange livros, teses, artigos etc. (CHAPARRO 2009). Ja Lage (2001)
as classifica como oficiais, oficiosas e independentes.

As fontes oficiais sdo mantidas pelo Estado, por instituicdes que
preservam algum poder do Estado, como as juntas comerciais e os
cartdrios de oficio; e por empresas e organiza¢des, como sindicatos,
associacdes, fundacdes etc. Fontes oficiosas sdo aquelas que,
reconhecidamente ligadas a uma entidade ou individuo, ndo estdo,
porém, autorizadas a falar em nome dela ou dele, o que significa que
o que disserem podera ser desmentido. Fontes independentes sdo
aquelas desvinculadas de uma relagdo de poder ou interesse
especifico em cada caso (LAGE, 2001, p. 63).

Hoje, podemos encontrar uma multiplicidade de fontes também no ambiente

on-line, como evidencia Lopez (2009):

Na internet, as fontes de informagdes variam. Passam, da mesma
forma como as fontes tradicionais, pela classificagdo entre,
fundamentalmente, oficiais e oficiosas. Entretanto, pode-se dizer
que, neste ambiente, as fontes, independente de sua classificagao,
encontram espa¢o mais aberto e democratico para transmissdo de
suas informacdes. Este espaco pode ser um blog individual ou
vinculado a uma empresa, uma newsletter, um perfil em redes
sociais ou servidores de dudio e video como Youtube e Gengibre, ou
ainda uma conta no Twitter (LOPEZ, 2009, p. 37).

O contato com as fontes tradicionais, que ha alguns anos era intermediado
principalmente por meio telefénico ou contato pessoal é complementado pela
comunicac¢do através das redes sociais e e-mail. Na Radio Luz e Alegria AM, por
exemplo, os repodrteres que além de contataremos érgdos de segurancga publica por
meio do telefone, agora buscam atualiza¢des destas instituicdes nas paginas das redes
sociais (Facebook e twitter) e pelos websites.

As redes sociais tém contribuido para a intensificagio no uso de fontes
independentes. Muitos jornalistas utilizam suas pdginas pessoais ou da empresa

jornalistica para encontrar individuos que possam tornar-se fontes de noticias. Além
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do mais, as emissoras buscam informagdes de outros lugares e até mesmo de suas
proprias localidades em perfis e paginas nas redes sociais.

A internet, com sua infinidade de recursos, impulsionou, ainda mais o contato
entre o ouvinte e a emissora. Nesse ambito, podemos dizer, mesmo que de forma sutil
gue o cendrio radiofonico atual tem buscado seguir o que almejava Brecht nos anos
1920:

O radio seria o mais fabuloso meio de comunicagdo imagindvel na
vida publica, constituiria um fantdstico sistema de canalizacdo, se
fosse capaz, ndo apenas de emitir, mas também de receber. O
ouvinte ndo deveria apenas ouvir, mas também falar: ndo se isolar,
mas ficar em comunicacdo com o radio. A radiodifusdo deveria
afastar-se das fontes oficiais de abastecimento e transformar os
ouvintes nos grandes abastecedores (BRECHT, 2005, p. 42).

Através dos novos canais de comunica¢do — e-mail, redes sociais, aplicativos
etc. -, as estacdes podem acessar/visualizar mais rapidamente as reivindicagbes, as
curiosidades e demais fatos divulgados pelos ouvintes e, assim, atendé-los com mais
imediatismo.

Com a facilidade de navegacdo, tanto o jornalista quanto o publico conseguem
ter acesso a noticias do mundo inteiro em um sé lugar. A internet auxilia na criagdo de
pautas, pois muitas das ideias que resultam em reportagens, documentarios etc.
partem da web. Segundo Canavilhas e Ivars-Nicolas (2012, p. 64, traducdo nossa), “a
busca de material para reportagens, a coleta de informacbes para complementar as
noticias e o contato com as fontes tém sofrido importantes alteragdes”. Isto vai ao

encontro do destacado por Barbosa (2002):

Sites das empresas, bases de dados, outros 6rgdos de comunicagdo
social sdo frequentemente visitados por jornalistas em busca de
informagdo. Em alguns casos, os jornalistas utilizam a Internet para
obter ideias para noticias (BARBOSA, 2002, p.2).

Entretanto, ha o uso indiscriminado de informacgées disponiveis na web sem a

devida adequagdo do conteudo e indicacdo da fonte, configurando-se em uma das
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principais praticas de plagio da atualidade. Conteldos disponibilizados por agéncias de
noticias e proliferados na rede também sao utilizados “livremente” pelos media.

O ambiente da Internet acrescenta percep¢do dos jornalistas
também a nogdo de liberdade de ag¢do sobre a informagao. Quando
os despachos das agéncias aparecem na rede como se fosse um
produto de livre circulagdo que qualquer um pode ter acesso. E quem
os utiliza, apropria-se desses textos como sendo seu e ndo de outro.
Segue assim um dos valores culturais da Internet: o que estd na rede
ndo é de ninguém. Esse sentimento estd presente no processo de
producdo do radiojornalismo, onde a informacdo que jorra na tela do
computador é a base para a composi¢cdo de boa parte dos noticiarios
(DEL BIANCO, 2005, p. 5-6).

Além disso, os sites e redes sociais de outras radios locais tornaram-se canais
de captacdo de informagdes em potencial. Isso tem feito com que a procura por
informacgdes na web se torne uma espécie de “radioescuta” moderna. A radioescuta é
uma pratica “onde profissionais ouvem dia e noite tudo o que esta saindo no ar nas
concorrentes” (SANCHES, 1994, p.83).

Mesmo que a internet disponha de diversos canais que possibilitem ao
jornalista contatar diferentes fontes, muitas vezes, a busca por conteldos de
gualidade e confidveis ndo é obtida no ambiente on-line. Correa (2011, p. 13) salienta:
“encontrar a informacgao desejada nem sempre é facil, mesmo com a ajuda das novas
ferramentas, como os motores de busca, o correio eletrénico, as mailling lists ou o
RSS, entre outras, que contribuem para a ampliacdo das fontes de informacgao”. Ainda,
a internet disponibiliza uma quantidade excessiva de informagdes sem a devida
filtragem, transformando o que seria um simplificador na rotina jornalistica em um

problema relativo a verificagao.

3. Procedimentos metodoldgicos
Para debater o atual cendrio do radiojornalismo local, selecionamos como
corpus duas emissoras de radio do noroeste gaucho. Os objetos empiricos

selecionados para a andlise sdo a Radio Luz e Alegria AM, de Frederico Westphalen, e a
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Radio Sociedade Seberi AM Ltda., de Seberi, ambas situadas na regido noroeste do Rio
Grande do Sul.

O método utilizado para coleta das informacdes foi a abordagem do
newsmaking (WOLF, 1999). A partir disso, utilizou-se como técnicas de investigacdo a
observacdo ndo-participante no departamento de jornalismo das esta¢cdes como forma
de identificar os mecanismos e técnicas de acesso as fontes, entrevista aberta com os
profissionais para verificar o modo e os instrumentos de contato com as fontes, além
da analise de conteldo para averiguar se as fontes consultadas, principalmente da
internet, sdo informadas durante a programacdo radiojornalistica. A pesquisa foi
realizada no periodo de uma semana em cada emissora. Na radio Luz e Alegria de 26 a

30 de novembro de 2013 e na Seberi de 6 a 10 de janeiro de 2014.

4. A internet como fonte de noticias nas radios Luz e Alegria e Seberi

Durante a producdo jornalistica a equipe de jornalismo da radio Luz e Alegria
dedica-se a verificagdo do e-mail do Departamento, redes sociais (proprias e da
estacdo), sites dos Poderes Executivos e Legislativos (Prefeituras, Governo do Estado,
Camara de Vereadores) e portais de noticias (G1, Terra, ClicRBS). Os sites das
Prefeituras, Cdmara de Vereadores e do Governo do Estado sdo acompanhados
constantemente pelos profissionais da rddio.

A internet estd entre as principais ferramentas de captagdo e apuragdo de
informacdes locais. O correio eletronico é um dos canais disponiveis na rede e utilizado
constantemente pela emissora, sendo fundamental para o contato com as fontes e os
ouvintes. Marcelo de Bona (2013) reforca: “E pelo e-mail que se recebe muitas
sugestOes, releases”. Verificamos que é frequente a atualizacdo do enderego de
mensagem eletronica da radio, ja que é por meio dele que chegam as informacGes
disponibilizadas principalmente pelas fontes oficiais, empresariais, institucionais,
notaveis e especializadas. Estas agem, na maioria das vezes, de forma ativa, enviando

releases e materiais de apoio para a produgdo de noticias (SCHMITZ, 2011). Estas
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fontes sdo representadas especialmente pelas assessorias de imprensa, que através
das suas mailling list distribuem releases para inUmeros veiculos de comunicagdo.

No caso da LA, é notdria a pratica de "copiar e colar" - o conhecido "ctrl+c,
ctrl+v" -, utilizando matérias prontas produzidas por outras fontes. Um exemplo disto
foi a reproducdo de uma noticia no dia 25 de novembro de 2013 sobre a
“intensificacdo da fiscalizacdo na BR-386, no Rio Grande do Sul”. Em nenhum
momento houve o aprofundamento da informacgdo, complementacdo do conteldo ou
até mesmo adequacdo para o meio. A informacgdo é de interesse regional, pois a BR-
386 inicia em Irai (outro municipio da microrregido de Frederico Westphalen). Mesmo
assim, nao teve, por exemplo, entrevistas com representantes da Policia Rodoviaria
Federal ou sonoras com pessoas que circulam na rodovia, ocorrendo a simples
veiculacdo do material produzido por este 6rgdo. No entanto, Adelar de Freitas (2014)
aponta o contrario, assegurando que, na emissora, os releases sdao usados em sua
maioria como ponto de partida para a construgdo da noticia e também servem para o
agendamento de entrevistas com as pessoas envolvidas no acontecimento.

Averiguar as paginas na web dos Poderes Executivo e Legislativo e também de
outros sites jornalisticos locais é rotineiro na emissora. No dia 26 de novembro, terca-
feira, enquanto verificava os sites locais (cdmara de vereadores, prefeitura, entre
outros) o comunicador Nelson Buzatto (2013) fez a seguinte exclamacgdo: “Mas hoje
nao esta saindo noticia em lugar nenhum”. Isto comprova a dependéncia da emissora
por materiais prontos disponibilizado por esses 6rgdos. Informagdes publicadas no site
da prefeitura municipal de Frederico Westphalen, por exemplo, sdo constantemente
copiadas sem adequagao.

Foi perceptivel, durante a andlise, a frequente visualizagdo - por parte da
equipe de jornalismo da emissora — dos sites dos principais veiculos de comunicagdo
da regido, principalmente de jornais impressos, radios e portais de noticias. Nesse
sentido, Marcelo de Bona (2013) acrescenta: “Claro que a gente também se baseia por
outros canais de comunicagdo, ouve outras radios, acompanha outros sites. Faz parte

do jornalismo a gente estar inteirado de tudo que acontece, especialmente aqui na
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regidao”. Essa pratica permite aos profissionais da estagdo pautar e complementar
informacdes, ficar a par dos fatos que a concorréncia aborda e, principalmente,
verificar se noticias veiculadas no ar e/ou no site da Luz e Alegria sdo reproduzidas por
outros veiculos de comunicagdo locais e regionais.

No que se refere a internet, o diretor da emissora enfatiza que auxilia na busca
por informagdes da regido metropolitana de Porto Alegre, capital do Rio Grande do
Sul, nacionais e internacionais (MACIEL, 2013). Marcelo de Bona destaca os contetdos
buscados on-line: “Na internet a gente busca muito dudio, muitos boletins
especialmente os ligados ao governo do estado” (BONA, 2013). Durante a semana de
analise verificamos que a equipe procura, com frequéncia, consultar alguns dos
principais portais jornalisticos na internet, como G1, Terra, ClicRBS, band.com, entre
outros. Informacgdes do estado sdo procuradas principalmente nos portais dos jornais
Zero Hora e Correio do Povo. Os jornais Zero Hora e Correio do Povo sdo os principais
jornais impressos de circulacdo no Rio Grande do Sul.

Além das informacgdes captadas nos sites jornalisticos, a Luz e Alegria é uma das
radios afiliadas da Agéncia RadioWeb, a maior agéncia de noticias para radio do Brasil.
Durante a semana analisada, foram veiculadas seis matérias produzidas pela
RadioWeb. Ainda, oito noticias estaduais e nacionais sem informar a origem, que
detectamos a partir do conteido ser de assessoria de imprensa e/ou sites
governamentais. Todas essas informag¢des envolviam conteldos que tivessem alguma
ligagdo com a comunidade local. Isto corrobora com o afirmado pela maioria dos
profissionais da equipe: “Se for algum fato de relevancia nacional, a gente procura
trazer pra nossa realidade. Um exemplo: ‘o Papa pede pra sair, qual o reflexo que isso
traz pra Diocese? Acontece uma tragédia em Santa Maria3, tem alguém da regido?””
(BONA, 2013). Lucas Faustino salienta que as noticias de circulacdo estadual e nacional
sdo buscadas em sites de grandes veiculos de imprensa e, as vezes, algumas pautas

podem ser trazidas para o ambito regional e serem utilizadas. O diretor da radio

3 Municipio gaucho localizado na regido central do estado.
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complementa: “ela funciona mais como tempero da nossa programacdo, o prato
principal é a informacao local e regional”.

Assim como ocorre na maioria dos veiculos de comunicagdo, a internet veio a
ser uma aliada do radio. Na radio Seberi, em especial, ela tem sido uma plataforma
fundamental para captacdo e difusdo de informacdes. Isto se opde a ldgica prevista
por alguns pessimistas que acreditavam que com a chegada da internet novamente o
radio entraria em declinio (ZUCULOTO, 2012). Uma pratica rotineira da Seberi é a
transposicdo, na integra, no site da estacdo, do contelido que é transmitido no ar, em
formato de texto. Constatamos que o mesmo ocorre na Luz e Alegria. Ndo hd uma
producdo exclusivamente para a internet. A transposicdo, segundo Salaverria e
Negredo (2008, p. 58), ocorre quando ndo ha a selegdo nem a adaptagdo do contetdo
ao suporte. Reduzindo-se a simples reproducdo de informacdes. Em emissoras
maiores ja se percebe algum avanc¢o na producdo especifica para a web, de acordo
com Lopez (2009, p. 16), “o site da Radio CBN, por exemplo, comegou suas atividades
com transposi¢do para, depois, avangar para algumas producgdes especificas para a
rede”.

Os meios de obtencdo da informacdo ocorrem principalmente a partir do
contato pessoal, agéncia de noticias, internet e os meios jornalisticos (CLAUSO, 2007).
As noticias sdo buscadas diretamente com as fontes, através do contato feito
pessoalmente, por telefone ou por e-mail; pelas agéncias de noticias que distribuem
informacgdes sem custo para emissoras cadastradas; pela internet, através da captacdo
por e-mail, redes sociais e sites; e também a partir da consulta em outros meios de
comunicag¢do, como jornais impressos, outras emissoras e portais na web.

Outra pratica recorrente na Seberi é a apuracdo de informacdes em sites
jornalisticos ou de entidades locais e regides. Foram detectadas ao menos dez noticias
locais ou regionais captadas em outros meios, todas sem citar a fonte. Um exemplo é a
noticia do dia 10 de janeiro, sexta-feira, “Colisdo entre motos mata jovem em Tenente
Portela”, que é de carater regional, foi retirada do site do jornal Correio do Povo e

veiculada na integra pela emissora. Ja no site da estacdo, a informacdo contém a fonte.
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A pratica do gilete-press, antiga denominac¢do do atual copiar e colar (ctrl+c,
ctrl+v), foi identificada tanto a partir das noticias retirados de jornais impressos quanto
das capturadas na internet. A ocorréncia dessa pratica foi constante durante a
observacdo de campo.

Nos dias da pesquisa de campo, notamos que a profissional realizava uma
pratica comum no meio radiofonico, a radioescuta, ouvindo aquilo que vai ao ar nas
radios concorrentes. Como a maioria das emissoras regionais ja possui sites préprios, a
pratica se dava a partir da audicdo de emissoras regionais através da internet. Na
guinta-feira, 9 de janeiro, por exemplo, durante a manh3, a estacdo ouvida foi a “Radio
Comunitaria de Frederico Westphalen”. Observamos que ndo sé os sites de outras
radios sdo consultados, as paginas na internet de jornais impressos da regido, também
foram rotineiramente visitadas. A pratica ocorre tanto para pautar a Seberi quanto
para saber se a estac¢do serviu de fonte de captagdo para outras radios.

Noticias nacionais e internacionais também fazem parte dos noticidrios da
Seberi, a maioria retirada dos principais sites jornalisticos pais (G1, ClicRBS, R7 etc.).
Verificamos um total de 42 matérias em ambito nacional, sendo o maior nimero de
assuntos referentes ao Governo Federal ou entidades ligadas ao poder publico.
Informacdes relacionadas ao Governo sdo de interesse da maior parte da populagdo e
costumam trazer reflexos a comunidade local. Na segunda-feira, 6, foi veiculada uma
matéria a respeito do “Bolsa Familia” (programa do Governo em apoio as familias em
situac0es de pobreza). A noticia, mesmo que de carater nacional, interessa
diretamente a populacdo local e se torna relevante ao ouvinte. Outra matéria
veiculada na segunda-feira foi o “Ultimo dia para as inscrigdes no concurso do IBGE”,
informacdo de tematica nacional que foi adaptada para o angulo regional.

Noticias internacionais também aparecem em numeros consideraveis. Foram
contabilizadas 11 vezes durante a semana de analise, a maioria envolvendo contetidos
curiosos, como, por exemplo, “Homem no Paquistdo tem pedra de quase 1 kg tirada
de sua bexiga”, transmitida na quarta-feira, dia 8. Tanto as nacionais quanto as

internacionais ndo indicavam a fonte da noticia. De acordo com Delonice Barbosa
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(2014), as noticias internacionais sdo colocadas quando consideradas interessantes:
“quando ndo tem nada de informacdo internacional interessante, eu ndao coloco”.
Ainda, nenhuma das informagdes internacionais abordava assuntos de interesse local,
foram basicamente contelddos excéntricos, que funcionam como uma forma de

preencher espagos na programagao.

Consideragoes finais

O cenario atual da comunicacdo nos remete a um jornalismo cada vez mais
global, onde as noticias de diferentes lugares sdo partilhadas nacional e
internacionalmente. Isto é consequéncia, principalmente, do desenvolvimento
tecnoldgico. A internet, além de possibilitar a convergéncia midiatica, permitindo, no
caso do radio, a difusdo da programacdo por outra plataforma complementar a
antena, se tornou um dos principais instrumentos para a apuracdo e captagdo de
noticias. Hoje, as formas de contato e apuragdo jornalistica sdo realizadas pela
internet, tanto em ambito local quanto estadual, nacional e internacional.

Em relacdo a producdo radiojornalistica da Luz e Alegria, pode-se afirmar que
os profissionais sdo totalmente dependentes das informacgbes pré-produzidas pelos
Orgdos publicos e privados e demais entidades do municipio e regido, fornecidas
principalmente por e-mail. A maior parte dos fatos que chegou a redagdo durante a
semana analisada foi oriunda dessas instituicdes. Ndo ha um aprofundamento da
pauta, trazendo novas perspectivas, informa¢des complementares ou contetdos que
enriquecam a noticia. Podemos destacar alguns dos fatores que ocasionam essa
dependéncia: escassez de profissionais para a cobertura direta dos fatos; falta de
qualificacdo profissional; ineficacia no gerenciamento do tempo para producdo; pouca
cobranga interna e externa; comodismo; auséncia de concorréncia qualificada; e
drgdos publicos como principais fontes de arrecadag¢des da emissora.

Informacdes retiradas dos sites das Prefeituras e Camaras de Vereadores
também sdo reproduzidas pela estacdo sem qualquer apuracdo ou aprofundamento e

transmitidas na integra, sem adequacdo da linguagem para o meio radiofénico ou
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citacdo da fonte. Como a proépria produgdo e programagdo jornalistica se dao
basicamente durante a manh3, observamos que a escassez de tempo para apuracao
dos fatos pode ser um dos fatores que limita a investigagdo minuciosa dos
acontecimentos.

A falta de qualificacdo profissional, a inexperiéncia e a sobrecarga de trabalho
fazem com que a producdo jornalistica na radio Seberi seja ainda mais dependente de
informacdes pré-produzidas, tanto pelas assessorias de imprensa das fontes oficiais
guanto de sites jornalisticos regionais, estaduais ou nacionais e jornais impressos. O
tempo reduzido para producdo estd entre uma das principais queixas da funcionaria da
emissora de Seberi, 0 que comprovamos a partir da andlise. A escassez de profissionais
na producdo jornalistica contribui para a reducdo da cobertura de fatos/eventos
externos, ja que se torna invidvel a produtora editar, redigir, cobrir e apresentar as
informagdes ao mesmo tempo, recorrente a materiais prontos.

A partir dos resultados da pesquisa, podemos concluir que as duas emissoras
tém a internet como o principal instrumento para captacdo de informacgdes, seja de
conteudos locais ou globais. Na web, elas tém acesso as suas principais fontes de
noticias. Ainda, as observacGes revelam a existéncia de um formato de radiojornalismo
local baseado em conteudos pré-produzidos, obtidos através dos diferentes canais de
comunicacdo (telefone, e-mail, site, etc.). Essas radios acostumaram-se e necessitam
intensamente desses materiais para compor as suas programacgOes jornalisticas. Os
profissionais, na maioria das vezes, nem ao menos verificam a qualidade do que é
disponibilizado, a funcdo, agora, é basicamente de ‘selecionador’ dos contetdos.

Atestamos que o jornalismo praticado nessas estagdes é deficitario, carente de
uma producdo mais elaborada, que passa pelas fases de apuracdo, selecdo e edicao
(WOLF, 1999). A rotina produtiva é constituida basicamente da selecdo dos fatos que
irdo ao ar, sem passar, na maioria das vezes, pelas demais etapas do processo. A Luz e
Alegria, mesmo apoiada fundamentalmente no “oficialismo” consegue praticar um

jornalismo com mais qualificagdo. Entre as razdes disso estdo: possuir mais recursos
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técnicos para a producdo e transmissdo de informacdes e ter um numero maior de
funciondrios que trabalham no Departamento de Jornalismo.

Identificamos um numero significativo de noticias nacionais e internacionais na
emissora de Seberi. No entanto, nenhuma delas trouxe alguma informagdo que teria
relacdo direta com a localidade ou regido. Apenas tratava-se de conteudos curiosos,
como foi o caso da matéria: “Homem no Paquistdo tem pedra de quase 1 kg tirada de
sua bexiga”. Informacdes deste tipo vdo de encontro ao verdadeiro sentido do
jornalismo, que é o interesse publico. Constatamos que a Seberi ndo realiza a devida
filtragem das noticias, seguindo, por exemplo, os critérios de noticiabilidade. A falta de
tempo para produgdo jornalistica, a equipe de trabalho enxuta e até mesmo o
comodismo em utilizar sempre a mesma fonte de informagdo — no caso dos fatos
internacionais, o mesmo site noticioso —, faz com que a emissora permaneca
privilegiando assuntos globais que pouco contribuam com o cotidiano do seu publico.

As informagOes contidas nesse estudo sobre as radios Luz e Alegria AM, de
Frederico Westphalen, e Seberi AM, de Seberi, situadas na regido noroeste do Rio
Grande Sul, podem representar a situagdo atual do radiojornalismo local nas pequenas
emissoras de todo o Brasil. E notério no cendrio da radiodifusdo sonora que as
produgdes jornalisticas estdo concentradas estritamente nas redagdes, com os
profissionais dedicando-se ao aprimoramento da informacdo oriunda de outras fontes.
Veem-se cada vez menos os repdrteres na rua. No radiojornalismo local, isso é ainda
mais evidente, em consequéncia da escassez de estrutura material e de pessoal para
fazer este trabalho.

Mesmo com todas essas circunstancias, o rddio continua sendo o principal
veiculo de comunicacdo local, especialmente por conta das caracteristicas intrinsecas
ao meio como o imediatismo, o baixo custo, a utilidade publica e a simultaneidade.
Concluimos, assim, que as radios locais mantém-se atuantes no contexto atual da

midia, com informacdes que afetam diretamente o cotidiano de sua audiéncia.
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Abstract

This article aims to analyze the use of internet as a resource of news for local radio
journalism. The selected radios for the corpus include "Luz e Alegria AM" and "Seberi
AM", both located in northwestern of Rio Grande do Sul/Brazil. It was analyzed one
week of programming and production of radio journalism at each station. In analyzes
was perceived that both stations use Internet as the mainly contact mechanism for
assessment and selection of news, even local information searched on web. This may
have caused shortages in the local journalistic production.

Keywords: internet; local radio journalism; radio.

Resumen

Este articulo tiene como objetivo analizar el uso de la Internet como fuente de noticias
para el periodismo de radio local. Las radios elegidas para componer el corpus son Luz
y Alegria AM y Seberi AM, ambas ubicadas en el noroeste del Rio Grande del Sur, fue
analizado una semana de programacion y produccion periodista en cada estacién. Se
observd a partir del analisis que ambas estaciones utilizan la Internet como principal
herramienta de contacto, para apuracién y seleccion de noticias, tanto que la propia
informacién local se busca en la web. Esto ha provocado una escasez en la produccién
periodistica local.

Palabras Clave: internet; periodismo radiofénico local; radio
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Resumo

Os jingles podem ser conceituados como anuncios publicitarios ou propagandisticos
musicados. Eles operam por caminhos, sutis ou explicitos, de seducdo, no sentido de
estimular no publico desejos ou comportamentos. A musica, neste contexto, atua
como elemento fundamental nas estratégias de persuasdo, interferindo diretamente
na emocao das pessoas. Com isso, incentiva a busca pelos produtos, servicos e
influencia atitudes e habitos de consumo. Assim, o artigo propde trés tipologias
(WEBER, 1964) de jingles a fim de esquematizar as énfases em uma campanha de
comunica¢do. Sdo elas: jingle varejo, jingle politico e jingle institucional, cujas
tipologias possuem subdivisbes que serdo explicadas no texto. Toma-se como
referéncia, entre outros, os trabalhos de MENDONCA (2001), CARRASCOZA (1999;
2014), SILVA (2009), REIS (2010), MARCHAMALO e ORTIZ (2005).

Palavras-chave: Jingle; Propaganda; Publicidade; Comunicacdo; Musica.

! Texto baseado em produg¢do conjunta com Evandro Viana Couto, produtor musical, pds-graduado em
Comunicagdo Empresarial (UDC/Foz do Iguagu).

2 pés-doutorado em Comunicacdo Politica, UAM- México, Doutora em Ciéncias da Comunicacio
(ECA/USP) e Prof. Adjunto do Departamento de Comunica¢do da Universidade Federal do Parana —
Programa de Pds-graduacdo em Comunicagdo e graduacdo em Publicidade e Propaganda. E-mail:

lupanke@gmail.com
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A linguagem humana, por natureza, é persuasiva. No cotidiano, busca-se agir
de modo que peticdes ou necessidades sejam atendidas. Vé-se no discurso das
relacdes de trabalho, amorosas, familiares, nos discursos jornalisticos e juridicos
variacOes de estratégias de convencimento. Conforme Carvalho (2004) a questdo
relacionada a publicidade é que a persuasdo é explicita, enquanto, em outras areas
ndo se tem consciéncia de tal uso. Entre estas estratégias, estdo cddigos de
comunicac¢do, conforme veremos a seguir, que sistematizados, auxiliam o profissional

a alcancar o objetivo do seu contratante.

Antes de seguir para o foco do texto, cabe assinalar que, no Brasil, as
expressdes “publicidade” e “propaganda” sdo usadas como sindbnimos no ambito de
atuagdo. Publicidade se origina do latim publicus e se refere ao ato de tornar algo
publico. Por sua vez, a propaganda, também derivada do latim, propagare, significa
plantar. Conforme Sant’anna (2002), “vemos, pois, que a palavra publicidade significa,
genericamente, divulgar, tornar publico, e propaganda compreende a ideia de
implantar, de incluir uma ideia, uma cren¢a na mente alheia” (SANT'ANNA, 2002, p.
75). Nos anos 70, Malanga publicou uma diferenciacdo entre a questdo ideoldgica
(propaganda) e a comercial (publicidade) que acabou sendo acatada por aqui.
“Propaganda é ideoldgica, gratis, dirigida ao individuo e apela para os sentimentos
morais, civicos, religiosos, politicos, etc., Publicidade é comercial, paga pelo
consumidor, dirigida a massa e apela para o conforto, prazer, instinto de conservacao,

etc”. (MALANGA, 1976, p.12).

Enfatiza-se que na pratica comunicativa ambos se mesclam. Na comunicac¢do
mercadoldgica encontram-se aspectos ideoldgicos e a propaganda nunca seria
gratuita, conforme defende Malanga, estaria sendo paga por cidad3dos de todas as
maneiras, seja por meio de impostos ou filiagdes partidarias, por exemplo. Ainda que o
objetivo desse texto ndo seja conceituar os termos, essa introducdo torna-se

pertinente para aclarar que a partir de agora as duas expressdes podem ser usadas
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como sindnimas.

Vestergaard (1994, p. 47) evidencia que uma das tarefas primeiras do
publicitdrio é convencer o consumidor de que o produto vai satisfazer alguma
necessidade ou criar alguma até entdo ndo percebida. Por isso, a comunicac¢do
publicitaria pode estabelecer o desejo de consumir, relacionando sentimentos a
mercadoria, marca, ideia ou servico associando o consumo com sucesso, juventude,
beleza, prazer, status, entre outros. John Berger (1999) defende que a esséncia da

publicidade é tornar o publico ligeiramente insatisfeito com seu modo atual de vida.

O anuncio deve ser montado de tal forma que chame a atencao, desperte
interesse, estimule o desejo, crie convicgdo e induza a agdo. “O formato do anuncio é a
estrutura geral dos relatos publicitarios, configurada a partir das relagdes de
interdependéncia entre os ambitos de relagcdo e as caracteristicas do anlincio, como a
forma, o contelido e o contexto de veiculacdo das mensagens” (REIS, 2010, p. 145).
Portanto, isso significa que para comunicar, o profissional dispde de diversos cédigos
gue interagem na constru¢do da mensagem: imagem, som, forma, texto, cor, textura,
movimento, odores, proporcionando, em algumas ocasides, sinestesias, que atuam
conforme a plataforma de veiculagdo. “A linguagem publicitaria se caracteriza pela
utilizacdo racional de tais instrumentos para mudar (ou conservar) a opinido do
publico-alvo” (CARVALHO, 2004, p. 09). Neste artigo, interessa apresentar um dos
aspectos da comunicagdo sonora, conhecida como jingle, que é uma mensagem

publicitdria musicada e propor algumas tipologias que facilitem seu estudo e execucao.

1. Comunicagao publicitaria sonora

A comunicacdo sonora é composta pela linguagem linguistica (idioma, tom,
voz, plasticidade); linguagem de ruidos (sonoplastia, sons do cotidiano, simulacros do
real); linguagem do siléncio (propicia a pausa necessaria para assimilagdo de

determinadas mensagens, gera o efeito de suspense, destaca informacbes) e
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linguagem musical. Para Rodrigues (1996, p. 53): “A plasticidade dos sons da
linguagem da a ver, neste caso, a totalidade da realidade. O mecanismo utilizado para
atingir este efeito é por isso a sinestesia entre o ouvido e o conjunto de sentidos pelos
guais apreendemos a realidade”. Destaca-se, nesse aspecto, o papel da linguagem dos
sons e ruidos, ou seja, a sonoplastia como o elemento de maior apelo referencial. A
reproducdo de sons que se aproximam do cotidiano cria um simulacro de realidade,
estimulando o que Ortriwano (1985) chama de sensorialidade. Os sentidos sdo
estimulados de forma que a imaginacdo de cada ouvinte desperta para imagens Unicas
e individuais.
A linguagem verbal é o nosso veiculo de comunicagcdo mais
importante, mas, ao dialogarmos, a fala vem acompanhada de
gestos, sons e de posturas mediante os quais nos comunicamos de
forma ndo-verbal. O emprego simultaneo da comunicagdo verbal e
ndo-verbal constitui um elemento extremamente importante da
nossa cultura. Encontramos os dois tipos no teatro, cinema,

televisdo, histéria em quadrinhos e na maior parte dos anuncios.
(VESTERGAARD, 1994, p.13)

Mesmo considerando a linguagem oral como central na comunicagdo sonora,
0s outros cddigos sdo indispensaveis. Ha de se levar em consideragao que o publico
pode estar situado em uma forma de escuta passiva, ha qual o dudio estd como pano
de fundo de suas atividades, ndo envolvendo totalmente sua atencdo. “A escuta
sustentada ou ativa é aquela prépria dos ouvintes interessados em um espago ou
espacos determinados, capazes de captar e manter sua aten¢do de modo voluntario e
consciente” (MUNOZ; GIL, citados por ORTIZ, MARCHAMALO, 2005, p.19). Com essa
divisdo, é necessario que os cédigos sonoros seduzam o ouvinte pelas vias centrais ou

periféricas de atencgao.

Um dos meios de chegar a isso é a musica. Uma vez considerada uma forma
de expressdo artistica, as canc¢des sensibilizam, encantam, sdo ludicas e cumprem o

papel de entretenimento. “A principal funcdo da musica esteja relacionada com a
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necessidade humana de expressar seu mundo interno, subjetivo, onde as emog¢des
tém nuances e movimentos que estdo a margem de uma descricdo discursiva”
(MILLECCO FILHO; BRANDAO; MILLECCO, 2001, p.79). Portanto, entre as alternativas
de linguagem utilizadas na composicdo da mensagem publicitaria estdo as melodias.
“A musica pode ser considerada a linguagem das emocbes devido aos aspectos
sensoriais que provoca. O ritmo dos acordes musicais estimula no ouvinte emocgdes
das mais variadas, desde comogdo, suspense ou alegria. E um dos elementos mais
utilizados para sensibilizar o ouvinte” (PANKE, 2008, p. 94-95). Com amplitude
universal, ela tornou-se um dos elementos do amplo processo de comunicacdo verbal
e nao-verbal, utilizado pela propaganda. Tal como consideramos com o humor e a
leveza da mensagem publicitaria, a musicalidade, necessariamente, “ndo contribui
para compreensdo sobre o produto, mas para a producdo de efeitos pragmaticos
decorrentes da prépria enunciacdo publicitaria; serve para que os destinatarios criem
lacos de empatia com os produtos a partir da forma como se relacionam com os
anuncios”. (CAMILO, PANKE, 2008, p. 04) A miusica pode transformar em consumidores

aqueles que recebem a mensagem musical pois potencializa a fidelizagdo.

Entre as estratégias criativas da publicidade estad o storytelling, que unido a
métrica, repeticdo, e ao ritmo da musica, favorecem a memoriza¢do. “Os multiplos
recursos de uma boa cang¢do — ritmo, melodia, contorno — fazem com que a musica
fique na nossa cabeca. Por isto muitos antigos mitos, épicos e até o Velho Testamento
foram musicados para preparar os momentos em que seriam transmitidos pela
tradicdo oral através das geragdes” (LEVITIN, 2010, p. 301). Quando a letra enriquece a
melodia, a mensagem é reforgada, slogans repetidos e, inclusive, a narrativa de um

clipe contada a partir da cangao.

Entretanto, é importante enfatizar que é a combinag¢do dos acordes, a métrica
e, ndo necessariamente a letra, o que gera sensacdes e determinados estados de
espirito. Seria o que Ortiz e Marchamalo (2005) chamam de associacdes do som:

relagdes universais (sons conhecidos institivamente como a chuva), culturais
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(reconhecidos por determinada sociedade, como vinhetas) e de cunho individual
(determinado ruido que tem significado conforme a lembranca do individuo e
independe do que é partilhado pelo grupo), que geram memdrias afetivas. Esses
fatores devem ser levados em consideragdo ao se brifar uma mensagem publicitaria
sonora, fazendo com que o ritmo seja coerente com o posicionamento da marca e

gere sensagoes positivas.

As mensagens publicitarias musicadas sdo chamadas de fonogramas e
classificadas em jingles, spots, vinhetas e trilhas musicais. A incorpora¢do destes
instrumentos pode ocorrer em diversas plataformas de uma campanha: no radio, em
produtos audiovisuais (filmes publicitarios, virais, videoclipes, cinema), agcdes externas
como shows, partidas esportivas, por exemplo, a¢gdes de guerrilha. A comunicagdo
sonora ndo se restringe a veiculacdo radiofénica. “Toda potencialidade de
representacdo de uma ideia e/ou de um objeto residia no carater expressivo do som: o
ritmo, a intensidade, o timbre e o intervalo/as pausas, que se materializavam em uma
fala marcadamente musical. Naturalmente estes valores basicos do som tém o poder
de afetar o ouvinte de muitas maneiras, suscitando-lhe diferentes respostas

emocionais” (SILVA, 1999, p. 71).

2. Jingles

A partir de agora, dedicamos o texto ao foco deste estudo: os jingles. Jingle,
no sentido literal, tem pouco a ver com o seu uso na propaganda, pois a tradugdo da
palavra jingle quer dizer tinir, soar. Segundo Pedro Nunes (apud Costa; Silva e Bianco,
2003, p. 04), “o jingle é uma gravacdo publicitdria essencialmente musical, com
mensagem cantada”, cuja primeira etapa de produc¢do parte do briefing, que é

composto pelas informagdes sobre o produto ou servico que o cliente deseja anunciar.

SAMPAIO tece o seguinte comentario acerca do jingle:
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As pessoas ouvem e ndo esquecem. E aquilo que a sabedoria popular
denomina de “chiclete de orelha”. A vantagem dos jingles, em razao
do formato, é que essas pecas musicais contem, além da mensagem,
o clima, a emogdo objetivada e um expressivo poder de “recall”. O
jingle é algo que fica, uma vez que as pessoas guardam o tema
consigo e muitos anos depois ainda sdo lembradas pelos
consumidores. Devido ao poder de memorizagdo que a musica tem, o
jingle é uma alternativa de comunica¢do muito poderosa. Sua Unica
limitagdo é que, por ser musica e ter que seguir uma métrica, as
vezes ndo se consegue colocar na peca todas as informagdes
desejadas pela campanha publicitaria. SAMPAIO (2003, p.79)

Assim, um dos objetivos do jingle é facilitar a memorizacdo, o que os
especialistas chamam de recall, ou seja, a capacidade de proporcionar que o usuario se
recorde da mensagem apds sua veiculacdo. A sua forca esta intimamente relacionada
ao grau simultaneo de persuasdo decantatdria e figurativa que traz. “Ao atingir o
sistema nervoso, a musica faz com que o cérebro gere antecipa¢des e compreenda as
movimentag¢des no ritmo e na harmonia. Por meio dessas antecipacdes, a musica

busca intencionalmente influenciar nas escolhas do individuo”. (DE POLI, 2008, p 114)

Conforme mencionamos anteriormente, na primeira etapa no processo de
criacdo de um jingle estd o briefing. Quando o anunciante informa ao atendimento da
agéncia as necessidades, prazos, orcamento, todos os dados sdo redigidos para que a
equipe de planejamento e criagdo possam trabalhar. A partir dai, se for avaliada a
necessidade da criagdo de um briefing, a letra pode ser desenvolvida pelo redator da
propria agéncia ou por seguir para a equipe de RTV terceirizar compositor e produtora
de audio. Também é possivel que redator e compositor realizem um trabalho
conjunto para que a letra contemple o conceito e os objetivos da campanha.
Carrascoza (1999, p. 41) enfatiza que os esquemas basicos da propaganda recorrem a
esteredtipos, substituicdo de nomes, criacdo de inimigos, apelo a autoridade e

afirmacao e repeticdo. Esses recursos também podem ser adotados na composicdo dos
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anuncios musicados.

O autor recomenda: “aos criativos, convém lembrar que as boas histérias —
capazes de transformar a experiéncia humana em algo sensivel — sempre produzirdo
contagio” (CARRASCOZA, 2014, p. 158) O compositor tem que ligar fantasia, realidade
e aliar isso a capacidade de sedugdo fazer uma musica, geralmente, compacta, acordes
repetidos, e que tenha, além disso tudo, poesia e beleza. “Também vale ressaltar que a
repeticdo é um dos procedimentos mais usados na comunicac¢do publicitaria, tanto no
plano estratégico (as formagoes discursivas escolhidas) quanto no planto tatico (as
formas fixas, os clichés, os slogans, etc).” (CARRASCOZA, 2014, p. 118) Depois de

estudar o briefing, o jinglista cria letra e musica.

Neste sentido, é de suma importancia valorizar qual o ritmo que valoriza a
estratégia adotada na campanha em questdo. Em relagdo a isso, Bruner (apud
CROZIER, 1999, p. 75) afirma que “a excitacdo é produzida por musicas que possuem
modulagdo alta e rdpida, com uma entonacdo média, ritmo desigual, harmonia
dissonante e volume alto. A sensacdo de tranquilidade é produzida por musicas que
possuem modulacdo alta, ritmo fluente, entonacdo média, harmonia consoante e
volume ‘calmo’. Felicidade é induzida a partir de modulagdo alta, com alta modulagao,
com um ritmo fluente, harmonia consoante e volume médio. Musica séria é composta
de modulacdo alta, com entonacdo baixa e monddica, ritmo lento, harmonia
consoante e volume médio. A tristeza é produzida em modulacdo baixa, baixo tempo,

entonacdo monddica, com ritmo fixo e harmonia dissonante”.

Conforme veremos nas tipologias propostas neste artigo, os ritmos variam de
acordo com a necessidade de cada cliente e a estratégia central das campanhas. Nao
ha, necessariamente, um ritmo aliado a uma categoria exclusivamente, ainda que se
relacione jingles com ritmos contagiantes e semelhantes a moda de cada época. Jingles
também podem ser baseados em parddias musicas que foram grandes sucessos. Foi o
caso do jingle da Cerveja Bavaria, cuja base é a musica “Hoje é sexta-feira”, de Leandro

e Leonardo:
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“Hoje é sexta-feira/
Chega de canseira/
Nada de tristeza/

Pegue uma Bavaria/

E pde na minha mesa/

Hoje é sexta-feira/

Traga mais Bavaria/

T6 de saco cheio,

T6 pra la do meio da minha cabega/
Chega de aluguel, chega de patrdo/
O coragdo no céu, e o sol no coragdo/
Pra tanta soliddo/

Bavaria, Bavaria, Bavaria/

Bavdria, Bavaria, Bavarial!”

Posteriormente, esta musica também foi base para o jingle do candidato do
Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB), José Serra, na campanha presidencial
de 2002. Para Schafer (1986, p. 45): “O compositor usa valores basicos para criar uma
composicdo com um carater especifico. Esses valores tém o poder de afetar o ouvinte
de maneiras diferentes. O papel do compositor é usar esses materiais para produzir
algo com significado e movimento. As vezes um compositor escolhe se restringir a
alguns desses valores basicos”. O exemplo ilustra como o ritmo de uma musica popular
reconhecida popularmente pode ser adaptada a mais de um caso e gerar identificagdo

em publicos distintos.

Entre outras opg¢des de criagdo, estd o jingle cangdo que consiste em utilizar
trilha musicada com a assinatura do produto ou servigo cantada no final. O canto
assume a funcdo de fechamento do texto. Muito utilizada como base para
comunicagdes de varejo. Como exemplo temos a trilha do McDonald’s, que encerra os

30 segundos cantando “McDonald’s”.

Jingle com janela — lingle com abertura e assinatura cantados, deixando-se

um espaco para o locutor colocar um texto de ofertas. Geralmente é utilizada no
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varejo.

Trilha com assinatura — Consiste em retirar a letra do jingle, deixando o

instrumental com a assinatura cantada, para que o locutor insira um texto.

Trilha musical — Jingle sem canto, pronto para ser usado como fundo, ou seja,

o locutor tem o tempo integral para a inser¢do de texto.

Capela — Traz apenas as vozes dos cantores, entoando a letra do jingle. Muitas

vezes ¢é utilizado apenas a assinatura, com o nome do produto e/ou servico. Exemplo:

“Apanho um sabonete/

Pego uma cangdo/

E vou cantando sorridente/
Duchas Corona/

Um banho de alegria/

Num mundo de dgua quente/
Apanho um sabonete/

E Duchas Corona/

Dando um banho em tanta gente/
Duchas Corona/

Um banho de alegria/

Num mundo de dgua quente/

Apanho um sabonete/
Abro a torneira/

De repente a gente sente/
Duchas Corona/

Um banho de alegria/

Num mundo de dgua quente”.3

Na producdo e gravacao, onde ocorre a transformacdo da letra para a musica
cantada, pode haver mais de um procedimento. De um lado, os estludios que possuem
diversos musicos e, de outro, estudios que possuem tecnologia na qual uma mesma

pessoa cria, produz e finaliza o material. De todos os modos, a gravacao e a finalizagdo

3 Composto por José Francisco Monteiro.
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sao feitas em produtoras terceirizadas.

No Brasil os jingles tém a duragdo de 15 a 60 segundos, sendo que o de 30 é o
mais utilizado. Recomendamos que a agéncia encomende versdo cantada e versdo em
trilha para que possam ser utilizadas separadamente, se possivel, com tempos
variados para, justamente, ampliar a possibilidade de uso. Outra questdo a atentar sdo
os direitos autorais, cujo contrato deve ser assinado entre as partes com a consultoria
de advogados. De acordo com a lei n. 9610, de 19 de fevereiro de 1998, o jingle é
considerado uma obra artistica e como tal, tem seus direitos autorais garantidos.
Geralmente um jingle tem a validade de seis meses de veiculagdo. Apds esse periodo,
ha de se fazer uma renovagdo de contrato de veiculagdo, porque ninguém pode
reproduzir a obra sem autorizacdao do autor, de acordo com a Lei 8635, de 1993, que
deu nova redacdo ao artigo 184, do Cddigo Penal: “Se a violagdo constituir na
reproducgdo, por qualquer meio, com o intuito de lucro, da obra intelectual, no todo ou
em parte, sem a autorizagdo expressa do autor ou de quem o represente — a pena serd

de um a quatro anos de prisdo, com multa determinada pelo juiz”.

3. Proposta de Tipologia de Jingles

De acordo com Branco; Martensen e Reis: “O primeiro jingle surgiu no Brasil
em 1932, no Programa Casé. O programa de Radio criado por Ademar Casé tinha
guadros de humor, musicais e um sistema de comercializa¢do inédito. Ele inaugurou a
venda de espagos de tempo no radio, nos quais revendia ao comércio. Casé agenciava
os anuncios e incumbia sua equipe de desenvolver as mensagens. O jingle da Padaria
Braganca foi veiculado na Radio Philiphs com ritmo contagiante e letra simples,
interpretado por cantores famosos da época, conquistando a todos”. (BRANCO;

MARTENSEN; REIS, 1999, p. 171)

O jingle da Padaria Braganca foi veiculado na Radio Philiphs. Com ritmo

contagiante e letra simples, relatando uma situagao cotidiana:
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“Oh! Padeiro desta rua/
Tenha sempre na lembrancga/
Ndo me traga outro pao/

Que n3o seja o pdo Braganga/

Pdo inimigo da fome/

Fome, inimiga do p&o/

Enquanto os dois ndo se matam/
A gente fica na mao/

Oh! Padeiro desta rua/

Tenha firme na lembranga/

Ndo me traga outro pdo/

Que n3o seja o pdo Braganga/

De noite quando me deito/

E faco minha oragdo/

Peco com todo respeito/

Que ndo me falte o pdo”. (BRANCO; MARTENSEN; REIS,1999, p. 177)

Nos anos 60 houve uma mudanca significativa nas produg¢des de jingles: o
radio perdeu verba publicitaria para a TV e com isso a qualidade dos jingles caiu
significativamente. Até os profissionais aprenderem a fazer audiovisual e entenderem
gue o jingle poderia ser um aliado, houve um declinio nesta forma de comunicagao,
entretanto se retomou a producdo deste instrumento. Excecdes foram os jingles
produzidos para campanhas politicas. Como exemplo cita-se a peca criada para a

campanha de Janio Quadros, que acabou se tornando referéncia na area:

“Varre, varre, varre vassourinha/

Varre, varre a bandalheira/

Que o povo ja estd cansado de sofrer desta maneira/
Janio Quadros é a esperanga deste povo abandonado”.

Mendonca (2001) observa que muitas musicas conhecidas e de sucesso
estrondoso ja foram utilizadas como jingles e embalaram campanhas publicitarias.

Porém, pouco se sabe de jingles que se tornaram musica de sucesso. Como exemplo,
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temos o jingle gravado para o Motel Le Royale, que foi gravado por Maria Bethania e

virou grande sucesso de venda:

“De repente fico rindo a toa sem saber por que

E vem a vontade de sonhar de novo te encontrar

Foi tudo tdo de repente, eu ndo consigo esquecer

E confesso tive medo, quase disse nao

Mas o seu jeito de me olhar, a fala mansa meio rouca
Foi me deixando quase louca ja ndao podia mais pensar
Eu me dei toda para vocé

De repente fico rindo a toa sem saber por que

E vem a vontade de sonhar de novo te encontrar

Foi tudo tdo de repente, eu ndo consigo esquecer

E confesso tive medo, quase disse ndo

Mas o seu jeito de me olhar, a fala mansa meio rouca
Foi me deixando quase louca ja ndo podia mais pensar
E meio louca de prazer lembro teu corpo no espelho

E vem o cheiro de amor, eu te sinto tio presente.”*

Como destaca Manhanelli, “em diversas ocasides os jingles se tornaram
maiores que o préprio produto, virando marchinhas de carnaval, por exemplo, ou
mesmo musicas populares. Descendentes diretos dos mascates e seus pregdes
cantados, eles fazem bonito na publicidade, com suas melodias se transformando em

trilha sonora da vida de milhares de pessoas” (MANHANELLI, 2011, p. 16)

A partir das concepgbes tedricas sobre comunicacdo publicitdria sonora e
musicada, este artigo apresenta uma proposta inicial de tipologias de jingles com base
na teoria de Weber (1964) que recomenda os tipos ideais: as tipologias que
conseguem agregar caracteristicas macro de fendbmenos recorrentes. Assim, observa-

se que é possivel propor:

4 Jingle “Cheiro de Amor”, composto por Paulo Sérgio Vale, Jota, Ribeiro e Duda Mendonca.
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Tipos ideais:
Jingles de varejo - subtipos: cheio, slogan, promocional
Jingles politicos — subtipo: eleitoral

Jingles institucionais — subtipo: ocasido

A) lJingle de varejo — O esforco de marketing faz com que os anunciantes
divulguem seus produtos todos os dias. Caracteriza-se por uma mensagem
agressiva, tem como objetivo a venda direta. E muito utilizado por lojas de
departamentos; o jingle das Casas Pernambucanas figurou entre os
primeiros. Lancado na década de 60, até hoje é lembrado por muitos

brasileiros:

“N3o adianta bater/

Que eu ndo deixo vocé entrar/
Nas Casas Pernambucanas/

E que eu vou aquecer o meu lar/
Vou comprar flanelas/

L3s e cobertores eu vou comprar/
Nas Casas Pernambucanas/

Nem vou sentir o inverno passar”.®

Subtipo - Jingle cheio — Cancdo repetitiva e sem grande desenvolvimento
tematico para explicar algum aspecto do produto. Esta descricdo verbal das utilidades
dele é uma necessidade de predicacdo publicitaria. Exemplo disso é o jingle da Gellato

“Da-me um corneto”:

5 Disponivel em: <http://www.radiohits.ig.com.br>. Acesso em 23 fevereiro 2005.
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“Da um Cornetto muito crocante/
E muito cremoso/

E da Gellato/

Cornetto é da Italia/

Eu gosto tanto/

Cornetto mio”.®

Subtipo - Jingle slogan — Utiliza a base musical e o slogan ou assinatura do
produto/servico como referéncia. E bastante usado em campanhas de reformulagdo
de marca, introducdo no mercado ou quando ha a necessidade de fixar rapidamente o
slogan de um produto na memdria do seu receptor-consumidor. E o caso das trilhas de

“Coca-Cola sempre”, “Abuse, use C&A” e do antigo Banco Bamerindus:

“O tempo passa/

O tempo voa/

E a Poupanga Bamerindus continua numa boa/
E a Poupanca Bamerindus, dus, dus, dus!”

Subtipo - Jingle Promacional — A promocéao é uma estratégia de vendas muito
usada pela capacidade de angariar clientes, atraidos por alguma vantagem em adquirir
o produto. Um exemplo foi a campanha da Parmalat, que encantou as criangas com os
seus filmes comerciais de bichinhos, chamados de “mamiferos” (um para iogurte e
outro para o leite). As criancgas colecionavam as pellcias e os jingles ultrapassaram os

limites da televisdo e foram cantados em qualquer festa infantil do final dos anos 90:

“0O bufalo falou que é bom/

0 gorila falou que faz bem/

O tigre de bengala disse que n3o fica sem/
Toda floresta faz uma festa/

Quando tem logurte Parmalat”.

“0O elefante é fa de Parmalat/
0 porco cor-de-rosa e 0 macaco também sdo/

6 Disponivel em: <http://www.radiohits.ig.com.br>. Acesso em 23 fevereiro 2005.
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O gato mia, o cachorro late/

O rinoceronte s6 quer leite Parmalat/
Mantenha o seu filhote forte, vamos |3/
Trate seus bichinhos com amor e Parmalat”.”

B) JINGLES INSTITUCIONAIS

Destacam-se por trazer na letra a ideia da marca, a forga, a tradicdo que um
produto tem. Por ser um forte instrumento de comunicacdo, geralmente fica muito
tempo no ar, fazendo com que o ouvinte consumidor se fidelize a marca. Um jingle
institucional procura reforcar os valores daquele anunciante ou o mundo ideal que ele
aposta para o consumidor. A venda nao estd explicita. O que se oferece sdo os valores

da Instituicdo.

Um exemplo, é Kolynos, fora do mercado desde 1996, substituida pelo creme
dental Sorriso, € a marca mais lembrada no segmento. Sua letra ndo revela
explicitamente o que o produto tem de interessante, pois ndo fala sobre a higiene,
mas sim, da liberdade, da vida de cada um, fala imperativamente como cada pessoa

deve ser. Um dos seus jingles institucionais foi:

“Vai, vai em frente/

Vai buscar a sua gldria/

Vocé vai sentir o novo gosto/

O gosto da vitéria/

Kolynos, ahhh!/

Refrescante e sempre com o gosto da vitoria/
Kolynos!” &

Subtipo - Ocasido

Outro exemplo, sdo os jingles lancados em datas especificas como

campeonatos esportivos, dias festivos, aniversarios de cidades. Na Copa de 2002, por

7 Disponivel em: <http://www.cbn.com.br>. Acesso em 03 marco 2005.

8 Disponivel em: <http://www.radiohits.ig.com.br>. Acesso em 27 fevereiro 2005.
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exemplo, como estratégia criativa, uma das emog¢des encontradas pela Brahma foi o
riso. “O humor convence por intermédio da diversdo, da capacidade para suscitar
emocgoes positivas, para chamar a atencdo a partir aspectos acessorios e laterais, ja
ndo centrados nas caracteristicas dos produtos”. (CAMILO, PANKE, 2008, p. 03). O
objetivo é gerar simpatia entre anunciante e potencial consumidor. Com o jingle
“Torcedor”, estrelado por uma tartaruga, feito com um sotaque oriental, a marca se
afastou das imagens relacionadas “cerveja e mulher” para investir em outra estratégia
mais bem-humorada:

“Torcedor apaixonado bradilero/

Fez promessa e vai andar Bradil intero/

Vai fazer embaixadinha até Japon/

E torcer pero Bradil ser campeon/

Tartaruga né!/

Tartaruga né!l/
O Bradil vai dar olé!”

C) JINGLES POLITICOS

A politica é normalmente associada a elei¢cdo, entretanto, votar é apenas um
segmento deste universo. O jingle politico se refere as cang¢gdes de partidos,
movimentos populares, sociais, ONGs. Uma das bases da acdo politica é a emocdo,
portanto, as musicas fazem parte das estratégias, embora as palavras de ordem sejam
mais conhecidas. Na politica é comum, também haver canc¢des que representem
determinados movimentos como por exemplo, a composi¢ao de Geraldo Vandré “Para

ndo dizer que nao falei das flores”.

Para ficar clara a diferenga entre os momentos politico e o eleitoral, recorre-
se a Gomes: “Quando falamos em marketing politico estamos tratando de uma
estratégia permanente de aproximacdo do partido e do candidato com o cidaddo em
geral. (...) Ja o marketing eleitoral trata de uma estratégia voltada para o eleitor, com o
objetivo de fazer o partido ou candidato vencer uma determinada eleicdo” (GOMES,

2000, p.27)
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Assim, os jingles politicos ndo estdo associados com uma candidatura, mas se
referem a momentos em que o espacgo publico estd pautado por outras discussdes. De
praxe, como integram ac¢des de comunicagdo, essas musicas sdo assinadas por
liderancas, seja associacdes de moradores ou partidos. Em 1993, por exemplo, o jingle
dos monarquistas “Vote no Rei”? agiu a favor do plebiscito que decidiria se o regime

brasileiro mudaria ou ndo.

Subtipo - lJingle eleitoral — Nesta peca de campanha eleitoral, estd o
posicionamento do candidato e é uma boa maneira de levar o nome do candidato aos
lugares mais distantes. Em varios municipios, € um dos instrumentos de comunicagdo
gue chega nos eleitores, tendo em vista a estrutura das cidades, o analfabetismo e a
verba disponivel para as campanhas. Além desses casos, ha, na histéria das eleigdes,

varios exemplos de jingles politicos de sucesso. Para MORAIS:

A primeira peca do género apareceu na campanha de 1914. O
presidente da Republica era o marechal Hermes da Fonseca,
conhecido popularmente como "seu Dudu" e cercado pela fama de
ser um homem agourento. As vésperas das eleicdes, o Rio foi tomado
pela marchinha "Ai Filomena" (composta por Carvalho de Bulhdes
sobre a melodia italiana "Viva Garibaldi"), cujo estribilho passaria a
ser repetido por todo o pais: "Ai Filomena, se eu fosse como
tu/Tirava a urucubaca da careca do Dudu". O jingle virou sucesso no
Carnaval, mas revelou-se um fracasso nas urnas. Ao contrario de
promover politicos, como acontece hoje, o objetivo da maioria dos
jingles daquela época era destruir reputagdes. O presidente Artur
Bernardes, por exemplo, ndo hesitava em mandar para a cadeia
guem ousasse ironiza-lo com quadrinhas musicais, como aconteceu
com o escritor mineiro Djalma Andrade, autor de um jingle que fazia
insinuacdes sobre a sexualidade do presidente. (MORAIS, 2005)

Mendonga (2001, p.112), discorre sobre a criagdo dos jingles nas campanhas

° Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=cZkP30fX_JQ
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eleitorais, especialmente aquelas que mereceram destaque pelo sucesso e pela
estratégia. Desde a Era Vargas, por exemplo, até as Ultimas elei¢es presidenciais, que
tiveram uma regravacdo do jingle “Lula 18”, cantado desde 1989, para “Dilma 13”,
candidata a reeleicdo pelo Partido dos Trabalhadores. Desde a primeira versdo, essa
cancdo ganhou grande destaque na campanha de Lula, quando interpretado por
artistas famosos como Gilberto Gil e Caetano Veloso. O jingle, utilizado por todos os
candidatos, foi um dos pontos altos desde as primeiras elei¢des pds redemocratizacao,

sendo entoado até na hora das pessoas darem seu voto nas urnas.

“Passa o tempo e tanta gente a trabalhar/
De repente essa clareza pra votar/
Sempre foi sincero de se confiar/
Sem medo de ser feliz/

Quero ver vocé chegar/

Lula 13, brilha uma estrela/

Lula I3, cresce a esperanca/

Lula 1, o Brasil crianca/

Na alegria de se abracar/

Lula 13, com sinceridade/

Lula |4, com toda a certeza pra vocé/
Um primeiro voto/

Pra fazer brilhar nossa estrela/

Lula |4, muita gente junta/

Valeu a espera...” 1©

O que se pode afirmar é que no jingle eleitoral o conceito do candidato deve
estar presente, com palavras repetidas que possam gerar a confirmacdo da
personalidade do proponente deste cargo publico. Além disso, se possivel, o nimero
das urnas também é recomenddvel. Além dessa caracteristica, para o consultor
Manhanelli (2011) entre os pontos em comum nos jingles eleitorais estdo as seguintes
caracteristicas: “comparagdao, mudanca, afirmacdo, destaques, ufanismo, conceito,

convocagdo, empatia” (MANHANELLI, 2011, p. 163).

0 Disponivel em: <http://www.lula.org.br>. Acesso em 01 margo 2005.
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Consideracgoes finais

Entre os cddigos de comunicagdo publicitaria, estdo as mensagens sonoras
gue estdo constituidas pelo idioma, musica, sonoplastia e siléncio. O tom é fornecido
pelo conjunto coordenado destas linguagens: plasticidade da voz, timbre, harmonia
musical e os ruidos que criam um simulacro de realidade. Ndo em todas as pegas de
comunicag¢do sonora é necessario aplicar as quatro formas de linguagem, entretanto
todas estdo a disposicdo no sentido de comover a audiéncia e divulgar

produtos/servigos/ideias.

A musica é um dos recursos mais utilizados para estimular a emog3o. E a
partir dela que se comunica alegria, suspense, drama, romance. Os acordes musicais
contagiam e apoiam no estabelecimento de estados de animos. Estes estados devem

estar relacionados com toda a campanha, evitando discrepancias na mensagem.

A tipologia proposta neste texto prevé trés grupos: os jingles de varejos, os
jingles politicos e os jingles institucionais. A primeira categoria foca na venda de
produtos/servicos adotando técnicas de descricdo das vantagens da compra, reforco
de slogan e de ag¢les promocionais. As caracteristicas do anunciante estdo em
evidéncia, explicitando o apelo comercial. Na segunda, estdo as a¢des de propaganda
guando a musica comunica propostas relacionadas a vida em comunidade ou
candidaturas, no caso de jingles eleitorais. Por ultimo, na tipologia de jingles
institucionais, estdo as canc¢bes que apresentam valores da marca/anunciante sem

relacionar com produto ou servico ofertado.

Apesar da supremacia da imagem na comunicagdo publicitdria, o jingle
continua sendo um importante meio capaz de agir na imagina¢dao do publico, na
fixacdo de conceitos e na fidelizagdo das marcas. Ha de se considerar que o jingle &,
também, uma obra artistica, como percebe-se pelo sucesso que varios obtiveram,

|II

deixando de ser apenas uma “musiquinha comercial” para se tornar uma peca
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fundamental no processo de comunicagdo. As mensagens musicadas ultrapassam a
veiculacdo radiofonica e estdo presentes em meios audiovisuais, acoes de guerrilha,

mobiles, aplicativos, mobilidrio urbano e outras plataformas de veiculagdo.
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Abstract

lingles can be defined as musicalized publicity. They intend to stimulate desires in
costumers to develop certain ways of living and needs. Therefore, music plays an
important role on the persuasion process, being connected directly to the emotions.
Thus, it can encourage people to seek products, services and inspire buying habits. The
article discusses ideal types (WEBER, 1964) to verify the emphasis they receive in a
communication campaign. They are: selling jingles, political jingles and institutional
jingles. Some of the reference authors are MENDONCA (2001), CARRASCOZA (1999;
2014), SILVA (2009), REIS (2010), MARCHAMALO and ORTIZ (2005).

Keywords: Jingle; publicity; advertising; communication; music.

Resumen

Los jingles pueden ser definidos como anuncios publicitarios musicalizados. Ellos
intentan despertar en la gente deseos para desarrollar determinadas formas de vivir y
necesidades. De ser asi, la musica actia como elemento fundamental en las estrategias
de persuasion, influenciando directamente en las emociones. Asi, puede incentivar la
busqueda por productos, servicios e influencia rutinas de consumo. El articulo propone
tipologias (WEBER, 1964) de jingles para verificar los énfasis que reciben en una
campafia de comunicacion. Son ellas: jingles de ventas, jingles politicos y jingles
institucionales. Entre los autores re referencia estan MENDONCA (2001), CARRASCOZA
(1999; 2014), SILVA (2009), REIS (2010), MARCHAMALO y ORTIZ (2005).

Palabras Clave: Jingle; propaganda; publicidad; comunicacién; musica.
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Resumo

O “Correspondente do Interior” é um programa de radio do interior piauiense que foi
ao ar pela primeira vez em 12 de julho de 1979, com locu¢do de José Francisco de
Barros (José Elpidio), antes mesmo da inauguracdo oficial da primeira emissora de
radio da cidade de Picos/PI, a Difusora AM. Tendo em vista a importancia do programa
para o contexto histérico local e dos meios de comunicagdo, o trabalho aborda como
se deu a histdéria do “Correspondente”, por meio da memdria dos seus principais
locutores, José Elpidio e Sebastido Luz. A metodologia do trabalho é a histéria oral

trazendo a fala dos locutores citados para dar embasamento ao artigo.

Palavras-chave: radio; histéria; locutores

! Artigo apresentado no GT de Radio e Midia Sonora no XXXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncia da
Comunicagao.
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1. Contextualizando: o cendrio do radio no Piaui

Nas primeiras décadas do século XX, o estado do Piaui, inclusive a capital
Teresina passavam por um processo de crescimento lento e sossegado. A capital era
calma e vivia com habitos de cidade do interior, com uma pequena popula¢do e
habitos provincianos. Para Solon (2006, p.167), foi por volta dos anos de 1935, que os
primeiros indicios do fim da calmaria da cidade apareceram, esta estava “ameacada
pelo processo de modernizagao”.

Juntamente com a modernizacdo, o comércio de Teresina foi se
desenvolvendo. E como estratégia para a divulgacdo dos produtos, veio a necessidade
de investir em propaganda. E nesse momento que teve inicio a radiodifusdo no Piaui,
gue comegou com o servico de alto-falantes no centro comercial da capital. A loja
“Casas Pernambucanas” foi a primeira a instalar esse meio de comunicacdo,
objetivando a divulgacdo dos produtos e promog¢des do estabelecimento comercial,
localizado no entorno da Praga Rio Branco, no centro da cidade. O som do alto-falante
da loja ficava somente no entorno do estabelecimento, ndo tendo um grande alcance.

As propagandas da loja eram transmitidas apenas durante o dia, e no periodo
da noite a amplificadora colocava no ar uma programac¢do musical, atraindo a
populagdo para o local, isso fazia da Praga um dos ambientes de socializagdo da cidade
naquele periodo. Além da diversdo proporcionada pelas musicas, as pessoas também
se deslocavam até o logradouro? para se informar sobre os acontecimentos do Brasil e
do mundo.

O grande acontecimento do final da década de 1930 era a Il Guerra Mundial. A
populagdo brasileira se informava dos acontecimentos do conflito armado por meio
das noticias transmitidas pelas ondas do radio. Porém, nesse periodo por nao existir
uma emissora de radio, a populacdo teresinense fazia da Praga Rio Branco um
ambiente de troca de informagdes, aonde iam “se inteirar de noticias sobre a guerra,

politica e outros assuntos através das rodas de conversa, leitura de jornais — de

3 Refere-se a qualquer espago publico de conhecimento de uma administragio municipal: pragas, ruas, avenidas, etc.
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periodicidade semanal - e dos servigos de alto-falantes existentes na cidade” (SOLON,
2006, p. 168).

Além da demora da instalagdo da primeira emissora de radio no Estado, a
grande maioria da populacdo ndo tinha condi¢des financeiras para adquirir um
aparelho receptor, como mostrava o censo do IBGE, “[...] das 179.143 unidades
prediais e domicilidrias piauienses de 1940, apenas 878 possuiam radio” (IBGE, 1952,
p. 171 apud SOLON, 2006, p. 169). Entdo a solucdo foi espalhar alto-falantes por varios

ambientes da capital.

[...] os sons também chegavam a outras pragas e ruas do centro de
Teresina, através de cornetas e bocas de alto-falantes instalados no
topo de postes, galhos de arvores e fachadas de casas comerciais. Tal
aparelhagem era ligada por fios em um mddulo amplificados operado
em pequenos estidios localizados no centro de Teresina. Ao
amplificador também era conectado um fondgrafo e microfone [...]
(SOLON, 2006, p.169).

Com a popularizagdo das amplificadoras em Teresina, os ambientes que eram
alcangados pelo som dos alto-falantes se tornaram também espaco de lazer da
populacdo. A Praca Pedro Il era um dos pontos de encontro principalmente da
juventude, que ia para conversar, encontrar os amigos e para paquerar. Os rapazes
faziam pedidos musicais e enviam recados romanticos para as mogas, através dos
locutores das amplificadoras que cobravam pelo servico.

O servico de amplificadoras em Teresina ainda perdurou por muitos anos, até o
surgimento de uma emissora de radio na capital. Mas, foi em 1937, que “a primeira
emissora de radio cortou os ares piauienses de forma clandestina [...]” (NASCIMENTO,
2003, p. 4). Por ndo estar legalmente registrada, a Radio Educadora de Parnaiba foi
fechada ainda naquele ano, no dia 9 de julho. Sendo reaberta apenas em 17 de abril de
1940 de forma experimental.

No ano de 1938 entra em funcionamento a Radio Amplificadora Teresinense,
gue tinha uma caracteristica diferente das demais amplificadoras, sendo a primeira a

ser considerada comercial. Por nao pertencer a nenhum comerciante, tinha como
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fonte de manutencdo os anuncios publicitarios de estabelecimentos comerciais e
também cobrava por pedidos musicais e envio de dedicatdrias.

No tocante ao funcionamento das amplificadoras, Carlos Said* que trabalhou
na Radio Amplificadora de Teresina, relata que essas poderiam ser comparadas com as
emissoras de radio, tendo um espago préprio, com aparelhagem, locutores, um
escritério para a publicidade e propaganda e uma programacao diaria. Além da Radio
Amplificadora de Teresina, outras também tiveram destaque na capital piauiense.
Entre elas a Amplificadora Cultura, de propriedade da Arquidiocese.

Porém, mesmo com todo o servico prestado pelas amplificadoras em Teresina,
a necessidade da criagdo de uma emissora de radio na capital era muito desejada. Foi
através do interventor federal no Estado, Lebnidas Melo, que se sentia incomodado,
por o Piaui ser um dos poucos estados brasileiros a ndo contar com um sistema de

radiodifusdo que no ano de 1940,

O Didrio Oficial informa que uma comissdo constituida por
personalidades do comércio local manteve entendimento com o
interventor federal no sentido de obter apoio para a criagdo de uma
sociedade que deveria explorar a radiodifusdo. O articulista defende
a ideia porque acredita que “...vai aumentar o indice de progresso,
em particular em Teresina, e em geral, de todo o Piaui que ndo pode
ficar em plano inferior aos seus co - irmdos, nesta fase de completa
evolugdo”10. Esse projeto ndo se concretizou (NASCIMENTO, 2003, p.
4).

Esse primeiro projeto, que ndo foi concretizado, era para a fundagdo da
Sociedade Radio Clube do Piaui. Porém, os anseios para o lancamento de uma
emissora no Estado ndo se limitavam a capital Teresina. Tanto que, as primeiras ondas
sonoras a entrarem no ar no Piaui foram as da Radio Educadora de Parnaiba, sendo em
3 de maio de 1940 a data oficial da sua fundacdo, 18 anos depois da implantacdo da

primeira emissora de radio no Brasil.

4 Depoimento concedido a Daniel Sélon. Teresina, 04 de janeiro de 2005.
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Na Capital, depois da tentativa fracassada do interventor do Estado, Lebnidas
Melo, foi instalada em 1946, a Radio Difusora de Teresina (RDT), que sé foi ao ar em 18
de julho de 1948, sendo essa a primeira emissora oficial da capital.

A Radio Difusora comegou operando em ondas largas, mas em 1949,
passou a operar em ondas curtas. A emissora nasceu por uma
sociedade por cotas da qual participaram Cldudio Pacheco Brasil,
Sigefredo Pacheco e Alzira Torres Sampaio, familia de grande
prestigio, principalmente na regido de Campo Maior. A emissora era
ouvida na frequéncia 1.370 Kc/s e na poténcia 1KW. Nos primeiros
anos da década de 1940, a Difusora de Teresina foi adquirida pelo
grupo “Diarios Associados”, de Assis Chateaubriand (CARVALHO;
MELO; REGO, 2012, p. 14).

A Radio Difusora de Teresina usa o prefixo ZYQ-3, a qual a apresentava para
seus ouvintes uma programac¢do bastante variada, que era intercalada com musica,
jornalismo e programas que falavam sobre os problemas da sociedade local. O 111
noticiario teve muito destaque na emissora, sendo o Grande Jornal Q/3 um dos
principais ganchos de sustentabilidade da radio. Mesmo tendo uma programacao
diversificada e com uma aparelhagem mais eficiente que as das amplificadoras, a RDT
ndo tinha o mesmo potencial de outras emissoras de radio do Nordeste e do Pais.
Segundo Nilsangela Lima (2006), a radio foi duramente criticada por alguns jornais
impressos da capital, que cobravam uma programacao parecida ou igual as que eram

veiculadas pelas emissoras do centro-sul do Brasil.

Tem se afirmado que essa fase de “apatia” vivida pela RDT durante os
primeiros anos em que estreava no ar teresinense foi modificada
com a chegada do radialista José Eduardo Pereira, o qual assumiu o
cargo de Diretor Gerente e, dada a experiéncia que adquiriu
trabalhando na Radio Tabajara da Paraiba e Tamandaré de Recife,
montou um novo quadro de programag¢do na emissora, atribuindo-
Ihe uma fisionomia radiofénica e reavivando a importancia da RDT
para a sociedade teresinense (LIMA, 2006, p. 140-141).

A partir do momento em que se consolidou em Teresina, a Radio Difusora foi

considerada um meio de comunica¢do de massa, e passou a fazer parte do cotidiano e
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principalmente era uma forma de lazer da popula¢do. Nesse sentindo, a programacao
radio oferecia diversas op¢des, tais como: as radionovelas, os programas de auditdrio e
os informativos.

As radionovelas foram uma preferéncia nacional durante os anos de 1940. O
Piaui acompanhou o cenario nacional através da transmissdo desse tipo de programa
radiofénico pelas ondas da RDT. As novelas que iam ao ar pela emissora eram
compradas de rddios do centro-sul do pais ou da Ceara Radio Clube e da Radio Clube
de Pernambuco. “Algumas foram produzidas por artistas piauienses, sendo novelas de
curta duracdo e interpretadas pelos elementos principais do ‘cast’ da ZYQ-3 e por
pessoas de destaque da sociedade teresinense [...]” (LIMA, 2006, p. 143).

Outro destaque da RDT foram os diversos programas de auditério. Em suas
instalacGes possuia um pequeno auditdrio com apenas 25 cadeiras. Mas, mesmo com
o espaco limitado, os programas contavam com participagdo popular, sendo estes, os
maiores acontecimentos de Teresina, que ndo época ndo contava com um teatro
regular e o cinema era muito caro ndo chegando a populagdo mais pobre.

Durante a década de 40 do século XX, o Piaui tinha apenas duas emissoras de
radio, a Radio Educadora de Parnaiba e a Radio Difusora de Teresina. Na década
seguinte, foi instalada em 19 de outubro de 1957 a primeira emissora do sul do Estado,
a Radio Difusora de Floriano (RDF). Assim como as outras emissoras piauienses, a RDF
priorizava os programas jornalisticos. As noticias que iam ao ar na emissora eram
obtidas através do sistema de radio escuta e também nos jornais impressos da Capital,
o0 que era uma dificuldade para a equipe de jornalismo, jd que Floriano fica a uma
distancia de 240 km de Teresina, local onde eram impresso os periddicos. Além das
noticias do Pais e do Estado, havia na programacdo um tempo dedicada aos
acontecimentos locais e para a prefeitura do municipio e das cidades vizinhas.

Na década de 1960, a radiodifusdo no Piaui alcangou o auge. No primeiro ano
do decénio surgiu a Sociedade Radio Clube de Teresina, a emissora era ligada a um

grupo politico, que objetivava difundir seus ideais através do radio, e em seguida a
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emissora foi comprada por Valter Alencar, uma figura bastante representativa da
época.

Objetivando crescer cada vez mais, a Radio Clube investiu em
transmissOes radiofGnicas externas que envolviam acontecimentos
de grande relevancia, bem como eventos que serviam para promover
o encontro de parcelas da sociedade local, como as festas realizadas
no Clube dos Didrios. Entre os seus projetos que marcaram a
memdria da sociedade da época, destaca-se a vinda de cantores de
sucesso para Teresina tais como: Erasmo Carlos e Jair Rodrigues e,
consequentemente, a realizagdo de shows populares nos bairros,
bailes ou em pragas publicas, além de festivais de musicas em
parcerias com radios do Sul do pais (ANDRADE; NASCIMENTO;
PEREIRA, 2003, p. 2).

A partir desse periodo, teve inicio em Teresina a disputa pela audiéncia nas
emissoras, no comego entre a Radio Difusora e a Radio Clube, e posteriormente,
entrou também nesse cenadrio a Radio Pioneira. A Ultima radio citada entrou no ar em
setembro de 1962 e era fazia parte da RENEC (Rede Nacional de Emissoras Catdlicas),
sob a responsabilidade da Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB). A criagdo
da Radio Pioneira estava ligada a necessidade de difusdo do Movimento de Educacdo

de Base® (MEB), pelo o ent3o bispo de Teresina, Dom Avelar Brand3o Vilela. A

3 “O Movimento de Educagio de Base era um programa educacional de carater laico-religioso que visava
a promogao, desenvolvimento e integracdo da populacdo brasileira, principalmente, das regides menos
desenvolvidas — Norte, Nordeste e Centro-Oeste — do Brasil, além de conter a disseminagdo do
comunismo na zona rural. O instrumento utilizado para conseguir estes objetivos seria a educag¢do de
base, que se define por da condi¢des ao homem do campo de se desenvolver como pessoa € em
comunidade ao despertar sua consciéncia para os problemas sociais da localidade em que esta inserido
através do conhecimento. Este projeto envolvia leigos e clérigo de todo o pais ¢ foi um reflexo do
trabalho da Diocese de Natal dos anos finais de 1950 e inicio de 60, que desenvolvia, por intermédio do
SAR (Servigo de Assisténcia Rural), programas educativos voltados para a populagdo do campo,
alfabetizando-as e dando-lhes nog¢des de politica e sindicaliza¢@o rural. Foi resultado disso, uma ac¢do
pioneira que utilizava as ondas do rddio para educar as pessoas” (ANDRADE; NASCIMENTO;
PEREIRA, 2003, p. 2).
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emissora teve uma grande aceitacdo da populacgdo, pois tinha uma programacdo bem
variada, com programas de entretenimento, noticiosos e religiosos.

A Rdadio Antares AM, outra emissora de destaque na histéria do radio
piauiense, foi fundada em outubro de 1988, em Teresina. E uma radio estatal, criada
no governo de Alberto Silva. Por atender as demandas do Estado, a emissora sofreu
durante sua existéncia inUmeras mudangas, uma vez que, a cada novo mandato
governamental, a Radio Antares AM tinha sua estrutura e administracdo alteradas. No
ano de 2003, no governo de Wellington Dias, por determinac¢ao da justica, a emissora
foi fechada para passar por uma nova reestruturacdo, sendo reaberta no ano seguinte
com padrbes que permanece até os dias atuais, com uma programacdo focada em
informagdes sobre o Estado.

Enquanto na Capital a radiodifusdo ja estava consolidada em meados dos anos
de 1970, no interior do Estado, a instalacdo de emissoras de radio nesse periodo ainda
andava em passos lentos. Por exemplo, na cidade de Picos, o terceiro maior municipio
do Piaui, s6 vai ter uma emissora em 1979, a Radio Difusora AM, inaugurada em 12 de
julho do referido ano, com a transmissdo do programa “Correspondente do Interior”®,
gue permanece no ar até a atualidade, conservando o mesmo formato do programa.
Outra emissora importante do interior piauiense é a Radio Primeira Capital, fundada
na cidade Oeiras’, em 7 de setembro de 1984.

Nos anos seguintes, a predominancia no radio piauiense é das emissoras FM.
No decorrer, sobretudo dos anos de 1990 e 2000, foram inauguradas inUmeras radios
FM, e a justificativa para esse fato, é por ter as FM um custo menor de instalagdo e
também devido a programacdo ser mais musical e menos informativa, tem sido mais

facil a sobrevivéncia junto a concorréncia dos demais meios de comunicacdo. Porém, é

% Por ser o objeto de estudo desse artigo, trataremos posteriormente € de maneira mais aprofundada, a
respeito do Correspondente do Interior e Radio Difusora AM de Picos.
7 Foi a primeira capital do Piaui, até 1851, quando a sede politica e econdmica da Provincia foi transferida

para Teresina, atual capital.
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importante destacar, que mesmo com um maior nimero de radio FM, as AM ainda

permanecem fortes no cenario radiofénico piauiense.

2. Correspondente do Interior, a voz de quem fez: memorias e histdrias

do radio picoense

Perceber o contexto dos meios de comunicagdo no Brasil € uma tematica que
vem sendo desenvolvida hd alguns anos, seja no entendimento da produ¢do midiatica
ou na moderniza¢do dos meios e formas de comunicar. Porém, no que se refere a
escrita da histéria da imprensa nacional, os trabalhos ainda deixam a desejar, pois,

como afirma Goulart e Herschmann (2008, p. 14):

[...] a Comunicagdo no Brasil sofre do que poderiamos chamar de
“presentismo”. A maioria das pesquisas realizadas no pais privilegia
aspectos e problemas relacionados a contemporaneidade: estudos
sobre pds-modernidade, globalizagdo, novas tecnologias, etc. a
anadlise histdrica da Comunicag¢do, ou dos meios de comunicagao,
ainda é relegada a um segundo plano.

Partindo dessa assertiva, entende-se que hd a necessidade de escrever a
historia dos meios de comunicagdo que fizeram e fazem parte do cotidiano da
populacdo. Nesse sentido, esse topico aborda a histéria do programa mais antigo da
cidade de Picos, o Correspondente do Interior, posto no ar pela primeira vez em 12 de
julho de 1979, se mantendo diariamente na vida dos ouvintes ha quase 35 anos.
Porém, o recorte temporal desse trabalho sdo os anos de 1979 a 2000.

Lembrar é um ato individual, porém as lembrangas estdo diretamente
relacionadas ao grupo social ao qual estamos inseridos. Nesse sentido, quando
pertencemos a um determinado grupo social, as nossas atitudes coletivas sdo
pensadas individualmente, ou seja, quando estamos em contato com um determinado
grupo, a identificacdo com ele é imediata, e em decorréncia disso, é comum confundir

nosso passado com o do grupo (HALBWACHS, 2006).
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Para o desenvolvimento desse trabalho, interessa-nos abordar os personagens
qgue fizeram o radio picoense entre os anos de 1970 e 2000, tendo como foco, o
programa Correspondente do Interior, observando como narram suas histdrias
individuais engquanto comunicadores de radio. “[A memdria] guarda os momentos
mediante a razdo narrativa, presente nos sujeitos através da linguagem. Esta expressa,
na razao narrativa, instrumento de poder, auséncia e sedu¢do” (GROSSI e FERREIRA,
2001, p. 39).

Como o programa Correspondente do Interior ndo tem um arquivo contendo,
por exemplo, pautas, grava¢oes, recados etc, a op¢do para a narrativa foi através das
memorias dos seus dois principais locutores, José Francisco de Barros (José Elpidio) e
Sebastido Luz, que atuaram no programa por mais tempo, sendo estes “as vozes” do
Correspondente. Sendo assim, através da memoaria desses locutores, foi possivel fazer
uma narrativa desse que é considerado um marco na histéria do radio e da cidade de
Picos. Como exemplo, temos uma dessas experiéncias contada por um dos

protagonistas do radio picoense.

Minha relagdo com o radio estd no DNA, é genético, meu pai sempre
foi ouvinte, entdo ja nasci ouvindo radio. Meu primeiro contato com
radio foi numa radio comunitdria AM em Picos. Eu tinha poucos anos
de vida, de 4 a 5 anos. E foi instalada a radio 13 no sertdo, meu pai
tinha um radio de mesa e eu subia na mesa e ficava ouvindo. Ouvia
as musicas, entdo a partir dai fui despertando para o radio como
ouvinte. Como nossa regido e todo o Brasil é bastante influenciado
pela difusdo da cultura através do Rio de Janeiro, eu ouvia muito a
radio Globo, as de S3do Paulo também [...]. Nos anos 1970, me
recordo bem, que a influencia maior mesmo foi uma das radios de
Salvador-BA. Elas tinham uma boa penetragdo na regido de Picos-PI,
a radio Ecélsio da Bahia, a Sociedade, a Cultura era melhor que a
Pioneira de Teresina-Pl. A Difusora quase ndo se adaptava aqui,
porque Picos-Pl dada a sua geografia, a dificuldade de sintonia de
radio AM, principalmente radios de ondas médias, curtas e tropicais,
tem uma certa dificuldade de sintonizar. Mas as radios de Salvador-
BA, dessa faixa leste, do litoral, de Recife, Sergipe, Aracaju, penetram
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melhor, entdo eu acho que fui mais influenciado talvez pela radio
Cultura da Bahia® (LUZ, 2014 — grifos nossos).

Ao contar a sua experiéncia com o radio ainda da infancia, é notavel a
influéncia das emissoras de outros estados. Como menciona o entrevistado, devido a
localizacdo geografica de Picos, num primeiro momento, ainda em meados dos anos
de 1970, o que se ouvia na regido eram emissoras de fora do Piaui, o que foi
determinante para a sua formacgdo de radialista, uma vez que, segundo Luz (2014),
“Ficava ouvindo a Cultura (Bahia) durante o dia e a noite ouvia a radio Sociedade (Rio
de Janeiro) que tinha uma qualidade muito boa, e dai me apaixonei pelo radio [...]aos
15 anos ja fui trabalhar no radio.” José Elpidio® (2014) também conta que no primeiro
momento, ele ndo tinha experiéncia com o radio, ja que ndo existiam emissoras na
regido e as que tinham em Teresina e Parnaiba nado chegava o sinal a Picos.

Devido a tudo isso, a criagdo de uma emissora de radio em Picos era de
extrema necessidade. Entdo, por iniciativa do senador Helvideo Nunes de Barros foi
conseguido o sinal da para a funda¢cdo de uma emissora na cidade. José Elpidio9
relatou que inicialmente ndo existiam profissionais, capacitados para a locugdo, e
também ndo tinha uma programac¢do montada para a inauguracdo da radio.

Em meados do més de junho de 1979, o senador Helvideo Nunes convocou
José Elpidio, Erivan Lima, Jota Leitdo e Geraldo Pereira para uma reunido. Nesse
encontro, o senador fez a proposta de emprego na emissora para os quatro. José
Elpidio conta que estranhou o convite, uma vez que, ele ndo possuia experiéncia,
diferentemente dos demais (Erivan Lima era responsavel pela comunicacdo MICY e
Jota Leitdo tinha alto-falantes pela cidade).

N3o tinha praticamente nenhum acesso ao radio, porque ndo existia
emissora na regidao, tinha emissora s6 em Teresina e nas cidades

8 LUZ, Sebastifio Aratjo. Entrevista concedida a Livia Moreira Barroso. Picos, 2014.
® O nome do entrevistado é José Francisco de Barros, mas durante o trabalho utilizamos José Elpidio,
pois, foi uma solicitagdo do mesmo, segundo ele foi como ficou e é conhecido no radio picoense.

10 Movimento de Integra¢do Crista.
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proximas de Petrolina, Crato. Entdo nao tinha nenhuma experiéncia
em termo de radio. Foi quando surgiu a Difusora de Picos, e o
Senador Helvideo Nunes que acompanhava sempre as programacgoes
da lIgreja, ao qual eu era funciondrio da diocese, dirigindo as
programacgdes, sempre a frente da dire¢do das missas. Entdo, o
senador Helvideo Nunes como éramos amigos, passou a perceber,
porque fazia tempo que eu vinha pedindo emprego, quando ele foi
instalar a radio difusora pensou logo quem seria os locutores, e
passou a verificar a mim e ao Erivan Lima [...] Na verdade é que
vendo essa capacidade de voz, a dicgdo de voz, chamou atenc¢do do
senador e ele me falou: “Zé Elpidio, eu tenho uma oportunidade pra
vocé”. Na época eu trabalhava com o Bispo, e ele me convidou pra
fazer parte do elenco da radio Difusora e ndo aceitei o desafio no
momento por duas razdes: primeiro porque me sentia incapaz, ndo
tinha nenhuma experiéncia, ao menos em termo de radio e segundo
porque trabalhava com o Bispo e me dava muito bem, ndo queria
deixar o trabalho.'*(JOSE ELPIDIO, 2014).

Com a equipe mencionada acima, juntamente com o senador Helvideo Nunes,

as reunides foram uma constante durante o decorrer de junho e inicio de julho

daquele ano. O objetivo era montar uma programacdo que contemplasse o publico da

regidao, sendo que, nesse periodo mais da metade da populagdo do municipio de Picos

vivia na zona rural.

Aceitamos o desafio e passamos a nos reunir: eu, Erivan, Senador
Helvideo, Geraldo. O senador colocou que queria um programa que
desse os recados, utilidade publica, convite festas, doengas, quem
chegou ao hospital, quem viajou quem chegou, etc. Entdo, falou que
queria que fosse feito por mim. Colocou-me pra escolher o nome do
programa, os horarios mais adequados, eram dois horarios e escolhi
o de 11 horas da manh3, porque era a hora que as pessoas estariam
chegando do trabalho, tanto na cidade como na zona rural, iria
atingir melhor, porque na época os telefones eram poucos nas
cidades pequenas. Como era uma radio de ondas médias atingia
longe o sinal (JOSE ELPIDIO, 2014).

I BARROS, José Francisco. Entrevista concedida a Livia Moreira Barroso. Francisco Santos, 2014.
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Definida a equipe e prestes a inauguragao, José Elpidio conta que outro desafio
foi escolher o nome do programa, que tinha que ser impactante e envolver o objetivo
dele, de levar recados principalmente a populagdo rural, que ndo tinha contato com
outros meios de comunicacdo, como o telefone, por exemplo. “Entdo deu tudo certo!
Eu escolhi o nome Correspondente do Interior, caracteristica do programa que ainda
hoje existe, o fundo musical'? foi aquele mesmo”, afirma o entrevistado.

A primeira emissdao do Correspondente foi ao ar em 12 de julho de 1979. A
radio Difusora sé seria inaugurada alguns dias depois em 29 do mesmo més. Os
primeiros programas foram veiculados em forma de teste, tanto do equipamento da
radio, como para verificar se o formato do programa estava dando certo junto ao
publico ouvinte. José Elpidio lembra que inicialmente os avisos foram elaborados por
ele e o senador Helvideo Nunes, que comunicavam a data de inauguragao da emissora.

Comecei o primeiro programa com trés avisos, falava um e passava
uma musica, isso pela manha. A tarde chegou mais avisos. No dia
seguinte ja tinha dez avisos. Foi aumentando a cada dia, ao ponto
que com 22 dias de programa falei pro Senador que ndo dava pra
apresentar sozinho os avisos. O programa tomou uma dimensdo
muito grande, ndao esperavamos aquilo, fiquei bastante tenso nos
primeiros dias (JOSE ELPIDIO, 2014).

O entrevistado recorda, que quando chegou o dia da inauguracao oficial da
emissora, existiam filas de pessoas vindas de varias comunidades para enviar recados,
e que foi com esse contato com o publico que o Correspondente foi tomando forma e
caracteristica propria. Briggs e Burke (2006) apontam que as estratégias dos
comunicadores sao fundamentais para o relacionamento do contexto social que estdo
inseridos, assim como as mensagens que transmitem. Pensando os autores (2006), no
contexto social do Correspondente do Interior, é perceptivel o efeito causado na
sociedade da época com o surgimento tanto do programa, quando da emissora de

radio.

12 A musica de abertura do Correspondente do Interior é uma melodia do sanfoneiro Noca do Acordeom.

Foi escolhida por José Elpidio ¢ ¢ a mesma desde 1979.

119



A histdria contada por quem a fez: o “Correspondente do
Interior” por seus locutores

Radio-Leituras

Livia Moreira Barroso

Com a inauguracdo oficial da Difusora AM, José Elpidio passou a ser o locutor
do Correspondente do Interior nos dois horarios (11:00 h e 17:30 h) que o programa ia
ao ar diariamente, durante de 1979 a 1983, retornando posteriormente em 1986.
Durante os anos de locucdo, ele afirma que o seu trabalho ganhou dimens&es nunca
imaginadas. “Teve uma repercussao muito grande nao sé no Piaui, mas no Ceard e no
Pernambuco, nas cidades mais proximas, passava varios avisos pra |3, Taud, Parambd,
Campos Sales [...]".

Outro locutor importante para a trajetéria do Correspondente foi Sebastido
Luz, popularmente conhecido como Tido Luz. O radialista foi o que passou mais tempo
na locugdo do programa, 16 anos (1986-2001). Sebastido Luz recorda que iniciou a sua
vida de radialista na radio Difusora AM, sendo esta fundamental para sua formagao
profissional. Ele assumiu o Correspondente no ano de 1986 com o objetivo de ser
firmar na locugdo, ja que desde a saida de José Elpidio em 1983 o programa foi
apresentado por diversas pessoas, o que resultou em uma crise de identidade junto ao
publico. Para o entrevistado, mesmo com descaracterizagdo do Correspondente nos
dois anos que passou sem locutor fixo, o programa tinha uma credibilidade muito

grande na regido. Sebastido Luz (2014) afirma que:

Diria que [o Correspondente do Interior] foi uma fase de ouro do
radio picoense. Porque o Correspondente esta para aquele periodo
como o Facebook hoje estd para as redes sociais. O Correspondente
era um provedor de rede social, criou uma grande rede social. As
pessoas conseguiam se relacionar via correspondente do interior.
Fosse anunciando o nascimento de uma crianga, fosse dbito de uma
pessoa no hospital ou em casa. Entdo, do nascimento a morte as
pessoas estavam dentro do Correspondente, ao qual ocorre hoje no
Facebook. Pois, era uma fase que a regido de Picos tinha os avisos do
Correspondente, as pessoas queriam fazer parte do programa.

Outra questdo importante e marcante do Correspondente do Interior eram os
avisos. A procura era tdo grande, que segundo, José Elpidio, diariamente tinha uma
média de 120 recados (70 pela manhd e de 40 a 50 a tarde). A procura ficou tdo

intensa, que houve a necessidade da criacdo de uma recepgao para receber apenas os
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avisos do programa. “A radio mantinha uma recepgdo para os avisos, mas a caréncia
era muito grande, porque no inicio tinha uma maquina datilografica, para datilografar
alguns avisos, outros, no entanto, a recepcionista fazia a mdo mesmo, por sinal tinha
alguns com a caligrafia muito boa” (SEBASTIAO LUZ).

Nesse contexto, o radio se inseriu na sociedade picoense por meio do
Correspondente do Interior. O locutor Sebastido Luz lembra que o programa foi tdo
importante na vida da populagdo, que o comércio picoense paralisava no horario de
transmissdo. Para ele, o Correspondente estava presente no cotidiano das pessoas, e
unia a informacdo com o entretenimento, j4 que esse passava musicas no decorrer do
horario de veiculacdo.

E importante frisar que assim como no caso de Picos, o radio foi determinante
para a vida social e cotidiana do Pais. Para Azevedo (2002), o radio marcou
intensamente a vida cotidiana da populagdo principalmente na primeira metade do
século XX, chegado a interferir na formacgdo social e cultural do povo brasileiro. Porém,
como a instalagdo de uma emissora em Picos sd ocorreu na segunda metade do
referido século, a radio Difusora, tendo como carro chefe o Correspondente, se fixou
como uma rotina na realidade local.

Historicamente, o radio faz parte do cenario cotidiano nacional desde meados
da década de 1920. Com o passar dos anos o meio de comunicacao deixa de ser
apenas um objeto de ostentagdo das elites e passa a fazer parte dos lares das familias,
se tornado um meio massivo. Esse fato aconteceu no delinear dos anos 30 do século
passado, e isso fez mudar o cendrio da vida da populac¢do. O radio foi se inserindo cada
vez mais nas atividades didrias das pessoas, e também interferiu nos acontecimentos
politicos, econdmicos e culturais.

Alterando a rotina da casa, trazendo as “Ultimas novidades” do
mundo civilizado, o radio interfere, chegando mesmo a reordenar o
cotidiano de parte da sociedade brasileira. O radio foi um veiculo
privilegiado no processo de formag¢do e de divulgacdo de um novo
estilo de vida, ligado as novas praticas culturais urbanas. (AZEVEDO,
2002, p.13)
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Nesse sentido, a autora observa que habitos, a moda, a cultura, a musica
principalmente, o comportamento da popula¢cdo do Pais foi moldado pelos produtos
radiofénicos, tais como: comerciais, programas e até os locutores e artistas do radio,
eram verdadeiros idolos e exemplo para o povo. Além disso, o estilo de se vestir e até
mesmo a maneira de falar sofreu alteracdes: girias e dizeres falados na Radio Nacional
eram copiados e repetidos por individuos das mais diferentes regiGes, idades e classes
sociais. Culturas que eram destaque apenas em alguns segmentos da sociedade
passaram a fazer parte da cultura nacional.

Trazendo esse contexto para a realidade picoense, José Elpidio recorda que o
Correspondente do Interior se tornou tdo importante para a cidade, que as roupas que
ele usava nos horarios de apresentagdo e também no seu dia-a-dia viravam moda na
regido. O entrevistado destaca que, mesmo sendo um meio de comunicacdao sonoro,
0s ouvintes iam até a emissora e observavam todos os detalhes dos locutores. O
locutor lembra que era muito amigo dos ouvintes, e que recebeu até um codinome.

No inicio me falaram que cada um teria uma identificacdo, fui
identificado por “Animador feliz”. Ficava ‘José Elpidio, “o animador
feliz’. A maioria dos meus amigos de Picos me chamam assim até
hoje. Realmente envolvia muito essa comunica¢do devido a
aproximacdo que eu tinha com os ouvintes, ia de encontro com as
pessoas no final de semana, ia passar com eles batendo papo. Entdo
qguando chegava o inicio da semana tinha uma bagagem muito
grande, que essas informacdes que pegava me enriqueciam muito.

Sendo assim, o radio foi um elemento decisivo num determinado momento da
histdria nacional, tendo um grande destaque na vida e no dia a dia das pessoas. O
recorte proposto por Azevedo é apenas uma possibilidade de analise do radio
enquanto veiculo de comunicagdo que determinou o fazer da vida cotidiana a partir da
analise histérica ou da construgdo historiografica do radio, onde o saber cotidiano é

representado pelos grupos sociais do periodo (elite e classes populares).
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Consideragoes finais

O radio alterou a organizacdo do cotidiano da sociedade brasileira, bem como
se fez presente na vida das pessoas, fosse através de musica, informacdo,
entretenimento, previsdo do tempo, publicidade, dicas de saude, cultura, educacdo.
Fosse: no trabalho, no carro, em casa, na fazenda, no centro urbano. Enfim, denota
que do amanhecer ao anoitecer, nos bons e maus momentos, ele sempre estava ali,
fazendo companhia, educando, entretendo, ensinando, fazendo parte da histéria de
vida da populacgédo brasileira da época.

Essas interacdes que a populagdo estabelecia didria e incansavelmente com o
radio ajudavam a construir a rotina em fung¢do da programacao radiofonica. O que as
falavam, ouviam, faziam ou deixavam de fazer tinha influéncia do que era transmitido
no radio. Nesse momento o meio sonoro foi determinante na construcdo da vida
cotidiana da populagao.

Na cidade de Picos, a realidade durante o final dos anos de 1970 até o inicio do
século XXI ndo foi diferente. O radio teve grande importancia na construgdo da historia
local e moldou a vida de diversas pessoas. Mas, mesmo sendo escassas as fontes
documentais para ajudar na escrita da histéria do radio picoense, o que contribui é
que ainda podemos recorrer ao uso das memdérias de quem ajudou a construir a
histdria, tanto das emissoras, como dos programas e do meio de comunica¢do em si.

Neste artigo, os locutores aqui apresentados, José Elpidio e Sebastido Luz,
ajudam na compreensdo dessa atividade tdo importante para a sociedade da época,
gue é a radiofonia. Esses constroem uma memdria que contribui para a produgdo da
histdria local, tendo em volta um emaranhado de lembrangas vivenciadas sobre a
cidade e o radio.

Por fim, com este artigo, espera-se contribuir com a construcado da histéria do
radio picoense e porque nao da histéria da cidade, tendo como fonte os relatos e as
memdrias das pessoas que ajudaram a desenhar o que podemos chamar de uma
memodria radiofonica, por meio do Correspondente do Interior, que tanto marcou e

marca a vida e cotidiano de inUmeros ouvintes.
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Abstract

The “Correspondente do Interior” is a radio program Piaui inside which aired for the
first time on July 12, 1979, narrated by José Francisco de Barros (José Elpidio), even
before the official opening of the first radio station city of Picos/PI, Difusora AM. Given
the importance of the program to the local historical context and the media, the paper
discusses how was the story the “Correspondente”, through the memory of its main
speakers, José Elpidio and Sebastian Light. the methodology of work is the oral history
bringing the speech of speakers cited to give foundation to the article.

Keywords: radio; history; speakers

Resumen

El "Correspondente do Interior" es un programa de radio en el interior de Piaui, que se emitid
por primera vez el 12 de julio de 1979, narrado por José Francisco de Barros (José Elpidio),
incluso antes de la apertura oficial de la primera estacion Radio City Peaks / IP, Broadcast AM.
Dada la importancia del programa al contexto histdrico local y los medios de comunicacidn, el
documento explica cémo fue la historia del "Corresponsal", a través de la memoria de sus
principales ponentes, José Elpidio y Sebastian Luz. La metodologia de trabajo la historia oral
estd trayendo el discurso de los oradores citados para dar fundamento al articulo.

Palabras Clave: radio; historia; locutor
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Resumo

Este artigo apresenta as trajetdrias das radiocom 103,5 e 87,9 FM, vivenciadas por
comunicadores do bairro Anténio Bezerra, localizado na periferia de Fortaleza-Ceara.
O intuito é refletir sobre como a existéncia de projetos coletivos incide na
compreensao do papel social que comunicadores de radiocom devem assumir,
entendendo que sdo eles os responsaveis por direcionar os caminhos da experiéncia
comunicativa. Para tanto, utilizaram-se relatos de memdria dos comunicadores

envolvidos, colhidos em entrevistas realizadas entre 2013 e 2015.

Palavras-chave: radiocom; relatos de memaria; bairro Anténio Bezerra

Bairro da periferia de Fortaleza, o AntOnio Bezerra é palco de experiéncias
comunicativas distanciadas da dindmica do capital que orienta a midia, entendida aqui

na relagdo comunicac¢do, tecnologia e mercado. Entre elas, as Radio Comunitéria
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Antonio Bezerra 103,5 FM que funcionou de 1999 a 2006 e a Costa Oeste 87,9 FM, na
ativa desde 2002. Distanciar-se da légica de mercado, porém, ndo é garantia de uma
conduta em prol da coletividade, que conteste o status quo e tenha como fim
transformacdes sociais. Afinal, os produtos de experiéncias contemporaneas de
comunicacgdo alternativas as do mercado, geralmente, estdo bem préoximos ao que é
instituido pela industria cultural, demonstrando o poder de padronizagdo que a cultura
industrializada possui devido a sua posicdo hegemonica e ligacdo intrinseca com o
sistema das mercadorias.

Assim, tendo em vista a importancia de estar atento ndo somente aos objetos
culturais — mas fundamentalmente ao “jogo de rela¢des culturais”, pois “o que conta é
a luta de classes na cultura e em torno dela” (HALL, 2003, p. 258) —, é interessante
analisar ndo somente os produtos das experiéncias, mas suas trajetdrias e dinamicas.
Optou-se, entdo, por observar como os comunicadores veem as experiéncias das quais
fizeram ou fazem parte, entendendo que devem ser eles a direcionarem os caminhos
gue cada meio de comunicagdao deva seguir. Com base em suas recordagdes, este
artigo apresenta pontos em comum entre as trajetdrias das emissoras, refletindo
sobre como a existéncia de projetos coletivos incide na compreensao do papel social

gue comunicador de radiocom deve assumir.

1. Entre a legalizagao e a legitimidade

Desde o primeiro registro do uso ndo oficial do radio no Brasil em 1931, o pais
acumula experiéncias radiofénicas clandestinas. Entre 1950 e 1960, por exemplo, duas
vertentes se tornaram predominantes. As radios ligadas a igreja catdlica que reuniam
ideias e acOes de mobilizacdo social, associadas a evangeliza¢do, e aquelas “mais laicas,
vinculadas a organizagBes trabalhistas, como os sindicatos, cujo conteddo da
programacdo é politico-informativo.” (COGO, 1998, p. 58-66). Mas, foi, entre 1980 e
1990, que o carater contestatdrio da radiodifusdo clandestina se intensificou no Brasil,
inspirado por experiéncias de uso extraoficial do radio que se alastravam pelo mundo

desde 1970.
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Na Europa, a Italia de 1975, por exemplo, viu crescerem duas maneiras de fazer
radio. As emissoras comerciais e aquelas ligadas a movimentos contestatérios,
revelando que “a utilizacdo eminentemente de oposi¢do politica do radio clandestino
abriu espaco para uma proposta politica com énfase nas expressdes culturais plurais
de movimentos sociais e culturais populares.” (OLIVEIRA, 2007, p. 58). Mas, as
chamadas radios livres ndo se constituiam como movimento uniforme.

Na Inglaterra, ao contrdrio do que acontecia na ltalia, o movimento tinha uma
conotagdo comercial. Resquicios do movimento inglés de radios piratas dos anos 1950,
gue representou uma tentativa de instalar na Inglaterra o estilo comercial das radios
norte-americanas financiadas por multinacionais, como a Ford. “Esse fendmeno
procurou derrubar o modelo estatal e classico do radio europeu.” (OLIVEIRA, 2007, p.
61). Tais experiéncias — que pese suas particularidades — tinham em comum a critica ao
monopdlio da comunicagdo nas maos do Estado.

As experiéncias brasileiras seguiram essa tendéncia e estimularam articulacdes
em prol da democratizagdo da comunicagdo ao integrarem o Férum Nacional pela
Democratizacdo da Comunicagdo (FNDC) em 1993. Em 1996, a criacdo da Associagdo
Brasileira de Radiodifusdo Comunitdria (Abragco) aproximou, ainda mais, as
experiéncias das radios livres de outros movimentos sociais e culturais que passaram a
organizar raddios comunitdrias populares naquela década.

Ja a legalizagdo das radiocom no Brasil se confirmou quando o Servico de
Radiodifusdo Comunitaria foi instituido pela lei 9.612, assinada pelo entdo presidente
da republica, Fernando Henrique Cardoso, em 19 de fevereiro de 1998 (OBSCOMCOM,
2015). A nova legislagdo contribuiu para uma nova configuragdo do movimento de
radiocom, inclusive, fortalecendo a diversificacdo dos tipos de experiéncias
radiofOnicas extraoficiais.

Mas, além de radios vinculadas aos movimentos sociais e culturais populares
surgiram “emissoras financiadas e promovidas por politicos, comerciantes e religides
evangélicas. Na verdade, esses tipos passaram a constituir a maioria das emissoras.”

(OLIVEIRA, 2007, p. 67). Ademais, a legislacdo nasceu da correlacdo de forgas entre o
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movimento de radios comunitarias e setores da sociedade ligados a comunicagao
hegemonica e o que deveria ser um avancgo, acabou por restringir em muitos aspectos

as radiocom. Visto que os artigos

regulamentam a radiodifusdo comunitdria sob condigGes restritas: de
poténcia [maximo de 25 watts ERP e altura do sistema irradiante ndo
superior a trinta metros], participagdo da sociedade civil, formagdo
de redes, garantias de funcionamento na zona rural, possibilidades
de explorar os apoios comerciais etc. [...] essa lei recebeu o protesto
do movimento de radios comunitarias (OLIVEIRA, 2007, p. 67).

Apesar das criticas, a lei definiu o que seria uma radio comunitaria; seus
principios, fungdes e teor da programacao. Muito embora, ndo tenha explicitado uma
compreensdo sobre “comunidade”, exceto, no paragrafo 22 do Artigo 12, quando ao
especificar o termo “cobertura restrita”, associa comunidade a ideia de espaco fisico,
no caso, um “bairro e/ou vila” (OBSCOMCOM, 2015).

A exigéncia da concessao legal fez com que muitas emissoras procurassem seguir
a legislagdo. A corrida pela legalizagdo — que ndo aconteceu somente no ambito do
judiciario — exp06s conflitos de ordem politica, principalmente pela interferéncia de
deputados que facilitavam (e ainda facilitam) a outorga de determinadas emissoras em
troca de favores politicos, como apoio em épocas eleitorais. Em conluio com essa
barganha politiqueira, a burocracia estatal foi empecilho para que experiéncias de
radios comunitarias — que tinham, inclusive, reconhecimento dentro do movimento de
radiocom e das comunidades das quais faziam parte — ndo fossem legalizadas.

Isso aconteceu com a Radio Comunitaria Anténio Bezerra 103,5 FM, primeira
experiéncia de radiocom daquele bairro, que foi fechada pela Agéncia Nacional de
Telecomunicagbes (Anatel) em 12 de dezembro de 2005. Mas logo em seguida, foi
reaberta sem autorizacdo, o que resultou na prisdo do diretor presidente da radio,
Rondinelle Mendes de Araujo, em 25 de janeiro de 2006, sendo este processado pelo
Ministério Publico (TRF, 2010), que fechou definitivamente a emissora.

Além do reconhecimento legal, as radios comunitdrias precisam estar

legitimadas perante a comunidade da qual fazem parte, fundamental para alcancar
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audiéncia e fortalecer o poder de intervengao desses veiculos. Nesse sentido, a
construcdo da legitimidade pode ser mais importante do que a outorga do sinal. Para
tanto, procuram dinamizar a vida local, fazendo referéncia a ruas, estabelecimentos
comerciais, a pessoas e/ou a acontecimentos do lugar, tornando visiveis cotidianos
pouco lembrados na midia.

Entretanto, fazem isso numa relacdo direta com a industria cultural. Assim, “o
universo das radios comunitdrias, cuja proposta é romper diversos niveis de restri¢des:
culturais, econdmicas, politicas, informacionais, pelo descompromisso com a obtenc¢do
de lucro que marca os veiculos comerciais” (MATOS, 2011, p. 46) ndo impede que as
radiocom se constituam como um mercado.

Ademais, o costume de arrendar hordrio na programacdo para manter a
estrutura e o funcionamento das emissoras é cada vez mais corriqueiro. Ressalta-se,
porém, que de acordo com a legislacdo, as radiocom sdo impedidas de obterem lucro.
Muito embora — segundo o Cddigo de Etica da Abraco — seja necessério que as
emissoras encontrem meios para garantir sua autonomia financeira, sem estabelecer
vinculos de dependéncia com possiveis financiadores.

De uma maneira geral, as disputas entre legalidade e legitimacdo, estratégias de
sobrevivéncia e autonomia politico-financeira estdo presentes nas experiéncias de
radiocom brasileiras. Com apenas dez radiocom autorizadas a funcionar — sete com
licenca definitiva e trés provisdria (OBSCOMCOM, 2015) —, o contexto de Fortaleza, em

especial o do bairro Anténio Bezerra, ndo é diferente do restante do pais.

2.Da 103,52 87,9 FM

Com licenga provisdria desde 2002 e ligada formalmente a Associa¢do Cultural
de Santa Edwirges, a Costa Oeste 87,9 FM ja vivenciou varias fases. Os primeiros anos
de legalidade (2002 a 2006); a fase de maior atuacdo social (2006 a 2009); uma
terceira (2009 a 2012) quando foi arrendada pelo vereador Adail Junior; a tentativa de
retomar a audiéncia (2013 a 2014); e a fase atual (2015) em que ela estaria arrendada

a um grupo evangélico.
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Intitula-se uma rddio verdadeiramente do povo e frases, como Esta é a Nossa
Rddio, Uma emissora da Associagdo Cultural Santa Edwirges, A rddio da comunidade
do Anténio Bezerra, acompanham o nome da emissora em vinhetas institucionais?. O
discurso engajado, porém, nao revela os conflitos e contradi¢des em torno da 87,9 FM
cuja trajetdria estd marcada por disputas de diversas ordens, principalmente, politica.

[...] a radio Costa Oeste FM era uma radio pertencente a associagao...
ainda é. Mas tinha pessoa que trabalhava ndo pro beneficio da radio,
trabalhava com outros objetivos. E isso foi desestruturando a radio e
ndo zelou pela radio comunitaria. Houve, assim, uma ma
administracdo [...] e as pessoas abandonaram a Costa Oeste
(Francisco Tavares, entrevista em 22/06/2013).

Chico Tavares, atual administrador da emissora e locutor do programa semanal
Manhd 87, refere-se ao periodo de 2009 a 2012 quando a emissora foi arrendada pelo
vereador Adail Junior. Rondinelle Mendes, que dirigiu a radiocom de 2006 a 2008,

corrobora essa afirmacgao.

A radio teve um periodo ai muito distante da comunidade porque em
determinado momento, a politica eleitoral atrapalhou. Houve aquela
disputa nossa porque eu ja tinha sido candidato e ja existia aqui um
vereador eleito, e ficou essa disputa nossa com a questdo da radio
aqui. Acabamos que eu tive que ir cuidar de outras atividades na
comunidade e a radio perdeu foco. [...] Entdo, houve essa queda.
Nunca mais teve uma blitz, nunca mais ninguém viu a radio fazendo
uma reportagem sobre um problema no nosso bairro (Rondinelle
Mendes, entrevista em 22/06/2013).

Com relacdo as acbes sociais, o ex-diretor se refere ao programa Rondinelle em
Acdo por um Mundo Melhor, que comandava aos sabados desde a época da Radio
Comunitaria Anténio Bezerra 103,5 FM, emissora que ajudou a fundar e que dirigiu
durante os seis anos de seu funcionamento. O nome sugestivo denota forte
personificacdo na figura do comunicador, que ndo esconde a intencdo politica-

eleitoral.

2 Se¢do Radio, site da Costa Oeste FM 87,9. Disponivel em: <http://www.costaoestefm87.com.br/a-
radio>. Acesso: 28/05/2015. As vinhetas a que me refiro foram ouvidas entre maio e julho de 2015.




Vol 6, Num 02

Edi¢do Julho — Dezembro 2015

ISSN: 2179-6033
http://www.periodicos.ufop.br/pp/index.php/radio-leituras

Rédio-Leituras

Eu iniciei este programa desde 2003 [na 103,5] e este nome vem pelo
fato de a gente ter um trabalho muito voltado para a¢des como
esporte, cultura e até de infraestrutura; que nds buscamos
representar a comunidade nesses segmentos, eu acabei que
personalizando, também com o objetivo de dar visibilidade ao nome,
por causa de que eu tenho uma raiz politica de meu avé®. [...] Eu sou
filho neto, fui criado por ele, dei continuidade ao trabalho dele. Por
isso, eu tive que manter também um programa na radio comunitdria
para manter a tradicdo e manter viva a nossa vida eleitoral
(Rondinelle Mendes, entrevista em 22/06/2013).

As explicitas inten¢des eleitorais ndo se concretizaram em votos para Rondinelle
que perdeu as duas eleigdes quando se candidatou a vereador. Mas, ha um
reconhecimento, entre os comunicadores, das intervenc¢des sociais feitas por ele,
através do programa e das radiocom que dirigiu.

[...] a gente trabalhou aqui com uma equipe muito boa onde a Costa
Oeste tinha uma audiéncia muito fechada [fiel] aqui no bairro do
Antbnio Bezerra e bairros adjacentes [...] nds faziamos blitz, acGes
sociais, corte de cabelo, [retirada de] documentagdo, [doagdo de]
sangue (Francisco Tavares, entrevista em 22/06/2013).

A fase de sintonia com questdes mais coletivas do bairro tem ligacdo direta com
a histoéria de intervengbes protagonizada pela 103,5 FM quando o bairro vivenciava sua
primeira experiéncia de radiocom. “Oficialmente ndo tinha veiculo de comunicac¢do e a
gente tentou levar informagOes para o ouvinte [...] a gente comecou algo novo, todo
mundo queria ouvir a nossa radio.” (Valentim Santos, entrevista em 13/012015). As
lembrancgas sobre a 103,5, que comecou de forma rudimentar, apontam para uma
forte interferéncia que a radio tinha no cotidiano do Antbénio Bezerra, como relatou

Rondinelle Mendes (apud MATOS, 2011, p. 201-204).

Comegamos aqui nesse local de forma bem caseira mesmo. A torre
era um ferro de 5 metros, ja tinha esses equipamentos aqui [...] Nés
temos um clube aqui no bairro chamado Grab [Grupo Recreativo de
Antonio Bezerra], que foi fundado pelo meu avd, pelos irmaos dele

3 Edmar Mendes Filho, Didi do Frifor, foi vereador por trés mandatos com expressiva votagdo no Antonio
Bezerra, onde morou de 1940 a 2000.
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[...] e nds construimos |a o estudio da radio com o nosso proprio
dinheiro, com promogdes. [..] A gente comegou todo um
envolvimento com a comunidade, o pessoal comegou a gostar da
radio porque vocé do bairro ouvir o seu nome na radio, o nome do
seu filho que esta jogando futebol, isso passa a cativar. [...] Tudo que
a gente promovia a comunidade apoiava. [...] Comegou a aparecer
gente ai de todo canto dizendo “eu fago programa de reggae, eu faco
programa de forrd, eu fago programa de rock, eu fagco programa de
pagode”. [...] Al a nossa radio foi adquirindo credibilidade, audiéncia

[..].

A 103,5 chegou a envolver 18 comunicadores, mas, funcionava ilegalmente,

apesar das tentativas de legaliza-la.

[...] implantamos a radio comunitaria em 1999. Eu tive que construir
uma entidade que se chamava Associagdo dos Jovens do Antbnio
Bezerra para poder tentar legalizar a rddio comunitdria. Era todo um
processo em Brasilia, toda uma dificuldade para tentar legalizar,
mesmo assim, encaminhamos todos os documentos, as assinaturas
da comunidade, do padre, de autoridades do bairro, de comerciantes
para a gente obter a concessdo no Ministério das Comunicacdes
(Rondinelle Mendes, entrevista em 22/06/2013).

A outorga ndo veio e a 103,5 foi fechada em 2006. Rondinelle e outros
comunicadores migraram para a Costa Oeste 87,9 FM que possuia licenga proviséria.

Em torno de 2003, a radio Costa Oeste [...] recebeu autorizacdo,
porém, do outro lado do Antdnio Bezerra®. [...] a radio que a gente
tinha dado entrada jamais poderia receber a concessdo porque o
Ministério sé autoriza uma radio por bairro. Ai fizemos a fusdo
(Rondinelle Mendes, entrevista em 22/06/2013).

A unido das duas emissoras trouxe beneficios para os envolvidos. A Costa Oeste
passou a ter comunicadores mais experientes e que ja tinham certa insercdo no bairro;
ja estes ganharam do ponto de vista técnico. “Foi uma aprimoracdo. Até mesmo

porque a antiga radio de certa forma era assim um pouco com a caracteristica caseira.

4 A Costa Oeste funcionava no Padre Andrade, bairro vizinho ao Anténio Bezerra que também integra o
Distrito do Antonio Bezerra.
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Passar prum prédio, com caracteristicas mais profissionais, foi uma mudanga bem
importante.”. Relembra o comunicador Jailson Pereira, que esteve a frente de trés
programas (Consciéncia Ecoldgica, A Voz da Comunidade e Informdtica Livre); primeiro
na 103,5, depois na Costa Oeste (entrevista em 24/01/2015).

De 2006 a 2008, a Costa Oeste viveria seus anos aureos, com varios programas
de cunho comunitdrio-social inspirados na 103,5. Jailson recorda a fase do Consciéncia
Ecoldégica — comandado por ele e Valentim Santos — que motivava a participacdo dos

ouvintes e dos convidados, com agdes além do estudio.

[...] eu me lembro de um evento no préprio Consciéncia Ecoldgica,

[...] uma arvore muito bonita aqui no bairro [...] O cara queria

derrubar porque achava que era dele e tudo mais [...] Nessa época,

eu fiz uma poesia, que foi assim, uma poesia de protesto e o pessoal

gostaram dessa poesia e fizeram xerox e espalharam. E acabou até

comovendo. Eu ndo digo assim que foi a poesia em si, mas o

movimento [...] O rapaz desistiu, deixou a arvore sé pela metade, ndo 1 3 5
cortou toda. E hoje em dia ela ta recuperada. E um pé de tamarindo

no lado de c& (Jailson Pereira, entrevista em 24/01/2015).

A jungao deu tdo certo que, para a maioria dos comunicadores, a Costa Oeste

seria a continuagdo da 103,5 FM. Ela seria

um embrido [...] Ela ndo tinha registro [...] Nessa época, eu estava
fazendo Histdria na UVA [Universidade Vale do Acarau], ai tivemos a
ideia de um grupo universitario criar um programa de radio voltado
para o meio ambiente, o Consciéncia Ecoldgica. A gente fazia dia de
sabado. O programa trazia o pessoal da Semace [Secretaria do Meio
Ambiente], a gente trazia ambientalistas... Um movimento que foi
bom, porque a gente comegou a trabalhar a educacdo ambiental,
através das ondas do radio. Depois veio a Costa Oeste FM, ai eu
recebi um convite para ir pra radio Metropolitana, e eu aceitei,
porque era uma cadeia com 36 emissoras e ai 0 programa cresceu a
nivel estadual (Valentim dos Santos, entrevista em 13/01/2015).

Apesar da saida para a radio Metropolitana, o Consciéncia Ecoldégica deixou
frutos, como o Grupo de Educacdo Ambiental (Gedam) que, ha nove anos desenvolve,

no bairro, a¢Oes educativas para preservacdo do meio ambiente. A migra¢do para um



Da 103,5 a 87,9 FM: conquistas e percalgos das
experiéncias de radiocom no bairro Antonio Bezerra

Radio-Leituras

Klycia Fontenele Oliveira

emissora maior, porém, é um indicativo de que ndo havia obrigac¢do de se ficar restrito
aos bairros que a radiocom alcangava. Apesar de Valentim e Jailson perceberem que o
programa era significativo para o Antonio Bezerra e adjacéncias, eles entendiam que o
tema meio ambiente extrapolava os limites de uma radiocom.

Como esse, tantos outros temas, problemas e demandas de comunidades nao
podem ser tratados de forma isolada; ainda mais quando sdo cada vez mais articuladas
as redes de uma cidade. Além disso, quando se trata de experiéncias comunicativas, é
ainda mais dificil (e até infrutifero) esse isolamento, principalmente porque a
tendéncia, especialmente com o desenvolvimento das tecnologias digitais, é de que
veiculos de comunicagdao ampliem seus limites de alcance e intervencgao.

Por conseguinte, a ideia de comunidade isolada ou pura é cada vez mais abstrata
diante da dindmica globalizante em que vive a sociedade contemporanea. Mas, a
delimitacdo de grupos como comunidade reforca elos identitarios e de afetividades,
fortalece os referenciais com o lugar e pode contribuir para a organizagdo e
mobiliza¢do social dos individuos. Nesse sentido, organizar-se como comunidade pode
ser estratégico para interesses coletivos de mobilizagdes ou movimentos sociais.
Entretanto, essa estratégia precisa ser tratada com muita atencdo sob o risco de
restringir o poder de intervengao diante de uma situagdo mais macro.

Outro programa que se destacou a época foi o A Voz da Comunidade, que
comecou com o Rondinelle, mas que ganhou repercussao quando comandado por
Jailson e Valentim. Diario, veiculado ao meio dia, trazia convidados para debater temas
polémicos e divulgava o que acontecia no bairro, dando énfase aos problemas e

demandas dos moradores.

A gente fazia reivindicagdes do que interessava a comunidade [...] A
gente tentava assim ser um programa participativo com a
comunidade onde nés, digamos assim, eu e o Valentim Santos, ndo
somente tinhamos a voz, mas as pessoas participavam. [...] dava,
digamos, bastante audiéncia, porque ndo era s6 a gente que falava,
as pessoas falavam, reclamava. [...] Tinha gente que vinha até para o
estudio para poder ver, ndo sé ouvir, mas também ver de perto o
convidado que a gente trazia. E a gente fazia de um jeito que as
pessoas participassem (Jailson Pereira, entrevista em 24/01/2015).
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O programa tinha ainda uma particularidade: ndo era arrendado, ou seja, a
radiocom mantinha aquele hordrio e ndo era necessario que seus locutores
procurassem apoios culturais para financia-lo. Por outro lado, a diretoria interferia no
andamento do programa que, apesar de ser comandado por Valentim e Jailson,
pertencia a emissora. Foi assim que, no auge de sua audiéncia, ele mudou de hordrio,
passando a ser veiculado a noite sob o argumento de que teria mais audiéncia, pois as
pessoas estariam em casa. A mudan¢a de horario impediu a permanéncia dos
locutores e, em pouco tempo, o perfil do programa também mudou, passando a ter
mais musica do que informacdo e debate.

O aluguel de hordrios permite que as radiocom permanecam com a programacao
completa, ficando no ar grande parte do dia e da noite, e obtenham recursos para a
manutencdo de equipamentos e, eventualmente, pagar algum servico ou funciondrio
de que necessitem. Entretanto, passa a prevalecer a lei do dinheiro: quem tem como
pagar pode ter um programa e o vinculo entre programas/emissora e coletividade se
torna mais fragil, haja vista que a definicao da programagdo passa a ser norteada pelo
gue esta ou ndo arrendado ou por quem pode ou nao arrendar.

Por outro lado, abre-se a possibilidade de uma variedade maior na programacao,
com programas musicais, informativos, religiosos, esportivos, policiais... Isso ndo
significa dizer que essa diversidade sinalize variagdes de conteldo e estética, porque
as padronizagbes da industria cultural ganham mais for¢ca quando ndo ha uma
orientacdo de resisténcia organizada. Assim, a ideia de projetos coletivos fica em
segundo plano, muito embora, os programas tenham que seguir a regulamentagado
brasileira de que as radiocom devem fortalecer a comunidade a que se destinam.

Nas acOes humanas, interesses particulares estdo inevitavelmente presentes. E,
diante da natureza da prdtica comunicativa mediada pelos meios de comunica¢do —
cujo dominio da técnica e uso da tecnologia restringe o numero de
emissores/participantes — a individualizacdo se torna iminente. No caso das radiocom,

a presenca de um movimento social organizado ou pelo menos de grupos organizados
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gue desenvolvam juntos projetos coletivos, pode fazer a diferenca na definicdo do
perfil e papel assumidos pela emissora.

Na Costa Oeste de 2006 a 2008, apesar dos interesses individuais que motivavam
a producdo de programas, era bem presente o envolvimento dos comunicadores com
os cotidianos do bairro. Indicativo de que alguns individuos — mais propicios “a se
misturar” — constroem suas trajetdrias numa relagdo bem préoxima com as questdes
coletivas. Essa opgdo, cujas causas podem ser diversas, acaba por direcionar muitas
das acOes dessas pessoas a projetos coletivos que acabam por ganhar repercussao
guando estdo associadas a veiculos de comunicacdo.

Foi isso o que aconteceu nessa fase da Costa Oeste. Além disso, os
comunicadores afirmam que o trabalho era sempre voluntdrio e que a renda obtida
com anunciantes era destinada a manter os programas.

[...] todos eles eram voluntdrios. E em certas épocas, tanto minha
como no caso do Valentim, as vezes, a gente tinha que tirar do
préprio bolso. Era um programa de hobby, mas era de interesse
social, porque através desses programas, surgiram outros
movimentos, entdo ndo era em nenhum momento, assim, que traria
renda pra gente (Jailson Pereira, entrevista em 24/01/2015).

Depois das eleicdes municipais de 2008, no come¢o do ano seguinte, Rondinelle
Mendes se afastou da Costa Oeste, revelando os conflitos diante das disputas
eleitorais. “[...] o cara foi covarde com ele [Rondinelle]. Alugou os equipamentos por
500 e depois de um ano veio o vereador e alugou por 2 mil. E ele ndo tinha condicdes,
porque tirava da programacdo... O cara entrou sé pra prejudicar.” (Edmar Mendes
Filho, o Didi do Frifor, entrevista em 18/12/ 2013).

O desabafo é do avo de Rondinelle, mas a maneira como se deu o arrendamento
afastou comunicadores bem ativos na emissora. Entre eles, Jailson e Valentim.

[...] alguns comunicadores ainda permanecem, mas sdo poucos, eu
digo, da época. A gente mantém vinculo ainda, amizade e tudo mais.
[...] Mas, eu ndo vejo assim nenhum programa que seje assim de
cunho social mesmo. Tem programas religiosos que sempre se
manteve, né? Tanto evangélico como catdlico, mas, eu ndo vejo
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assim nenhum programa que realmente seje de comunicagao direta,
com a participagdo da sociedade, como o programa A Voz da
Comunidade fazia [...] As vezes, eu sintonizo e eu n3o percebo essa
participagdo que é a finalidade da radio comunitaria (Jailson Pereira,
entrevista em 24/01/2015).

E bem facil identificar que, como esta, outras mudancas no perfil da Costa Oeste
tiveram forte conotagdo politica, desde a época em que se conseguiu a concessado.

— Vocé lembra o ano em que a Costa Oeste realmente funcionou?

[pergunto].

— 2003 a 2006, 2008. Depois, o Rondinelle deixou a radio, porque na

verdade a radio é do Zé Gerardo [...] o deputado, marido da deputada

Inés Arruda, que tinha a TV Metrdépole e a concessdo de vdérias outras

[radios]. Foi através dele que se conseguiu uma concessdo para uma

radio pra ca.

— Tem alguma associa¢gdo comunitaria aqui?

— Praticamente se acabaram todas, agora s6 existem ONGs (Valentim 1 3 9
dos Santos, entrevista em 13/01/2015).

Ja em 2013, Rondinelle Mendes volta a radiocom para novamente se afastar em
2014. Os motivos do novo afastamento nao ficaram claros, mas é dificil achar que foi
apenas coincidéncia que ele tenha se distanciado novamente em um ano eleitoral. O
fato é que em 2013, quando voltou a radio, vinha motivado pelo convite de Chico
Tavares, que assumia a dire¢ao da 87,9.

Eu tenho muito conhecimento com o proprietario da associa¢do, da
concessdo; e ele me chamou para reativar os nossos servigos. [...]
Entdo, a gente ta resgatando a direcdo da emissora e vamos fazer
com que ela seja uma radio comunitaria com seu valor, a sua radio
em defesa do povo. [...] Eu assumi dia 6 de maio [de 2013]. Entdo, a
gente estd assim reestruturando essa parte [da programacao]. Ja
mudamos a mesa de som que ela tava com problema; ja trocamos o
microfone que também estava com problemas, ndo estava
funcionando... E a gente vai tentando manter a radio comunitaria, a
radio do seu bairro Antonio Bezerra. Inclusive, a antena esta
comprometida, porque uma antena para ter um bom sinal, ela tem
que ter quatro elementos e ndés estamos funcionando apenas com
dois elementos. Assim a gente perde a poténcia da emissora, porque
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com quatro elementos, a gente fecha a frequéncia. Nds atravessamos
o bairro que é permitido pela Anatel, ai nés estamos comprometidos
nos bairros proximos, inclusive ja foi providenciado... A gente ja
mandou fazer uma nova antena [...] com muito sacrificio. Mas com
certeza, a gente fica feliz de voltar a abranger esses bairros aqui
préoximo do Anténio Bezerra, porque os ouvintes reclamam direto.
Sentem saudade da Costa Oeste e eu vim aqui com esse objetivo de
dar mais qualidade de som, de programagdo e, com certeza, a gente
trabalha dessa forma (Francisco Tavares, entrevista em 22/06/2013).

De 2013 para cd, o novo diretor vem tentando reorganizar a radio. Pelo que
conta, o primeiro momento foi ouvir as reclamagdes que chegavam dos ouvintes. Logo
guando assumiu, Chico Tavares transparecia a preocupacdo em diversificar a
programacao e a emissora voltar a ter programas ligados a acdes sociais para que a
Costa Oeste voltasse a ter audiéncia e a ser reconhecida por essas agdes. Alguns dos
planos ndo se concretizaram, como 0s carros para reportagens; e programas, como
Gibdo de Couro e Rondinelle em Ag¢do por um Mundo Melhor, até foram produzidos,
mas ndo permaneceram até 2015.

Chico Tavares, porém, continua administrando a emissora com a preocupacgao de
ela ndo cair, novamente, nas tramas eleitorais.

[...] Nés ndo vamos trabalhar no termo politica, porque a radio
comunitaria ndo trabalha com politica. E porque tem gente, as vezes,
que se aproveita da oportunidade de pegar uma radio comunitaria
no bairro na época de eleicdo e trabalham no objetivo deles, em
termos de campanha, usando uma radio comunitaria e isso nem é
permitido pelo Ministério das Comunica¢des. E isso foi o maior
problema daqui, da Costa Oeste FM (Francisco Tavares, entrevista
em 22/06/2013).

Mas, as experiéncias com radiocom no Antdnio Bezerra, como é de praxe no
movimento de radiocom em todo o Brasil, tém fortes ligacdes politicas. Quando as
emissoras comunitarias se propdem a um trabalho de organizacdo e mobilizagdo
social, por exemplo, a politica, em um sentido mais laico, estd presente. Além disso, as

negociac0es para se conseguir a concessdo publica e a instrumentalizacdo das
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emissoras em disputas eleitorais sdo dilemas vivenciados por elas®. Acredito que a
preocupacdo de Chico Tavares seja com o mau uso da emissora para fins eleitoreiros,
pois ele expressou certo orgulho ao falar das mobilizacbes encabecadas pela Costa
Oeste em anos anteriores.

Entretanto, os impasses em torno da Costa Oeste ndo se restringem ao campo
politico. Tony Almeida — que apresentava o Show do Brega, veiculado nas tardes de
sabado entre 2013 e 2014 — foi bem enfatico no primeiro contato que tive com ele.

N&do estou mais na Costa Oeste sai faz um bom tempo depois que
eles arrendaram a radio para os evangélicos [...] A radio deixa de
cumprir com as determinag¢des da ANATEL quando ha arrendamento,
através de um "contrato de gaveta" (Tony Almeida, entrevista pelo
Facebook em 08/06/2015).

Tony morava em um bairro vizinho, o Quintino Cunha e havia acabado de chegar
de Minas Gerais quando se aproximou da emissora em 2013. Queria fazer um

programa de radio, pois ja acumulava experiéncias como locutor.

Fiquei uns 6 meses |3, até arrendarem toda a radio para os
evangélicos [...] A Associa¢do estava endividada até o pescoco o ex-
diretor saiu e ndo pagou um monte de dividas... entdo o Chico foi
obrigado a arrendar... segundo eu soube em reunido que frequentei
(Tony Almeida, entrevista pelo Facebook em 08/06/2015).

Atualmente, a emissora tem uma grade de programa¢do em que predominam
programas musicais e religiosos (catdlico e evangélico). Algo que chamou atengdo foi o
fato de grande parte dos horarios da noite, sem programas fixos, veicularem somente
musicas evangélicas. Percebem-se, ainda, sensiveis diferengas entre o que é veiculado
na semana e fim de semana quando os horarios estdo mais cheios. Acredito que seja
pelo fato de a maioria dos comunicadores exercer atividades profissionais durante a

semana.

5 Nas eleigdes de 2014, a Costa Oeste ndlo se envolveu diretamente com o pleito. Jailson chegou a dizer
que se a radiocom tivesse se envolvido, os outros candidatos teriam denunciado a emissora.
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Outro aspecto é que, na semana, ha mais espaco para programas informativos,
enquanto o fim de semana se reserva ao entretenimento. Isso acompanha o cotidiano
da maior parte da populacdo, que segue a dindmica de produgdo e reprodugdo do
capital cujos finais de semana estdo destinados ao descanso ou ao lazer. Os programas
de domingo me chamaram mais atencdo pela interferéncia maior dos locutores e por
perceber uma participagdo mais frequente do ouvinte.

A emissora tem, ainda, um site (http://www.costaoestefm87.com.br/>) com

transmissdo on line; uma pagina no Facebook; e seu sinal também esta disponivel em

outro site (<www.radios.com.br>) que reline varias emissoras do Ceara. Tais inser¢des

sinalizam que a 87,9 acompanha a tendéncia de inclusdo na internet e nas redes
sociais, de grande parte das radios brasileiras. Quem somente escuta ou navega pelo
site e Fanpage da Costa Oeste ndo consegue imaginar que a emissora se ressinta pelo
tempo em que ficou distante dos moradores do bairro e dos comunicadores mais
antigos.

Os hordrios na programagao da Costa Oeste acompanham o que se
convencionou nas emissoras comerciais — programa policial na hora do almogo, oragao
do terco as 18h. Ademais, os programas seguem uma estética (até mesmo nos
trejeitos das locugGes) bem similar a das radios comerciais, indicando uma relagdo
muito estreita com os modelos da indUstria cultural; relacdo que ndo ouso chamar de
didlogo.

Mas, ha muitas referéncias a “comunidade do Antonio Bezerra”. Elas estdo nas
vinhetas institucionais e na divulgacdao de servicos de utilidade publica, como a
campanha para doagdo de sangue para o Centro de Hematologia e Hemoterapia do
Ceard (Hemoce), da qual a emissora participa. Ha, ainda, a divulgacdo de eventos
locais, como o Arraia da Paz, promovido pela Comunidade Catdlica dos Filhos da
Rainha da Paz. Também é possivel escutar vinhetas educativas, como as que trazem
dicas de saude, mas coincidéncia ou ndo, as vezes que as escutei foi logo apds a

veiculagdo de anuncios de farmacias ou de éticas.
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A relagdo com o cotidiano local também é percebida pelos anuncios que
sustentam os programas. Quase todos sdo de comércios do bairro ou de bairros
vizinhos, como o Julia Lanches (“na Hugo Vitor — box 8, perto do campo Rio Branco”) e
o Robério das Portas (“tudo para o seu carro”). Estabelecimentos que sdo anunciados
como apoios culturais do Forrozdo 87, veiculado de segunda a sexta, das 16h as 18h, e
que tinha a frente a comunicadora Biby Freitas®. Ou ainda a Farmacia Frota (“na
Candido Maia, préximo ao Frotinha do Antbnio Bezerra”) e os servicos da “amiga e
corretora de imoveis, Fatima Pinheiro”; anunciados por Javan Alencar, em seu
Destaque Musical, que é veiculado de segunda a sexta, das 10h as 12h. Bem como, a
Otica Kilvia, anunciante do programa Manhd 87, de Chico Tavares, que vai ao ar todos
os dias da semana, de 6h as 10h.

Outra identificagdo com o bairro observada foi o convite, feito pelos
comunicadores, aqueles que “tém vontade de trabalhar no radio”; que “quer ser um
comunicador da sua Costa Oeste FM”. Fica explicito que o fato de morar no bairro ja
credencia essas pessoas a entrarem na radio, bastando apenas ter vontade de
participar. Muito embora, também seja dito: “acerte com o diretor tudo certim”; “a
radio comunitaria estd ai para quem quer trabalhar”, indicativo dos arrendamentos de
horarios.

Além disso, vira e mexe, hd o chamado a participacdo do ouvinte, que é
convidado inclusive a ir a emissora. No Terco Mariano, por exemplo, é frequente a fala
para “rezar conosco”. Nesse programa, h3, ainda, um revezamento entre aqueles que
acompanham o comunicador principal, Claudio Ferreira; rezando com ele o terco no
estudio da radio. Além disso, é sempre frisado que o Ter¢o Mariano é uma “producgado
da comunidade da Capela de Santa Edwirges”, que fica no Antonio Bezerra.

Mas, os programas religiosos tém uma particularidade: eles aglutinam seus
ouvintes pela crenca e ndo somente por serem moradores do bairro; a comunidade é a

da capela e ndo exatamente a do bairro, por exemplo. Isso é sentido também no

% Em maio de 2015, Bibi Freitas estava a frente do programa, mas ela saiu da emissora em junho porque
“ndo era carteira assinada” (18/07/2015).
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programa evangélico O Amor de Jesus Cristo, cujo comunicador é o Missionario
Sebastian. Veiculado aos domingos, de 14h as 16h, o programa lembra os cultos
evangélicos, com a leitura e reflexdo de textos biblicos. O curioso é que nesse
programa, ouve-se forrd gdtico, sinal de que hd outras identidades culturais
envolvidas, além da religido.

Na Costa Oeste, ha também informacgdes rapidas sobre as coisas do bairro, como
gueda de energia elétrica, engarrafamento, transmitidas em programas como o
Destaque Musical. Informagoes que diferenciam a Costa Oeste das demais radios de
Fortaleza, porque acabam por apresentar um cendrio especifico, o bairro Anténio
Bezerra e suas imedia¢des; “a comunidade que a radicom alcan¢a”, conforme diz Chico
Tavares (2013).

Um aspecto, entretanto, chama atencdo, a comunidade que a Costa Oeste
alcanca ndo esta restrita ao bairro AntOonio Bezerra. Escutando Genildo Benicio
cumprimentar seus ouvintes — no programa O Samba pede Passagem, veiculado aos
domingos, de 12h as 14h —, é possivel identificar os reflexos de a emissora estar na
internet. Ele costuma mandar um oi para os “ouvintes de toda Fortaleza, do Ceara e
guem estd fora do estado”. Embora também faga referéncia direta ao bairro, ao citar
bares e também o nome de ouvintes que moram no Antonio Bezerra e dizer frases do
tipo: “Temperatura de 32 graus aqui no nosso Antonio Bezerra, clima agradavel”.

Chama atencdo também a quantidade de ouvintes do Destaque Musical. Nele,
Javan Alencar vai listando os ouvintes que pedem musica — por sinal, sua locugdo
praticamente se restringe a dizer os pedidos musicais, a fazer os anlncios dos apoios
culturais e comentarios sobre as musicas pedidas, apesar de, esporadicamente, ler
rapidas noticias locais. Mas, o que despertou a atencdo foi a variedade de lugares onde
0s ouvintes moram: AntOnio Bezerra, Presidente Kennedy, Jardim Iracema, Padre
Andrade, Monte Castelo, Rio Branco, Olavo Oliveira, Henrique Jorge e até Tabapoa em
Caucaia.

N3do ha como garantir que a variedade de ouvintes do Destaque Musical seja por

causa do seu ecletismo — as musicas que veicula vao do forrd, sertanejo, brega a hits



Vol 6, Num 02

Edi¢do Julho — Dezembro 2015

ISSN: 2179-6033
http://www.periodicos.ufop.br/pp/index.php/radio-leituras

Rédio-Leituras

pop atuais e antigos — nem que tenha relagdo com a tecnologia do alcance da antena
ou da radio estar on line. Mas, o fato é que o programa atrai ouvintes de varios
lugares, ampliando o alcance, por conseguinte, a comunidade da Costa Oeste para
além do Antbnio Bezerra.

A comunidade da emissora se alarga ainda mais quando percebemos que os
ouvintes se aproximam da radio ndo somente por questdes de territério, mas também
pelo estilo de vida, preferéncias, crengas e gostos. Na 87,9 FM, as tribos tém horarios
para se encontrarem. Nesse sentido, outro programa que merece destaque é o Show
da Jovem Guarda, transmitido aos domingos, de 10h as 12h, por Neto C. e Duda Sousa.
Essencialmente musical, o programa segue a receita cldssica de sortear, entre os
ouvintes que participam, brindes doados pelos apoios culturais. Além de os locutores
fazerem comentarios sobre as musicas ou trazerem informagdes sobre a trajetdria dos
artistas — como a de Nilton Cesar, idolo da Jovem Guarda e cantor de “Receba as flores
qgue eu lhe dou”. Férmulas para atrair os fas daquele estilo musical.

Mas, esse programa tem uma peculiaridade interessante. Em varios momentos,
os locutores fazem referéncia a suas crengas religiosas. Citam trechos do Evangelho e
os comentam, além de usar expressdes como “Deus me perdoe” ou “Deus te
abencoe”. Eles também assumem uma postura de conselheiros ao darem opinides
sobre temas como relacionamento amoroso ou familiar. No programa, ha divulgacao
de eventos em outros lugares da cidade — como os da Casa Nossa, uma casa de show
na rua Tiradentes, Parque Araxd — e de anunciantes, a citar a Otica Béris cujas lojas
estao espalhadas pela cidade. O programa parece reunir aqueles que gostam de Jovem
Guarda, mas ndo necessariamente que morem no Antonio Bezerra.

A variedade de programas ja permite que a Costa Oeste comece a ter novamente
uma audiéncia cativa. Mas, acontece que a emissora ainda ndo recuperou a
credibilidade junto a antigos comunicadores e a relacdo estreita com a religido
evangélica parece piorar a situagao. O comunicador Valentim Santos resume a situagdo
da emissora da seguinte maneira: “O Rondinelle conseguiu colocar essa radio aqui.

Mas ai, ele saiu, o negdcio caiu e muita gente hoje aqui nem sabe que a radio existe. A
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frequéncia td sendo quase zero.” (entrevista em 13/01/2015). H4 também certa
descrenca sobre a 87,9 voltar a “ser da comunidade”, atribuo isso ao fato de a Costa
Oeste ndo ter mais programas com agdes sociais que extrapolem os estudios.

As histérias da 103,5 e da 87,9 se misturam nas recordacbes dos meus
entrevistados. O passado da 87,9 FM mostra que a radiocom, seguindo os passos da
103,5, ja foi mais proxima da comunidade e ajudou a construir uma imagem mais
interessante sobre o Antonio Bezerra, mostrando-o como um bairro diverso, mas
coeso e que se mobiliza quando é preciso. Mas, como o prdprio Valentim diz, “essa
radio aqui ja passou por altos e baixos [...]".

Hoje, apesar dos saudosismos, descrengas ou até mesmo magoas de alguns ex-
comunicadores, a Costa Oeste segue seu rumo. Embora traga um discurso muito
proximo ao da industria cultural, apresentando um Antonio Bezerra difuso,
fragmentado, muito igual a qualquer outro bairro de Fortaleza. E, embora esses
elementos também representem o bairro, eles pouco ou nada contribuem para o
fortalecimento dos lagos afetivos e da autoestima dos moradores, pois a imagem do
esfacelamento das relagbes sociais leva a um isolamento que imobiliza. E por mais que
abra espaco a individuos e falem de assuntos que ndo encontram espac¢o na midia (o
que é louvavel), a 87,9 FM reforca estigmas e contribui para a mesmice. Afinal, ndo

estimula se assume como um espaco para reverberar a voz da comunidade local.

3. Das representa;ﬁes que as recordagﬁes sugerem

Cada individuo encontra caminhos préprios para lidar com as emocgdes e ideias
provocadas pelo viver. Por isso, a singularidade de cada experiéncia ndo permite que
ela se repita. Entretanto, é possivel encontrar pontos em comum em narrativas sobre
vivéncias compartilhadas e formatar trilhas interpretativas dos acontecimentos. Existe,
ainda, uma distancia entre o que se viveu e o que é relatado; ndo apenas pela natureza
e estrutura dos discursos, mas também porque, nas percepc¢oes que idealizamos sobre

nds e o outro, ha sempre uma mescla entre o que se pensa que é e o que de fato é.
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Relatos sdo antes interpretagdes, versdes daquilo que se vive ou se observa.
Mas, devem ser tratados como fontes, que precisam ser checadas, interpretadas e
guestionadas, do mesmo modo que documentos escritos, noticias, livros, didrios,
cartas etc. Por conseguinte, ao se apresentarem como concep¢oes do passado, através
de sequéncias narrativas, os relatos devem ser entendidos na relacdo entre o sentido
gue as narrativas produzem e a forma com que sdo narrados os fatos (ALBERTI, 2004).

Os comunicadores entrevistados apresentam relatos tdo diferentes entre os
primeiros anos e a fase atual da Costa Oeste 87,9 FM que é possivel pensar que ha
duas radios distintas. As lembrancas das experiéncias vividas na producdo e
repercussao de antigos programas e na propria dinamica de funcionamento da
emissora constroem uma representacao de radiocom mais coletiva, preocupada com o
Antonio Bezerra e a servigo da comunidade. A fase da Costa Oeste entre 2006 e 2008
seria, pois, herdeira imediata do impeto que mobilizou a Radio Comunitaria Antonio
Bezerra 103,5 FM.

A 103,5 é lembrada como “a radio do Rondinelle”, do “pessoal do Rondinelle”.
E, embora traga essa personificagdo na figura do diretor presidente, ela também é
associada a outros comunicadores que eram conhecidos como “o grupo da radio”.
Havia, pois, uma ideia de coletivo a conduzir as a¢des da emissora. Como primeira
experiéncia de radiocom no bairro, é dela o impacto que um veiculo de comunicacgao
causa ao ocupar espagos vazios. Como diz Valentim (2015), a radio “mexeu com o
bairro”; e apesar de ser vista como caseira, amadora, era apontada como fruto e
instrumento de mobilizacdo dos moradores.

A Costa Oeste teria herdado essa imagem porque, de 2006 a 2008, Rondinelle
Mendes fora diretor daquela emissora e comunicadores, como Chico Tavares,
Valentim Santos e Jailson Pereira, migraram para la. Além disso, os comunicadores sdo
unanimes em dizer que o arrendamento da radio pelo vereador Adail Junior (de 2009 a
2012) desencadeou o distanciamento da emissora. Mas, apesar de falarem do
vereador, quase todos os comunicadores dos tempos dureos da Costa Oeste relatam

gue se afastaram da emissora por motivos pessoais.
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Evitar conflitos eleitorais. Escolher entre ensinar na universidade ou continuar
na radio. Optar por uma emissora com maior alcance. N3o encontrar tempo para
manter a producdo do programa. Atos individualizados que refletiram na atuagdo
coletiva da emissora. Hoje, a 87,9 FM carregaria uma imagem de descrédito, quase
nunca sendo apresentada como uma experiéncia de comunicac¢do do bairro. E como se
tivesse passado o tempo de comunidade da Costa Oeste, que agora estaria distante do
cotidiano local.

Esse distanciamento estd expresso na fala de ex-comunicadores e até mesmo
daqueles que permanecem ligados a radiocom e que viveram as fases anteriores,
como Chico Tavares. A diferenca é que esses ultimos expressam uma vontade de
“erguer a emissora”, de “torna-la novamente a radio do bairro”. Enquanto os demais
apresentam uma descrenca de que isso seja possivel, pois a Costa Oeste, que teria se

III

tornado “totalmente comercial”, sofreu, ainda, um grande golpe quando foi “vendida
para os evangélicos” recentemente.

Entretanto, a Costa Oeste continua no ar e possui ouvintes que ndo se
envolvem diretamente na produgdo da radiocom, mas que dao um feedback a
emissora. No que consegui observar, ao ouvir a programacdo por exemplo, o retorno
dos ouvintes é em geral positivo e, na fanpage da radio, eles deixam comentdrios que
demonstram um carinho pela emissora, por locutores e pelos programas. Mas,
expressam uma afinidade com os programas, a partir de preferéncias religiosas ou
musicais, e quase nenhuma referéncia ao bairro Anténio Bezerra é feita.

A atual fase da Costa Oeste — cujo perfil é distante do perfil da Radio
Comunitaria Anténio Bezerra 103,5 FM e até mesmo dos seus primeiros anos de
existéncia — mostra que “a cara” de qualquer veiculo de comunicacdo, seja ele

comunitario ou comercial, vai ser resultado da dindmica entre aqueles que o fazem e

aqueles que o consomem.

Consideragoes finais
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Em suma, a Costa Oeste continua uma emissora comunitdria, tanto legalmente
como no discurso de quem dela faz parte. Mas, perdeu o sentido de radiocom como
sinbnimo de mobilizacdo em prol da democratizacdo da comunicagdo e como
instrumento para dar visibilidade as reinvindicacdes populares. Agora, de quem seria a
responsabilidade por esse estado de coisas? Avalio que se ela “se perdeu”, “o vereador
tomou de conta”, “ficou cheia de dividas” ou se “foi vendida a evangélicos”; se tudo
isso aconteceu foi resultado de a¢cdes e omissdes ndo de um ou outro individuo, mas
do coletivo como um todo.

Entretanto, ndo é essa a percep¢do dos antigos comunicadores, que se eximem
da responsabilidade ao afirmarem que fizeram a parte deles, mas que isso foi antes.
Eles ndo associam que a desaceleracdo das mobilizagdes em torno da Costa Oeste
tenha forte ligagdo com a desmobilizagdo deles préprios. A emissora ficara como uma
boa lembranc¢a, mas um momento que ndo volta mais. Considero que esse sentimento,
em que prevalece o individual e ndo o coletivo, tenha estreita ligacdo com a pratica de
arrendar horarios, presente desde o comegco da Costa Oeste e a falta de um
movimento social que impulsionasse a emissora.

Ao longo de seus 13 anos de existéncia, muitos comunicadores se integraram a
emissora, em um fluxo bem intenso de entradas e saidas. Traziam motiva¢des
individuais e conseguiam horarios na programacao mediante negociacdo financeira.
Assim, ao que tudo indica, o espago da radio foi ocupado sem uma preocupagdo
coletiva com o bairro Anténio Bezerra, exceto nos anos de 2006 a 2008. Nesse sentido,
individualizar a experiéncia comunicativa, sem observar o seu carater coletivo, acaba
fragilizando esses meios de comunicagao.

Eles ficam vulnerdveis as preferéncias, vontades e intenc¢bes individuais, e
correm o risco de se tornarem instrumentos de grupos particulares. Quando isso
acontece o prejuizo é grande, porque oficialmente sdo apresentados como da
comunidade, do coletivo, enquanto na pratica, seguem em dire¢do oposta. Tal postura
pode afastar aqueles que deveriam fazer parte dessas experiéncias, ou seja, o0s

membros da comunidade, no caso, os moradores do Antonio Bezerra.
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Da Costa Oeste, fica a imagem de que a radiocom é semelhante a qualquer radio
comercial pela falta de perspectivas de intervengdo comunitaria e pela reproducdo da
estética industrializada. Ela perde seu valor simbdlico e ao invés de mobilizar, acaba
desmobilizando, decepcionando. Entretanto, o fato de ser uma experiéncia com certa
autonomia diante da légica do mercado, feita por moradores, da a Costa Oeste a
possibilidade de se reinventar.

Se o passado da 87,9 FM mostra que a radiocom ja foi préxima da comunidade e
ajudou a construir uma imagem mais interessante sobre o Antbnio Bezerra,
mostrando-o como um bairro diverso, mas coeso e que se mobiliza quando é preciso.
Ele revela também a necessidade de comunicadores organizados, com vistas em
projetos coletivos em prol da comunidade. Sem esses sujeitos a radicom fica restrita a
uma autorizacdo legal, que a legaliza, mas que ndo a legitima diante da comunidade a

guem deveria servir esse meio de comunicagao.
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Abstract

This article presents the trajectories of community radio 103.5 and 87.9 FM,
experienced by communicators from Antonio Bezerra neighborhood, located on the
outskirts of Fortaleza, Ceara. The aim is to reflect on how the existence of collective
projects focuses on understanding the social role that community radio
communicators should take, understanding that they are responsible for directing the
paths of communicative experience. To this end, they used memory reports of
communicators involved, collected from interviews conducted between 2013 and
2015.

Keywords: community radio; Memory reports; Antonio Bezerra neighborhood

Resumen

Este articulo presenta las trayectorias de las radios comunitarias 103.5 y 87.9 FM, que
experimentan los comunicadores barrio Antonio Bezerra, situado en las afueras de Fortaleza,
Ceara. El objetivo es reflexionar sobre cémo la existencia de proyectos colectivos se centra en
la comprensidn de la funcidn social que los comunicadores de radios comunitarias deben
tomar, entendiendo que ellos son responsables de dirigir los caminos de la experiencia
comunicativa. Para ello, utilizaron informes de memoria de los comunicadores involucrados,
recogidos de entrevistas realizadas entre 2013 y 2015.

Palabras Clave: radios comunitarias; informes de memoria; barrio Antonio Bezerra
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Resumo

A radio e o esporte, especialmente o futebol, tém uma longa histdria de sucesso em
comum. Apesar do aparecimento da televisdo, esta ligacdo manteve-se forte ao longo
das ultimas décadas, tendo até sido reforcada gracas as novas potencialidades que a
Internet ofereceu a radio. Mas em que medida estas altera¢des tiveram algum impacto
na relacdo entre a radio e o esporte? Este estudo visa clarificar qual espagco ocupado
pelos contelddos esportivos na programacgdo e nos sites das radios do Brasil e de
Portugal, procurando ainda verificar a importancia do futebol na oferta de noticias
esportivas. Para isso, foram analisadas duas radios brasileiras (Gaticha e CBN) e duas

portuguesas (TSF e Renascenca).

! Respeitando as marcas de autoria, os editores da revista Radio-Leituras mantiveram, neste artigo, a
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investigagdo centra-se no campo das novas tecnologias aplicadas ao jornalismo e a politica. Email:
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area de webjornalismo, dispositivos mdveis e jornalismo esportivo. Email: fabio@fabiogiacomelli.com
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Entre os varios jornalismos especializados, o esportivo &, provavelmente,
aquele que mais interfere com a paixdo da audiéncia. A natureza tribal do fenémeno,
como diz Morris (1982) referindo-se ao futebol, transforma cada jogo numa espécie de
batalha estilizada em que os atletas disputam troféus em representagdo de grupos
identificados por cores e simbolos que os distinguem do adversario. O esporte é assim,
um campo onde o individuo procura o aconchego da comunidade simbdlica em que se

revé, integrando-se entre pares que partilham as suas convicg¢des.

A midia ndo poderia ignorar um fen6meno desta natureza pela forca que tem
na sociedade, mas também porque, contrariamente ao que acontece noutros campos
em que varios grupos competem pela vitéria (ex. politica), o ritual desportivo tem uma
periodicidade semanal, gerando matéria para um grande volume de noticias de

interesse geral.

Entre todos os esportes, o futebol é aquele que tem uma expressdo
verdadeiramente global sendo, por isso, aquele que mais paixdes, e milhdes, move no
mundo. N3do é por isso de estranhar que ocupe igualmente maior espaco na midia

esportiva, seja na imprensa, na radio, na televisdo ou na Internet.

Este trabalho incide particularmente sobre o caso da radio: se procura perceber
gue espaco ocupa o esporte neste meio, seja na sua versao tradicional (hertziana) seja
na versao online. A ideia geral é que o esporte ocupa hoje um lugar idéntico ao das
restantes editorias presentes, mas que a distribuicdo de noticias pelas varias
modalidades ndo é simétrica. Sabe-se que o futebol ocupa um lugar preponderante,

mas se desconhece o seu dentro da editoria de esportes.

Para isso, o trabalho comeca por abordar o conceito de jornalismo
especializado, particularizando o caso do futebol. Seguidamente analisa o caso da

radio, nos formatos tradicional e na Web, procurando afunilar a investigacdo para o
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meio estudado. Na parte metodoldgica é explicada a forma como decorreu a
investigacdo, seguindo-se a analise dos resultados. As conclusdes confirmam as
hipéteses de partida: o esporte tem um lugar de realce na radios brasileiras e
portuguesas, destacando-se o futebol como modalidade que domina os
programas/conteldos existentes nas versdes hertzianas e nas noticias publicadas nos

sites.

1. Jornalismos especializados

Dos primeiros impressos aos conteldos digitais produzidos atualmente, o
jornalismo passou por muitas transformagdes nos campos da produgao, da distribuigdo
e do consumo. Neste Ultimo campo, as exigéncias dos consumidores que buscam
informacdo espeifica sobre determinados temas levou ao aparecimento do jornalismo
especializado, uma da informagdo generalista que visa responder a consumidores
interessados em produgdes tematicas mais especificas, como o esporte, a economia

ou a cultura, sé para citar trés exemplos.

Orive e Fagoaga (1974) defendem que o jornalismo precisa se
especializar para suprir as demandas de uma sociedade fragmentada
em grupos com interesses tdo0 comuns e, ao mesmo tempo, tdo
distintos. Essa segmentacdo vai para além da divisdo temadtica,
buscando conteldos para faixas etarias ou localizacdes geogréficas
especificas (Erbolato, 1981). A especializacdo é como “estrutura de
andlise da realidade, proporcionando aos receptores uma visdo de
mundo mais ajustada possivel, com uma linguagem aprofundada que
atinja os interesses e necessidades deste publico” (CANDELAS, 2003
p.59).

O autor afirma ainda que antes de surgir o Jornalismo Especializado, em si, os
periddicos buscavam colaboradores que tinham alguma relagdo com as distintas
secOes, para que estes pudessem dar consisténcia e aporte as producdes, sendo eles,

uma espécie de antecedentes dos jornalistas especializados. As precdrias condi¢des em

155



O lugar do esporte na radio: estudo de caso no Brasil e em
Portugal

Radio-Leituras

Jodo Canavilhas, Fabio Ozorio Giacomelli

gue se produzia jornalismo na metade do século XX, exigia dos profissionais e da
profissdo uma reestruturacdo, baseada em novas formas informativas que buscassem
satisfazer a crescente audiéncia. Candelas (2003) destaca o papel do jornalismo
especializado na captacdo de nichos de consumo, chamando-lhe mesmo uma coluna

vertebral para um novo jornalismo.

Nesta perspectiva, a especializagao atenderia melhor a sociedade consumidora
de informacdo e o préprio trabalho jornalistico, pois oferece um modo peculiar de
contato com fontes e resulta num trabalho melhor elaborado. Para Fernandez del
Moral (2004) a especializacdo é uma forma de penetrar no mundo de algo tematico e,

através destas técnicas, atender as necessidades dos consumidores destes produtos.

O desenvolvimento do jornalismo especializado esta relacionado com
a légica econdmica que busca a segmentagdo do mercado como uma
estratégia de atingir grupos que se encontram dissociados entre si.
Por isso, como refere Abiahy (2001), o jornalismo especializado tenta
ser uma resposta a demanda de audiéncia homogéneas que buscam
informacdes especificas.

As proprias publicagdes generalistas segmentam-se em editorias e contratam
profissionais especializados para distinguir a sua publicacdo e criar uma identificacdo
produto-editoria-leitor. O objetivo é construir uma relagdo mais proxima com a
audiéncia interessada naquele tema, algo que se consegue pelo reconhecimento de
gue a publicacdo tem especialistas nessas matérias. Este movimento procura
contrariar uma tendéncia acentuada de vendas nos generalistas vendas enquanto a

venda de produgdes especializadas aumenta (TURNER & ORANGE, 2013).

2. Jornalismo Esportivo

Ha muitas teorias sobre os primeiros passos do Jornalismo Esportivo. Alguns autores

(LEANDRO, 2008) apontam as cronicas de Homero, em lliada, como precursores de
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relatos sobre esporte. Outros (GUIMARAES, 2005) citam até as pinturas rupestres
como indicios de relatos esportivos. Um ponto em que todos concordam é no nome e
ano de aparecimento do primeiro jornal esportivo: o Journal des Haras, lancado na
Franca em 1828. A nivel de Brasil e Portugal, focos deste estudo, os primeiros diarios
esportivos datam de 1924 no caso de Portugal, com o aparecimento do Didrio de Sport
na cidade do Porto, e de 1931, no Brasil, com o Jornal dos Sports, fundado por Mario
Filho, no Rio de Janeiro. (CASTRO, 1992).

O jornalismo esportivo foi sempre um campo de muita incerteza. Os préprios
jornalistas tinham dudvidas em relacdo a esta especializacdo. No Brasil, Jodo Saldanha,
gue foi treinador de futebol e também jornalista, ndo acreditava que a tematica daria
certo, mas Paulo Vinicius Coelho (2011) é enfatico ao relatar sua importancia na
histdria:

N3o existia o que se pode chamar hoje de jornalismo esportivo. Mas
ndo fossem aqueles relatos e ninguém jamais saberia, por exemplo,
quando e qual foi o primeiro jogo do velho Palestra. Nem do velho
Corinthians, nem do Santos, nem que o futebol do Flamengo sé
nasceu em 1911, apesar de o clube ter sido fundado para a pratica do
remo 16 anos antes. A primeira cesta no Brasil, o primeiro saque.
Tudo foi registrado. Tudo meio a contragosto. Porque nas redagdes
do passado — e isso se verifica também hoje em dia — havia sempre

alguém disposto a cortar uma linha a mais dedicada ao esporte.
(COELHO, 2011, p. 08)

Barbeiro e Rangel (2006) afirmam que jornalismo é jornalismo, seja ele politico,
social, cultural, esportivo ou econémico. O esporte demanda um saber especifico
(SOBRAL e MAGALHAES, 1999; UNZELTE, 2009) e esta editoria é igual a qualquer outra
subdivisdo temdtica que haja na imprensa, pois a noticia esportiva também necessita
de pauta, producgao, redagdo, edigdo como qualquer outra editoria.

N3o existe o jornalista de esportes. Existe o jornalista. Aquele que se
dedica a transmitir informacGes de maneira geral, o especialista em
generalidades. Que se torna muitas vezes melhor quando é, de fato,
conhecedor de um assunto especifico. (COELHO, 2011, p. 38)
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Alcoba (1979), vai para la das redac¢des dizendo mesmo que o jornalismo
esportivo é uma forma de transpor barreiras, de unir seres humanos de diferentes
culturas em torno de uma competicdo. Ressalta, ainda, que sdo essas noticias

esportivas que rompem barreiras fisicas e levam os esportes a lugares desconhecidos.

O jornalismo esportivo ndo contempla apenas resultados de jogos ou
competig¢bes, porque relaciona o esporte com a cultura, politica ou com a economia.
Afinal o esporte envolve temas econémicos de clubes e sele¢des, envolve cenarios
politicos de entidades que regulam o esporte como o COI (Comité Olimpico
Internacional) ou a FIFA (Federacdo Internacional de Futebol), por exemplo, e foram
até arma politica durante a 22 Grande Guerra e, mais recentemente, durante a Guerra

Fria.

Financeiramente, o esporte é, sem duvida uma das se¢des que traz maiores
retornos para os conglomerados de midia. A disputa pelos direitos de transmissao de
eventos ou campeonatos é a maior prova desse interesse. Além do valor investido na
compra dos direitos de transmissdo, a imprensa é obrigada a qualificar profissionais e
equipamentos, visando contemplar de forma plural e completa sua audiéncia, pois é

dela que obterd o retorno do investimento (CAMARGO, 2005).

Como qualquer area do jornalismo, o esportivo também deve seguir preceitos
éticos. Além das regras fundamentais de deontologia, o jornalista esportivo precisa ter
consciéncia que estard noticiando acerca da paixdao de milhdes de pessoas, pelo que a
sua imparcialidade, por exemplo, é fundamental (ALCOBA 1993).

Atualmente, o jornalismo esportivo é uma das especializagdes com mais
publicagbes e programas, sejam eles radiofénicos ou televisivos, existindo uma
multiplicidade de formatos que procuram interagir com a audiéncia pois sabem que o

esporte desperta paixdes.
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3. Radiojornalismo

A radio é uma midia em constante mutacdo e adaptagdo. O imediatismo
marcou a radio como o meio que conectava o ouvinte a informagdo em pouco tempo.
Hoje, porém, a radio tem outras caracteristicas. Cebrian Herreros (2001), defende a
ideia de que junto da informac¢do imediata, a radio traz histéria, contextualizacdo e
analise.

Lopez (2011), vai um pouco além e ressalta que as tecnologias levardo a radio
para outra mudanga em suas concepgdes e rotinas. Ao sugerir que se repense a
linguagem radiofonica, a autora quer que se aproveitem as novas tecnologias para ir
além do tradicional. A entonagdo, a velocidade e a emog¢do repassada pela radio, sao
algumas das caracteristicas que marcaram o espago radiofénico no tempo. Porém,
hoje podem ser exploradas muitas outras potencialidades intrinsecamente ligadas as
formas de consumo dos contetdos radiofonicos porque o aparecimento da Internet e
dos dispositivos méveis abrem um novo mundo de possibilidades. Um dos mais
relevantes é conseguir atingir audiéncias globais gragcas ao novo meio, passando a
chegar a audiéncias até entdo inacessiveis pela via do streaming e do podcast.

Mas a grande revolucdo no panorama radiofénico é o aproveitamento dos
proprios sites para geragdo de contelido em texto e video, agregando ao seu elemento
natural, o dudio, uma producdo multimidia que rivaliza com os restantes meios e
permite a sua distribuicdo pelas redes sociais, possibilitando compartilhamentos e
comentarios. Lopez (2010), afirma que esses usudrios que participam na distribuicdo
de conteldo, sdo os ouvintes-internautas, que desta forma recuperam uma das
caracteristicas mais fortes da radio: a sua interagdo com a audiéncia.

A radio, que comegou com emissdes locais, passou a ter coberturas regionais
com a evolugdo tecnoldgica, depois mundiais, gracas a Onda Média e aos satélites,
reinventou-se com a Internet. Se nos anos 80 do século passado os Buggles cantavam
“Video killed the radio star”, na segunda década do século XXI alguém devera cantar

“Internet raised the radio star”.
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2.1 Radiojornalismo Esportivo

A histéria da radiofusdo em Portugal e no Brasil caminha a par e passo com as
transmissdes esportivas. Na mesma década em que se registram as primeiras emissdes
radiofbnicas realizaram-se igualmente as primeiras transmissdes esportivas. A primeira
cobertura esportiva da radio portuguesa aconteceu em junho de 1930, quando a
equipe de esportes do Diadrio de Noticias utilizou a emissora CT1DE para transmitir
uma partida de futebol (SANTOS, 2005).

Ja no Brasil, a primeira transmissdo esportiva radiofonica aconteceu em 1931,
gquando a Radio Educadora transmitiu o jogo entre S3o Paulo e Parana, pelo
campeonato nacional da época (DALPIAZ,2002). Desde essa época, o esporte que,
majoritariamente dominou essas transmissoées, foi o futebol (OTRIWANO, 1999) que se
tornou até numa marca diferenciadora da prépria radio. Através dele, os ouvintes sdo
convidados a estarem ligados a um mundo de imagens sonoras capazes de o
transportar para dentro do campo onde decorre o jogo. A evolugdo tecnoldgica
permitiu que esta imagem do “ouvinte dentro do campo” seja cada vez mais real: as
ligagdes em fibra, os equipamentos de emissdo/recepcdo e as proprias condigdes de
trabalho permitem hoje uma qualidade sonora capaz de transmitir todas as sensa¢des
do jogo.

Ao fator tecnoldgico juntaram-se outras duas varidveis: por um lado, uma
linguagem rica em figuras de estilo, viva e muito ritmada; por outro, um conjunto de
profissionais que oferecem ao ouvinte informa¢des de contexto (estatisticas,
antecedentes histdricos, etc) sobre o fendbmeno esportivo. Em ralacdo ao jornal
impresso, a radio é mais rapida. Em comparag¢do a TV, mais facil para uma inser¢do ao
vivo. E o jornalismo esportivo depende muito desses momentos. A radio é, dos
tradicionais meios de massa, o que mais veicula esporte. Programas e transmissdes ao
vivo sdo frequentes nas grandes de programac¢do. Soma-se a isso, debates, entrevistas
e mesas redondas que completam a programacao esportiva das emissoras.

No caso portugués, e particularizando no caso do futebol, os relatos deixaram

de ser feitos por um Unico jornalista com algum apoio técnico para serem agora um
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trabalho de equipe. Por norma, para a transmissao de um jogo sdo convocados um ou
dois narradores (quando sdo dois, cada um acompanha o ataque de um time), um
comentarista, um repdrter de campo e um coordenador de emissdo. Em situacdes
como esta, o relato ganha uma riqueza informativa que rivaliza com os restantes meios
da imprensa. O aparecimento da Internet veio dar ainda mais fulgor a radio gracas a
possibilidade de aumentar o seu raio de acdo e de acrescentar conteldos multimidia

a0 som.

3. As radios na internet

A Internet permitiu a radio chegar mais longe e com contetdos mais variados.
As limitagdes técnicas resultantes da poténcia dos emissores foram ultrapassadas pela
possibilidade das emissdes em streaming e da disponibilizacdo de conteldos em
podcast. A radio ganhou assim um novo raio de a¢do, tornando-se ainda mais global na
sua versdo tradicional.

Ilgualmente importante foi a possibilidade de poder ocupar um novo espacgo
onde a linguagem sonora passou a ser apenas uma das muitas possibilidades de
transmitir conteddos. A multimidialidade oferecida pela Internet permitiu a radio
evoluir para um modelo mais proximo do meio mais popular, a televisdo, abrindo
ainda novas possibilidades de aprofundar aquela que é a sua caracteristica de sempre:
a interatividade com a audiéncia. O modelo “rddio companhia” se aperfeicoou gracas
ao crescimento da cobertura geografica conjugada com as novas possibilidade de
interacao via email e redes sociais. Prata (2007 e 2008) ressaltou que oferecer, além do
audio, também conteudos imagéticos e textuais ao seu publico, ampla possibilidade de
canais, intensa interacdo com o receptor e possibilidade real de producdo de conteldo
por parte do usudrio é uma pratica que reforga os vinculos entre as radios e a sua
audiéncia.

Além das radios tradicionais, a Internet também proporcionou a criagcdo das
webradios, que tem suas emissOGes apenas na rede e produzem todo seu conteldo

voltado para este meio. A pioneira neste segmento, segundo foi a holandesa XR Radio
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(CEBRIAN HERREROS, 2001), seguindo-se uma explosdo de radios temdticas na
Internet semelhante a que ocorreu na Europa no final dos anos 70/inicio dos 80 com
as chamadas radios livres. A possibilidade de criar um canal radiofénico com um
investimento minimo abriu espaco ao aparecimento de novos formatos e conteludos
gue alteraram a prodpria forma como se faz a radio tradicional. Conteldos exclusivos,
uso da multimidialidade, aplicativos para smartphones e interagdes em redes sociais
sdo algumas formas radiofonicas que emergiram no novo ecossistema gracas a

Internet e aos dispositivos méveis.

4. Metodologia

O objetivo geral desta investigagdo é verificar até que ponto a ligagdo inicial
entre a radio e o futebol se mantém atualmente na sua versdo tradicional e se é
replicada na mais recente plataforma de acesso: a Internet.

Com essa finalidade optou-se por dividir a investigagdao em duas partes. Por um
lado é feita uma andlise das grades de programacao tradicional e da importancia que é
atribuida ao esporte nos sites das radios. Por outro lado, a investiga¢do procurou saber
qgue relevancia tem o futebol na editoria de esporte, tendo para isso procedido a
contagem do numero de noticias esportivas publicadas nos sites sobre futebol. A
hipdtese de partida é que o futebol continua a ser o esporte mais noticiado, tanto pela
via tradicional (hertziana) como na Web.

A amostra é composta por quatro radios generalistas: duas radios brasileiras
(CBN e Gaucha) e duas portuguesas (TSF e Radio Renascenca).

A coleta dos dados nos sites destas emissoras ocorreu nos dias 14, 16, 18, 20,
22 e 24 de outubro, num periodo compreendido entre as Oh e as 23:59hs de cada um
dos dias mencionados. A escolha destas datas justifica-se por contemplar quase a
totalidade de dias, possibilitando que fossem analisados segunda, quarta e sexta de
uma semana e terga, quinta e sabado na outra, para contemplar quase todos os dias

de producdo noticiosa dos sites destas radios. O domingo foi excluido por ser o dia em
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gue ocorrem a maioria dos jogos dos varios campeonatos de futebol, o que alteraria os
dados finais.

A andlise foi efetuada em duas vertentes: ver quantas destas publicacdes
esportivas tinham cunho futebolistico e quantas eras de outros esportes, o que nos
permitiu saber se as radios de Brasil e Portugal tendem a dar mais espaco ao futebol
em suas publicagbes.

Também separamos estas publicacdes em artigos nacionais e internacionais,
para termos nogdo de quao abrangente é a cobertura nos sites dessas radios.

No total foram analisadas 230 postagens nos sites das quatro radios. 52 delas
do site da Radio Gaucha (Brasil), 61 no site da CBN (Brasil), 79 no site da Radio

Renascenca (Portugal) e 38 no site da Radio TSF (Portugal).

5. Resultados

Um dos objetivos deste trabalho era identificar a importancia dada pelas radios
foi quanto a editoria de esporte nos seus sites. Foi possivel identificar que todas elas
apresentam em suas abas e/ou menu navegdaveis um destaque para a tematica de
esportes, cada uma com uma chamada prdépria. Enquanto a Radio Gaucha (Brasil) usa
diretamente “Futebol da Gaucha”, com espago préprio em box ao lado direito do site
(Figura 1) a CBN (Brasil) preferiu usar “Esportes” no seu menu navegavel (Figura 2), ja a
TSF (Portugal) usou “Desporto” na barra principal (Figura 3) e a Renascenca (Portugal)
preferiu associar sua editoria de esportes ao programa da emissora, denominando o
menu de “Bola Branca”, marca ja identificada em Portugal como programa esportivo

(Figura 4).
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Figura 1. Pdgina Inicial do site da Rddio Gatucha
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Movimento é intenso na saida
para o feriaddo em Porto Alegre

Definido

Grémio confirma pré-temporada
em Porto Alegre em 2016

Figura 2. Pdgina Inicial do site da Rddio CBN, com menu ativo
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Figura 3. Topo da Pdgina Inicial do site da Rddio TSF
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Figura 4. Topo da Pdgina Inicial do site da Rddio Renascen¢a
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Dentre as publicagGes na editoria de esportes, vale destacar o método utilizado
pela CBN (Brasil). Ao contrério das outras emissoras, a CBN praticamente nao utiliza de
textos em suas publicagdes. A grande maioria delas é composta por um audio, tipo
podcast, produzido para o site e veiculado como publicacdo noticiosa do site.

Outro objetivo, o principal da investigacao, era verificar se o futebol continua a
ocupar um lugar de destaque nos conteldos esportivos das radios.

Com essa finalidade, as postagens foram agrupadas em duas tabelas. A
primeira traz a divisdo por radio e faz a verificacdo das publicagGes futebolisticas x
publicacbes de outros esportes. A outra tabela, engloba as radios de cada pais, fazendo
um comparativo entre Brasil e Portugal acerca das mesmas temadticas. Ainda, para
completar o estudo, fizemos uma divisdo entre publicagGes nacionais e internacionais.
Com esta divisdo, foi possivel identificar a preferéncia de conteldo esportivo das
radios e também se elas saem do foco local, dando espago em seus sites para
publicagdes internacionais. Tais divisdes se justificam a fim de responder os

guestionamentos propostos no inicio deste estudo.

5.1 Futebol vs outros esportes
As publicacdes futebolisticas dominam amplamente os espacos esportivos das

emissoras brasileiras e portuguesas.
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Tabela 1. Temas das publica¢des

RADIOS Publicagdes Futebol Outros Esp.
Galcha (BRA) 52 51 01
CBN (BRA) 61 41 20
Renascenca (PT) 79 62 17
TSF (PT) 38 31 07

As radios brasileiras escolhidas para este estudo dedicam 81,41% de suas
publicacbes esportivas para o futebol (92), enquanto as radios portuguesas dedicam
79,48% das publicacdes (93), valores muitos semelhantes. As 21 (Brasil) e 24 (Portugal)
noticias dedicadas a outros esportes sdo quase uma pequena percentagem das
informacdes esportivas.

No Brasil, a Rddio Gaucha praticamente ndao da espago para publicagdes de
outros esportes, enquanto a CBN ainda abre seu leque de publicagdes. Em Portugal, a
Renascenca é a radio com mais publicagdes gerais e também a que mais da espago
para outros esportes, enquanto a TSF é a radio com o menor numero de postagens
durante os seis dias de analise.

Com estes niumeros é possivel afirmar que o futebol domina as publicacdes
esportivas nos sites das emissoras de Brasil e Portugal. Das 230 publica¢des coletadas
e analisadas entre todas as emissoras, 185 eram futebolisticas, o que representa

80,43% do total de postagens realizadas nos sites das emissoras.

5.2. Esporte nacional x esporte internacional
Quando a andlise versa para conteuddos nacionais e internacionais, a diferenca
entre uma categoria e outra se amplia. Das 230 publica¢Ges analisadas nos sites das

emissoras, 192 eram sobre assuntos nacionais e apenas 38 internacionais.
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Percentualmente, 83,47% das publicagdes sdo de assuntos dos préprios paises das
radios.

Destacamos nesta subdivisdo, a Radio Galcha, do Brasil: das 52 publicacdes
analisadas, apenas 01 (uma) tinha conteudo internacional (1,92%). Em termos
percentuais, a Radio CBN da mais espago para conteudos de fora do pais, com 22,95%,
0 que representa 14 publicacdes, das 61 coletas durante o periodo de analise. As
radios portuguesas, percentualmente, se equivalem ao publicar contelidos esportivos
internacionais. A Renascenga fez 15 postagens com assuntos de fora do pais, do total
de 79, o que representa 18,98% do conteldo analisado. J& a TSF tinha 08 noticias com

tematica internacional, das 38 analisadas, o que representa 21,05% do total.

5.3 Grades de Programagdo

Quanto as grades de programacao, as radios escolhidas diferem bastante.

A Rdadio Gaucha tem, de segunda a sexta, 8:30 horas dedicadas a programacao
esportiva no decorrer do dia. Sdo cinco programas fixos na grade, que ainda sdo
reforgados por programas de pré e pds partidas de futebol em caso de jogos no meio
da semana. Ja no final de semana, além de uma programacdo esportiva que prevé
espaco para transmissOes de até oito horas, ainda ha outros programas de debate e
entrevistas. Dessa forma, a Radio Galcha é, das analisadas, a que tem o maior espaco
esportivo em sua programagao.

A CBN, outra radio brasileira que integra este estudo, tem apenas dois
programas fixos em sua grade durante os dias Uteis da semana, que somados tem 1:30
hora da programacdo diaria. No final de semana, as transmissbes esportivas ganham
espaco na grade da CBN das 15 horas até as 21 horas. No domingo, a emissora ainda
tem um programa denominado CBN Esportes com trés horas de duracgdo.

A radio portuguesa TSF tem vdrias inser¢Oes esportivas no decorrer da sua
programacgdo, mas com pequenos espagos de tempo. Programas como o “Numeros
Redondos” e o “Jornal do Desporto” ganham cinco e sete minutos respectivamente da

programacado didria da emissora, que ainda conta com uma edicdo alargada de 22
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minutos do Jornal do Desporto no intervalo do meio-dia e também, separados durante
a semana, programas especificos sobre futsal, bicicleta e corrida, com 20 minutos de
duragdo. O programa esportivo mais longo da TSF vai ao ar nas segundas a noite. E o
debate “Jogo Jogado”, com 1:10 hora de durac3o.

A Radio Renascenca aposta em fidelizacdo de marca. O programa esportivo da
emissora chama-se “Bola Branca”, tal como a editoria de esportes do seu portal. O
“Bola Branca” vai ao ar em trés inser¢des didrias (12h45- 13h; 18h15-18h30; 22h30-
23h), que juntas ocupam 1:15 horas da programagao. A estas trés juntam-se ainda trés
pequenos apontamentos as 7h30 (titulos da imprensa desportiva), 8h30 e 17h30 onde
os assuntos em destaque sdo abordados em cerca de 2 minutos.

A estes programas juntam-se ainda as transmissdes em direto dos jogos dos

chamados “trés grandes”: Benfica, Porto e Sporting.

Conclusées

O presente trabalho procurava verificar qual a importancia da editoria de
esporte nas radios generalistas portuguesas e brasileiras. Se pretendia igualmente
averiguar se as noticias futebol sdo as que ocupam mais espago nos sites Web destas
mesmas radios.

Historicamente, a radio tem sido um meio que acompanha sempre os
torcedores do futebol. Mesmo quando assistem ao futebol ao vivo ou na televisdo,
muitos sdo os que seguem o0s jogos via radio para conseguirem explicagdes mais
detalhadas sobre jogadas ou, simplesmente, para viverem a paixdo de uma
transmissdo caraterizada pela vivacidade e paixdo do narrador. O imaginario dos
torcedores do futebol estad cheio de gols cantados nas radios de todo o mundo e por
isso a radio esta umbilicalmente ligada ao futebol.

Tratando-se de um estudo comparativo entre Brasil e Portugal, a primeira
conclus3o estd relacionada com as grades. E inegdvel que esporte tem um lugar de
destaque nas programacbes de ambos os paises, mas as radios brasileiras ddo mais

espaco para a programacdo esportiva, com destaque, para a Radio Gaucha, que,
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durante a semana, tem mais de oito horas de programacao esportiva em sua grade de
programagado, sem contar as jornadas ao vivo.

No que concerne a presenca na Web, a editoria de esporte tem um destaque
igual ao das restantes editorias, podendo por isso dizer-se que desapareceu o
preconceito inicial em relagdo a esta especialidade. Neste campo vale a pena destacar
a importancia que a Gaucha dd a estas matérias, tendo uma das trés colunas
informativas iniciais exclusivamente dedicadas ao tema.

Por fim, o trabalho confirma a hipdtese de partida: o futebol continua a ser o
esporte mais noticiado, independentemente da plataforma. E ndo se trata de uma
pequena diferenca porque o futebol ocupa quatro vezes mais espa¢o do que a soma
de todos os outros esportes. A situacdo merece destaque porque no caso da Web nem
se pode falar dos constrangimentos espdcio-temporais que afetam os jornais (espago)
ou as radios e televisdo (tempo). Com um espaco tendencialmente infinito, e uma
enorme quantidade de informacdo desportiva em circulacdo na Internet, os restantes
esportes deveria ter uma maior presenca. Apesar disso, e tal como acontece na
imprensa escrita, o futebol continua a ser hegemoénico dentro dos conteludos
esportivos publicados pelas radios nos seus sites. Embora os resultados tenham sido
obtidos apenas em duas semanas de observagao, esta tendéncia foi igualmente notada
na fase de testes, pelo que a tendéncia sé podera ter alguma alteracdo caso surjam
radios tematicas esportivas. E mesmo neste caso se espera apenas que a proporgao
seja mais equilibrada, porque o futebol continua a ser a verdadeira a mola real do

esporte.
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Abstract

Radio and sport, especially football, have a long common history of success. Despite
the advent of television, this link remained strong over the past decades and has even
been strengthened by the new capabilities that the Internet offered the radio. But to
what extent these changes had an impact on the relationship between radio and the
sport? This study aims to clarify what is the space occupied by the sports content in
programming and on the websites of radio stations in Brazil and Portugal, still trying to
verify the importance of football in the supply of sports news. For this, we analyzed
two Brazilian radios (Galcha and CBN) and two Portuguese (TSF and Renascenca).

Keywords: Radio; Specialized Journalism; Online journalism; Sports Journalism

Resumen

La radio y el deporte, especialmente el futbol, tienen una larga historia comin de éxito. A
pesar de la llegada de la televisidn, este vinculo permanecio fuerte durante las uUltimas décadas
e incluso se ha reforzado por las nuevas capacidades que Internet ofrece a la radio. Pero
¢hasta qué punto estos cambios tuvieron un impacto en la relacién entre la radio y el deporte?
Este estudio pretende aclarar lo que es el espacio ocupado por el contenido de los deportes en
la programacion y en las paginas web de las estaciones de radio en Brasil y Portugal, todavia
tratando de verificar la importancia del futbol en la oferta de noticias deportivas. Para ello,
analizamos dos radios de Brasil (Gaticha y CBN) y dos portuguesas (TSF y Renascenga).

Palabras Clave: Radio; Periodismo Especializado; Ciberperiodismo; Periodismo Deportivo
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Resumo

Este trabalho examina a relagdo no Brasil entre assessores de imprensa, repodrteres e
produtores do segmento de cobertura conhecido como radio esportivo. Trés questdes
inerentes ao radio sdo consideradas: a auséncia de imagem, que restringe a exposi¢ao
de marcas de patrocinadores; a dificuldade em retroalimentar a imprensa
comparativamente as outras midias; e a pequena valoracdo advinda do clipping,
gerando consequentemente resultados pouco significativos para analise do trabalho

de assessoria de imprensa.

Palavras-chave: Assessoria de imprensa; jornalismo esportivo; radio; marketing

esportivo; imagem
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Este trabalho visa a suscitar o debate sobre a relacdo, no Brasil, entre
assessores de imprensa e repodrteres e produtores do radio esportivo. Este
relacionamento entre profissionais de dois campos de trabalho do jornalismo tem sido
marcado por um afastamento progressivo e as razes deste distanciamento merecem
aprofundamento no campo académico. Precisamos entender por que um meio que
ajudou a projetar o esporte, especialmente o futebol, em segmentos populares é

jogado para escanteio pelo marketing.

Busca-se responder a questao: Por que o radio, segundo meio de comunicagdo
mais utilizado pelos brasileiros?, ndo é considerado um veiculo preferencial para as
assessorias de imprensa, particularmente em pautas esportivas? Para isso, algumas

hipdteses serdo consideradas:

1. A auséncia de imagem reduziria a exposicdo das marcas de patrocinadores de
atletas, equipes e eventos esportivos que lancam mao de assessorias de imprensa.

2. Dentro da légica do marketing esportivo, o radio ndo retroalimentaria a midia
tanto como o fazem os jornaise a TV.

3. A forma de mensurar resultados de marketing deixaria o radio em segundo plano,
devido as dificuldades de quantificacdo do clipping, uma vez que o veiculo
dificultaria a mensuracdo de resultados significativos, por ser mais dificil traduzir o

retorno pela valoragao do clipping.

E necessério ressalvar que, para construgdo do raciocinio que embasa este
trabalho, foram entrevistados profissionais com atuacdo no mercado de trabalho do
Rio de Janeiro, cidade onde também atuam e vivem os autores do artigo. Para

desenvolvimento do estudo proposto, serd necessario ampliar a abrangéncia de

4 Conforme Pesquisa Brasileira de Midia 2015, da Secretaria de Comunica¢do da Presidéncia da
Republica. Percentual de acesso aos meios de comunicagdo, do mais acessado ao menos acessado: 12

Televisdo, 95%; 22 Radio, 55%; 32 Internet, 48%; 42 Jornal, 21%; 52 Revista, 13%.
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atuagdo dos profissionais consultados para outras cidades e regides do pais. Em
verdade, também serd necessdrio ampliar significativamente o numero de
entrevistados também no Rio de Janeiro, uma vez que o presente trabalho levanta
hipéteses, que deveriam ser confirmadas, no todo ou em parte, ou refutadas, num

possivel futuro estudo.

1. Histdria

Para compreender melhor o papel da assessoria de imprensa e do radio
esportivo, é importante que os situemos dentro da evolu¢ao da midia, particularmente
no Brasil. A partir da consolidacido de ambos, serd possivel estabelecer seu

relacionamento.

Grande parte dos autores que pesquisam o surgimento da assessoria de
imprensa aponta como seu ponto de partida o estabelecimento do escritdério do
jornalista vy Lee, em 1906, nos Estados Unidos, com o intuito de cuidar da imagem de
grandes empresdrios e evitar seu desgaste junto ao publico (utilizando como
ferramenta a publicacdo de noticias na dita grande imprensa). Chaparro (2003) cita a
carta em que lvy Lee propde as bases conceituais do trabalho e foi enviada aos

editores dos jornais:

Este ndo é um servigo de imprensa secreto. Todo o nosso trabalho é
feito as claras.

NOs pretendemos fazer a divulgagdo de noticias. Isto ndo é um
agenciamento de anuncios. Se acharem que o nosso assunto ficaria
melhor na se¢do comercial, ndo o usem. (...)

(...) nosso plano € divulgar prontamente, para o bem das empresas e
das instituicOes publicas, com absoluta franqueza, a imprensa e ao
publico dos Estados Unidos, informacgGes relativas a assuntos de valor
e de interesse para o publico. (2003, p.36)
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No Brasil, os registros das primeiras atividades de assessoria de imprensa sao
confusos e mesclam ac¢des de relagbes publicas. Na verdade, a fronteira entre a
atuacdo dos dois segmentos, assessoria de imprensa e relagdes publicas, é ténue. Mas
de forma geral sdo aceitas duas datas para as primeiras iniciativas de assessoria de
imprensa no pais: 1911, com o Servico de Informacdo e Divulga¢do do Ministério da
Agricultura; e 1914, com o Departamento de Rela¢des Publicas da Light (da capital

paulista).

E na década de 1970 que surgem os primeiros escritérios de assessoria de
imprensa no pais, mas somente no fim dos anos 80 a atividade comeca a se aproximar
do esporte, entdo mais liberal no que toca a legislagdo de patrocinio. Patrocinadores e
patrocinados percebem a necessidade de ampliar a exposicdo de marcas através da
ativacdo de patrocinio® também pela publicacdo / veiculacgdo de matérias

espontaneas® na imprensa.

As primeiras transmissdes de uma partida de futebol ocorrem no inicio dos
anos 1930, primeiro em Sdo Paulo e logo em seguida no Rio de Janeiro. No inicio, havia
a preocupacao de que as transmissdes causassem a diminui¢do do publico pagante nos
estadios. Houve resisténcia de ambas as partes, culminadas na célebre irradiagdo de
um jogo, no campo do Vasco da Gama, do alto de um prédio ao lado de Sao Januario.
Quem era o locutor? Ary Barroso, compositor, radialista e locutor esportivo, que

parecia jogar nas 11 posi¢des.

Pouco a pouco, o radio assumiu um lugar privilegiado e foi responsavel pela
popularizacdo do futebol em escala nacional. A partir dos anos 1940, os times do

Rio de Janeiro e de Sdo Paulo tornaram-se conhecidos em todo o territério,

5 Ativac3o de patrocinio é uma expressdo que significa, em defini¢do simplificada, a forma como uma
marca patrocinadora é explorada para que sua exposi¢cdo possa ser maximizada.

6 No jargdo de assessoria de imprensa, uma matéria, mesmo que elaborada a partir de uma pauta
sugerida por um assessor, é considerada midia espontdnea, por oposi¢do a publicidade, que é midia

paga. A partir de midia espontanea usa-se como equivalente matéria espontanea.
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conquistaram fas, projetaram idolos, angariavam simpatias e antipatias, Enfim, o
radio ajudou os clubes de futebol a ampliar suas torcidas e, consequentemente,

aumentar o nimero de convites para amistosos no Nordeste e no Norte do pais.

Até hoje este fendbmeno de construcdo de plateias fora da cidade-sede traz
resultados para os clubes do Rio de Janeiro e de Sdo Paulo, mas o principal meio de

comunicacdo beneficiado é a televisao.

Outra associacdo que hoje parece natural, mas é fruto de um projeto
mercadoldgico, é a existente entre o futebol e a cerveja. Durante décadas, entre os
principais patrocinadores das transmissdes esportivas radiofénicas estavam as
fabricantes de cerveja Brahma e Antarctica. O mesmo se passava na Argentina, com a

cerveja Quilmes, e no Peru, com a Cristal, entre outros paises.

Em 1947, as agéncias de publicidade destinaram 750 milhGes de cruzeiros aos
meios de comunicag¢do. Cinco anos depois, em 1952, as cifras alcancaram 3,5 bilhGes
de cruzeiros, ou seja, um aumento de 360%.” Desse montante, quase 25% atendiam as
emissoras de radio. A Companhia Antarctica Paulista liderava a lista de anunciantes,
com 70 milhGes de cruzeiros. Deste valor, boa parte era aplicada nas transmissdes

esportivas pelo radio.?

O estudo O negdcio da publicidade no Brasil, citado por Sodré (1966),
demonstra a influéncia das agéncias de publicidade estrangeiras nos meios de
comunicacdo. Controlando as contas das grandes companhias, as agéncias canalizavam
para jornais, revistas, emissoras de radio e de televisdo enormes quantias, que

praticamente financiavam jornais, revistas, emissoras de radio e de televisao.

7 0 negdcio de publicidade no Brasil, de Melo Lima, publicado na revista O Observador Econémico e
Financeiro, Rio, n? 221, julho de 1954, in Histdria da Imprensa no Brasil, Nelson Werneck Sodré, Rio de

Janeiro, Civilizagdo Brasileira, 1966, 12 edi¢do (p. 465-466).

8 Nos Ultimos anos, a fatia ocupada pelo radio no bolo publicitario tem ficado em 4,5%.
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Investimento em publicidade pelas grandes companhias

Empresa Valor
cruzeiros

Cia Antarctica Paulista Cervejas e refrigerantes | 70 milhoes
Esso Standard do Brasil Gasolina e lubrificantes 28 milhdes
Cia Industrial Gessy Higiene pessoal 27 milhdes
Sidney Ross Farmacos e perfumes 20 milhdes
Shell-Brazil Limited Gasolina e lubrificantes 18 milhdes
Coca-Cola Export Refrigerantes 14 milhdes
Johnson & Johnson Farmacos 13,5 milhoes
Atlantic Refining Company Gasolina e lubrificantes 13 milhdes
Gillette Safety Razor Higiene pessoal 12,5 milhoes
Colgate-Palmolive Higiene pessoal 12 milhdes
Eno Scott Bowne Farmacos 12 milhdes
Cia Cigarros Souza Cruz Cigarros 12 milhdes
Nestlé Leite em pd/chocolate 10 milhdes

Fonte: O Observador Econémico e Financeiro, Rio de Janeiro, jul/1954

A partir da década de 1960, o radio perde patrocinadores essenciais a
manuteng¢do dos grandes elencos de artistas, redatores e produtores, que migram
gradativamente para a televisdo. Na década de 1990, a participacdo do veiculo no bolo
publicitario cai para 4,8% e nunca mais ultrapassou a casa dos 5%. Com base nos dados
de pesquisadores e da revista Meio e Mensagem, Clovis Reis (2004) elaborou a

seguinte tabela comparativa dos meios de comunica¢ao no Brasil:
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Distribuigdo dos investimentos publicitdrios em midia de 1950 a 1990

Meio 1950 1960 1970 1980 1990
Jornal 38,0% 18,1% 21,0% 16,2% 25,6%
Radio 26,0% 23,6% 13,2% 8,1% 4,8%
Televisao 0% 24,7% 39,6% 57,8% 57,3%
Revista 10,0% 27,1% 21,9% 14,0% 9,6%
Exterior 9,0% 6,4% 3,8% 3,3% 2,7%

Fonte: Elaboracdo de Clovis Reis, a partir de Leite (1950), Ortriwano (1960 a 1980) e
Meio & Mensagem (1990)°

De acordo com a Pesquisa Brasileira de Midia, apesar de uma significativa
gueda de uso de 2014 para 2015 (de 61% para 55%), o radio continua sendo o segundo
meio de comunicagdo mais popular entre os brasileiros. Variagdo para cima, no
entanto, ocorre no grupo de pessoas que afirmam ouvir rddio todos os dias: de 21%
em 2014 para 30% em 2015. Os nimeros levantados também permitem supor que o
radio € um meio de comunicacdo bastante adequado para acompanhar futebol,

atividade que pode ser entendida tanto como lazer como busca pela informacao.

Os principais motivos pelos quais as pessoas ouvem radio sdo a busca
pela informacgdo (63%), diversdao e entretenimento (62%) e como uma
forma de passar o tempo ou aproveitar o tempo livre (30%)*°. Neste
sentido, o radio pode ser classificado — ao lado da televisdo e da

internet — como um meio de comunicagdo de utilizada hibrida,

® REIS, Clovis. A evolugdo histérica da publicidade radiofénica no Brasil (1922-1990), trabalho
apresentado no GT de Histéria da Publicidade e da Propaganda, no 22 Encontro Nacional da Rede
Alfredo de Carvalho, realizado em Floriandpolis, em abril de 2004.

10 Reproduzida nota explicativa da obra original: Nas questdes sobre os motivos de uso do meio de
comunicagdo, os entrevistados podiam apresentar respostas multiplas. Por isso, a simples soma das

respostas ndo fecha em 100%.
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voltado tanto para o lazer quanto para o conhecimento dos assuntos
importantes do dia a dia das pessoas. (2015, p.31)

2. A questao da imagem

Nas altimas décadas, o futebol profissional nos grandes centros esportivos da
Europa e da América tornou-se um negocio lucrativo, que envolve recursos vultosos
nas areas de venda de direitos de televisionamento, material esportivo, exposi¢ao de
marcas de grandes empresas multinacionais e negocia¢des de direitos federativos de
jogadores. Neste contexto, receitas como bilheteria de jogos acabam ficando em
segundo plano. O capital investido necessita de retorno a curto e médio prazos.

Um dos parametros na organizacgdo dos eventos esportivos na
contemporaneidade diz respeito a sua capacidade de gerar retorno aos investimentos
de patrocinio, e a forma mais utilizada de se alcangar este objetivo é potencializar o
programa esportivo de competi¢do para a transmissdo de TV. O objetivo empresarial é
conseguir o maximo de exposicao para o evento e, consequentemente, para as marcas
dos patrocinadores.

Dentro desta légica capitalista que associa a exposi¢cdo da marca ao retorno do
investimento, o radio é relegado a segundo plano. Uma das razdes seria a auséncia de
imagem. A mengdo ao patrocinador depende diretamente dos participantes da
cobertura, a saber: o narrador, o comentarista e os repdrteres. O problema é que, no
radio, a menc¢do aos patrocinadores precisa fazer parte da transmissdo. Ela representa
uma pausa. Pode ser para anunciar o tempo de jogo, o placar parcial, a intervengdo do
reporter. Portanto representa sempre uma intervencdo na transmissao.

Um borddo que se consagrou na voz de Waldir Amaral na Radio Continental e
depois na Globo/Rio foi o “Brahma na jogada”, toda vez que o locutor pedia a
intervengdo do repdrter de campo. Na Rddio Maud, Orlando Batista simulava beber a
cerveja Antarctica durante as transmissdes. Mas fora da narracdo, a mencdo tende a

ser condenada do ponto de vista ético, ou seja, o contestado “jaba”.
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Outra razdo estaria no fato de as agéncias de publicidade responsdveis pela
campanha de determinada marca receberem remuneracdo equivalente em média a
20% do valor desembolsado pelo cliente. Como as tabelas do radio estdao abaixo dos
precos praticados pela televisdo, a agéncia ndo teria interesse em programar esta
midia porque isso poderia reduzir os valores recebidos.

A forma de medi¢do do clipping também merece destaque. E através dele que
as agéncias prestam informacdes ao cliente sobre os resultados da campanha. Como
os valores cobrados pela midia rddio sdo mais baixos, o acompanhamento das
inser¢des de spots da campanha acaba sendo deixado de lado. Vale dizer, no entanto,
gue ha alguns anos a tecnologia permite esta medicdo, com a instalagdo de um chip no
spot gravado. O chip é imperceptivel para o ouvinte. A leitura sé é feita por quem
dispSe de equipamento especifico, no caso o setor de clipping da agéncia.

Embora continue recebendo tratamento diferenciado por parte dos
organizadores, em funcdo da arrecadacdo com as vendas de direitos de transmissao, a
midia radio ndo consegue ser vista como prioritaria. Diretor de Marketing do Comité
Olimpico Internacional entre 1983 e 2004, Michael Payne!! d4 a dimens3o do que a TV
e a imagem representam para a organizacado da principal competicao multiesportiva do
mundo.

Os dois personagens mais influentes foram Juan Antonio Samaranch
e Dick Pound. (...) Pound foi membro canadense do COIl e como vice-
presidente do COl e presidente da Comissdo de Marketing e da
Comissdo de NegociagGes para a TV, ofereceu o rumo politico e os
conselhos juridicos que orientaram os planos comerciais. (2006, p.
11)

11 No livro A virada olimpica: como os jogos olimpicos tornaram-se a marca mais valorizada do mundo,
Payne conta como o Comité Olimpico Internacional, liderado pelo presidente Juan Antonio Samaranch,
conseguiu superar a crise institucional e financeira por que passaram os Jogos Olimpicos no comego dos
anos 1980 com base na nova politica de marketing que privilegiava o patrocinio e as transmissdes

televisivas.
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A percepcdo da importancia da imagem para o patrocinio e a utilizagdo de
assessoria de imprensa para ampliar estes efeitos através da publicacdo / veiculagdo
em espagos editoriais da midia sdo compartilhadas por profissionais de radio (ou com
passagem pelo radio) que contribuiram para este trabalho com depoimentos aos
autores. Para Carlos Eduardo Eboli, &ncora do programa CBN Esportes’?, a questdo é

crucial.

N&do estd no sangue esta troca entre profissionais de radio e de
assessoria de imprensa, os dois lados cometem erros, isso ndo estd
no automatico. O radio vende mal o espaco dedicado aos esportes
gque ndo sdo o futebol. Esta relacdo é prejudicada pela
monocultura do futebol no rddio. Hoje tenho bons contatos com as
assessorias, algumas entendem bem a importancia do veiculo,
algumas ndo conhecem. Vocé tem de ser até didatico,
principalmente com a galera mais jovem. As gera¢cdes mais
jovens ndo tém tanto o habito de ouvir radio para ouvir esporte,
usam radio para ouvir musica. Mas o interesse (pelo radio) vem
aumentando nos ultimos tempos, ndo sei se pelos eventos, Jogos
Olimpicos, Jogos Militares, mundiais diversos. Durante muito
tempo a culpa foi do radio, pois ndo tinha espaco para a
transmissdo de eventos. O radio transmitia menos eventos e
isso dificultava para os times associados a empresas.”

Carlos Eduardo Eboli aponta aspectos positivos e negativos nas chamadas
entrevistas didaticas com atletas e treinadores, para explicar as regras e caracteristicas
especificas da modalidade esportiva pouco conhecida.

“E importante porque o ouvinte comum ndo conhece todos os
esportes, entdo vocé precisa dar o basico para ele, mas desagrada

ao cara que é especializado no assunto. Isso para quem faz a
assessoria gera uma desconfianga: ‘serd que vocé vai ser muito

12 Carlos Eduardo Eboli participou da cobertura das Copas do Mundo de Japdo / Coréia do Sul (2002),
Alemanha (2006), Africa do Sul (2010) e Brasil (2014), dos Jogos Olimpicos de Sydney (2000), Atenas
(2004) e Pequim (2008) e dos Jogos Pan-americanos de Santo Domingo (2003) e Rio de Janeiro (2007). O
programa CBN Esportes é transmitido aos domingos, de 9h as 18h. Eboli comanda ainda o programa

Quatro em campo, de segunda-feira a sexta-feira, de 20 as 21h.
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superficial e ndo vai atingir meus interesses?’ Mas os assessores
mais experientes entendem isso, a necessidade de ser mais
basico.”

A criacdo dos sites de radio é citada pelo apresentador da CBN como item

favordvel porque introduz a imagem.

O radio hoje tem uma comunicacdo visual, gragas a exposicdo no
site. A matéria com imagem agrega valor. Algumas matérias
especiais sdo produzidas para audio e video. Sem pretensdo de
fazer concorréncia com a TV, (o rddio) nem tem capacidade técnica
para isso. O radio tem de pegar carona nas outras midias, mais
perto do publico mais jovem. O som gera curiosidade, quem esta
falando? Hoje tem condi¢do técnica de satisfazer esta curiosidade
(gracas a internet). Hoje o ouvinte vé tudo que eu fagco no
estudio. O entrevistado até precisa entender que ele estd indo
para falar e para ser visto. A produgdo tem de avisar antes para 183
ele se preparar. Teve um domingo em que fiz um programa com
uma bandeira de mergulho na camisa, veio uma chuva de e-mails
perguntando por que eu estava com a bandeira do Parda, que
parece muito com a bandeira de mergulho. Hoje o repérter de
rddio tem que estar preocupado com a exposicdo (indevida) de
marca.

Michael Payne destaca a televisdo, no decorrer de toda sua obra, como a midia
jornalistica preferencial para a organizacao dos Jogos Olimpicos.

A evolugdo dos Jogos Olimpicos e da televisdo estd estreitamente
relacionada. Os Jogos deram a televisdo alguns de seus momentos
mais emocionantes, estabelecendo regularmente novos recordes de
audiéncia. Do tragico ao verdadeiramente sublime, os Jogos
Olimpicos continuam oferecendo a todos imagens notaveis e
inspiradoras. (2006, p. 41)
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3. A questao da retroalimentag¢ao da midia
Uma das estratégias mais comuns no dia-a-dia da assessoria de imprensa é
conseguir primeiro inserir uma noticia em um espaco percebido como relevante pelos
proprios jornalistas de redacdo — geralmente uma coluna de prestigio — para
gue, a partir desta primeira iniciativa, o assunto conquiste o interesse dos demais
veiculos de comunicagao. No entanto, é consenso entre os assessores de imprensa
gue o radio, pela sua instantaneidade, gera dificuldade para sucesso nesta
estratégia, mais eficiente quando tentada com os impressos (principalmente jornais
didrios).13
Hohlfeldt (2001), no livro Teorias da comunicag¢do: conceitos, escolas e
tendéncias, tratando sobre os estudos conduzidos por McCombs'#, destaca, na
guestdo da retroalimentacdo da midia, a hierarquia da imprensa escrita sobre os meios
eletronicos, pela sua maior permanéncia e poder de introjecdo através da leitura.
McCombs considera as grandes agéncias de noticias internacionais (as majors) como
protagonistas deste processo, conforme se pode ver em comentdrio especifico a
respeito do processo nos Estados Unidos:
Neste processo de agendamento intermidia, as organizagdes
noticiosas de maior status, como é o caso do New York Times e a

Associated Press, definem as agendas de outras organizacdes
noticiosas. (2009, p. 181)

13 0 jornalista e radialista Marcus Aurélio de Carvalho ressalta no entanto que, diferentemente da
avaliagdo dos assessores de imprensa, sd3o varios 0os casos em que o radio pauta os demais meios,
citando caso ocorrido em 19 de julho de 2015: “A entrevista de Eurico Miranda, presidente do Vasco, na
Radio Tupi sobre a polémica com o Maracand e com o Fluminense em torno do mando de campo do
classico disputado naquele dia, em que seu clube se sentiu prejudicado, foi publicada no
GloboEsporte.com, em O Dia e no Extra com crédito para a emissora radiofénica.”

4 McCombs, em companhia de Don Shaw, iniciou os estudos sobre agenda setting, ou agendamento,

em que se examina como a imprensa define a pauta de discussdo da sociedade (e vice-versa).
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Constatagdo semelhante, no entanto, mais especificamente em relagdo ao
universo do radio, faz Paulo Julio Clement!, que trabalha atualmente como
comentarista no canal de TV FOX Sports, e tem passagens pelo radio. Clement exerceu
a funcdo de gerente nacional de Esportes do Sistema Globo de Radio entre 2001 e
2004. De 2005 a 2007, trabalhou na In Press Porter Novelli, como assessor direto do
jogador Ronaldo Nazdrio. Em depoimento para este trabalho, Clement conta um
episddio que aconteceu em 2005 envolvendo Ronaldo Nazdrio, a época um dos
principais jogadores de futebol do mundo:

Comecei a trabalhar com Ronaldo, em 2005, e uma das primeiras
entrevistas que ele deu foi para o Angelo Ananias, da Radio Globo de
Sdo Paulo. Fui para a Espanha (Ronaldo jogava no Real Madrid) e de
[d& acompanhei a entrevista, que levou uns dez minutos, uma
eternidade no radio. Foi a primeira vez que ele falou que ndo queria
jogar a Copa das ConfederacGes de 2005. E ndo teve maior
repercussdo. Logo depois ele falou a mesma coisa para a Folha de
S.Paulo, e foi o maior furdunco.

4. A questao da valoragao

O modelo de negdcio regulamentado desde 1932 no radio brasileiro é o de
broadcasting, em que a audicdo é gratuita e o retorno comercial se da por meio da
venda de espaco ao anunciante. Este modelo, oriundo dos Estados Unidos, permitiu a
popularizagdo do radio. O valor do conteddo consumido sem 6nus para o ouvinte é
compensado pela receita obtida pela veiculagdo comercial, limitada a 25% da
programacdo a cada hora.’® Apds a entrada em cena da internet, o modelo de

negdcios nos meios audiovisuais tende a diversificar a disponibilizagdo de suportes

15 Paulo Julio Clement, comentarista do canal Fox Sports e autor do blog Bola dividida com PJ, no
webportal da Fox Sports. Foi gerente nacional de Esportes do Sistema Globo de Radio, gerente regional
da Radio CBN em Brasilia e comentarista da Radio Globo de S3o Paulo. Como assessor de imprensa
integrou a equipe da In Press Porter Novelli. Trabalhou ainda no Jornal dos Sports, O Dia, Jornal do Brasil
e O Globo.

6 A legislagdo do radio obedece ao Cédigo Brasileiro de Telecomunicages, vigente desde 1962.
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digitais. Novos suportes pressupdem novas audiéncias e a diversificagdo de conteudos.
Faustino e Gongalez (2011) afirmam que os 6érgdos de comunicagdo devem
desenvolver seus modelos de negdcios para atender estes objetivos, levando-se em
conta aspectos como classe social, rendimentos, nivel de instrucdo, faixa etdria,

género, lingua e etnias.

A compreensdo das cadeias de valor e definicdo dos modelos de
negdcio auxiliam os gestores na identificagdo das dependéncias e
vulnerabilidades da empresa e dos pontos vitais da atividade. Nas
empresas de media, a definicdo das audiéncias é um dos passos mais
relevantes na construgdao do modelo de negdcio. (FAUSTINO e
GONCALEZ, 2011, p. 159)

Desta forma podemos projetar que a segmentacdo dos meios audiovisuais na
rede podera levar no futuro a termos canais voltados exclusivamente para um esporte,
desde que haja audiéncia e pessoas dispostas a pagar pelo servico. Neste caso haveria
uma mudanca do modelo de negdcios. Em vez de anunciantes, um grupo de ouvintes
arcaria com os custos do servigo. Esta alteragao de légica de remuneragdo ja ocorre
com os meios impressos. Um relatério da WAN-IFRA (World Association of
Newspapers and New Publishers) mostra que, pela primeira vez neste século, a
arrecadacdo originaria da circulacdo de jornais impressos superou, em 2014, a receita
advinda da publicidade. A primeira cresceu 0,4%, totalizando 92 bilhdes de délares,
enquanto a venda de anuncios registrou queda de 5% e ficou em 87 bilhGes de ddlares.
Os numeros foram divulgados no congresso da Associagdo Mundial de Jornais, em
Washington.t’

Para os assessores de imprensa, o clipping, em que sdo arroladas as matérias
publicadas / veiculadas a respeito de um determinado tema, é a principal ferramenta
imprensa para avaliagdo de retorno de seu trabalho, tanto do ponto de vista
gualitativo como do quantitativo. Lopes o compara a uma auditoria permanente na

execuc¢do da estratégia de relacionamento com a imprensa e destaca sua importancia

17 http://www.wan-ifra.org/press-releases/2015/06/01/world-press-trends-newspaper-revenues-shift-

to-new-sources
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como “instrumento de analise para mapear os resultados por area de negdcio e por
regido, identificando problemas e oportunidades para a atuacdo da assessoria de
imprensa”. (2000, p. 63)

A maneira mais comum de se fazer uma avaliacdo qualitativa, de forma
numérica, é classificar as matérias como “positivas” e “negativas”, e muitas vezes
também como “neutras”. A partir dai, chega-se a um percentual de matérias em cada
uma destas classificacdes, e este numero serve como parametro para avaliacdo do
trabalho®®.

Para se fazer andlise quantitativa, é necessario literalmente medir as matérias,
em centimetros, no caso dos impressos, e em tempo, no caso de radio e TV'. Por
exemplo: matéria de 20 centimetros de altura em duas colunas de jornal equivale a 40
em centimetragem?® (20 x 2). Nos meios TV e rddio, vale a minutagem, ou seja, o
tempo de duracdo da matéria.?! Estes nimeros podem ser transformados em valores
financeiros, adotando-se como referéncia as tabelas de publicidade dos veiculos onde
as matérias foram publicadas / veiculadas. Assim, tem-se a nogdo de quanto custaria
uma determinada matéria se 0 mesmo espaco que ela ocupa fosse comprado pelo
cliente de uma assessoria para veicular publicidade. Este processo é denominado
valoragdo.

A valoracdo é uma forma de apresentagdo de resultados que nao representa
uma analise consistente, pois da maior valor as matérias publicadas / veiculadas em
veiculos com tabelas de publicidade mais caras. E estes veiculos ndo sdo

necessariamente os de maior interesse de alguns clientes de assessorias — por

18 Reforcar que este nimero é apenas um indicativo. Por exemplo, em uma determinada situa¢do de
crise é natural que haja mais matérias negativas que positivas, mas isso ndo significa que o trabalho da
assessoria de imprensa possa ser avaliado automaticamente como negativo.

19 Pelo carater misto dos veiculos de internet, é possivel fazer esta medicdo ora em medidas de espaco
ora em medidas de tempo. Opgdo comumente adotada é também trabalhar apenas com numeros
simples: 1 matéria, 2 matérias etc.

20 Medida adotada em medic3o de clipping de veiculos impressos.

2! Medida adotada em medicdo de clipping em radio e TV.
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exemplo, aqueles que trabalham com produtos ou servigos dirigidos para classes D e E,
cujos veiculos de imprensa voltados para este segmento tém tabelas de publicidade
mais baratas que aqueles com publico-alvo nas classes A e B.

Além disso, como ressalta Bueno, no capitulo Medindo o retorno do trabalho de
assessoria de imprensa, no livro Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia,
organizado por Duarte, esta relacdo ndo espelha a realidade da negociacdo para
compra de espaco publicitario.

(...) € muito dificil saber com precisdo quanto custaria, efetivamente,
0 espaco de uma insercdo publicitaria, porque, fora do balcdo de
anuncios, a negociacgdo em cima da tabela oficial é sempre um
exercicio complicado. Na pratica, a tabela serve apenas como uma
referéncia e, como o regulamento dos campeonatos de futebol no
Brasil, é rasgada a qualquer momento, por interesse das partes.
(2003, p. 397)

Nesta “briga” por espaco, o radio é uma midia muito barata, mesmo quando
voltado para as classes A e B, o que o tornaria um alvo de menor importancia para as
assessorias de imprensa, especialmente aquelas que ddo importancia a valoragdo. Vale
examinar tabela que simula valoragdo de matérias publicadas / veiculadas sé em
empresas das organiza¢des Globo??. Como exercicio de simula¢do, vamos tomar
precos de matérias em radio e TV com dois minutos e em jornais com 30 centimetros.
Segue a tabela de simulacdo, em que na ultima coluna a direita tem-se o total para um

exercicio de comparacao:

Veiculo Programa / | Horario / Posi¢do Duragdo/ Valor Total
Editoria Tamanho unitario (RS)

2 Veiculos das Organizacdes Globo, tabelas de publicidade vélidas para segunda-feira obtidas por
pesquisa nos sites das organiza¢des em foco em junho de 2015. Nao considerada a TV Globo. Valores no
Expresso variam de RS 38 a RS 237 o cm/col, dependendo do negécio do anunciante e da natureza da

publicidade. Considerada aqui uma loja de varejo
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(centimetros /

blocos de

30seg. )
RadioCBN 4 emcampo 20as21lh 4 x 30" 700* 2.800
Radio Globo 17h as 19h 4 x 30” 1.696* 6.784
Globo Esportivo
SporTV T4 na drea 18 as 18h30 4 x 30” 4.760* 19.040
O Globo Esportes Indeterminado** 30 cm 473 14.190
Extra Esportes Indeterminado** 30 cm 302 9.060
Expresso Esportes Indeterminado** 30 cm 38 1.140

*Valores de veiculagdo local, Rio de Janeiro, levando-se em conta o valor unitério
praticado por blocos de 30 segundos
** Quando o anunciante ndo determina nenhuma escolha de posicionamento, seja de

editoria, caderno ou pagina.

A excegdo do Expresso, jornal destinado & camada popular, todos os outros
veiculos (SporTV, O Globo e Extra) praticam preco final maior que as emissoras de
radio, apesar de ambas (CBN e Rddio Globo) estarem entre as mais importantes do
pais. Neste exercicio hipotético, foram atribuidas centimetragens e minutagens de
matérias regulares, mas resultado melhor se obteria com um estudo de caso efetivo.

Pelo que se evidencia, quando as assessorias apresentam valoragdo como
resultado, o radio deixaria de ser interessante, pois seus resultados, em moeda, sdo
usualmente menores que os obtidos com as demais midias. Paulo Julio Clement
relata um episdédio que viveu e que mostra o desinteresse dos assessores de

imprensa pelo radio esportivo.

Na Rddio Globo, eu fui testemunha de uma recusa, por parte da
assessoria de imprensa do Flavio Saretta (tenista), de dar uma
entrevista para a emissora. A justificativa ndo foi de que a Radio
Globo ndo era interessante, mas sim que o radio (veiculo) ndo
interessava.
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Percebe-se aqui que o carater jornalistico da entrevista com o atleta de ténis
fica em segundo plano. Para o assessor de imprensa, o importante ndo é o contetudo
informativo do depoimento de seu contratado, mas os ganhos de exposicdo de
marketing que poderiam advir da entrevista. Subverte-se a légica da prestagdo de

servicos em nome dos interesses comerciais do entrevistado.

A situacdo ndo é a mesma quando observados outros segmentos do radio,
conforme nos deixa claro a produtora e repdrter Manoela Mayrink, da Raddio MPB

FM:

No MPB Cultura, ndés recebemos muitos pedidos para divulgar
eventos, é muito importante, relevante do ponto-de-vista
jornalistico. Sdo as assessorias que buscam espaco. No MPB Noticias,
ndo recebemos muito material. A ndo ser quando estamos num
mailing muito geral, nem somos muito procurados. Talvez porque
ndo sejamos uma radio com perfil de noticias.?

Como se vé, existe uma clara diferenca entre as areas de esportes e cultura
guanto ao apelo que o radio exerce. O veiculo € o mesmo, mas o0s interesses,

distintos.

Consideragoes finais

Ha muito terreno para discussdo sobre a débil relacdo, no Brasil, entre
assessores de imprensa e repdrteres e produtores do radio esportivo. O presente
trabalho propde um inicio de debate a respeito do assunto, como funcionaria uma
pauta para a confeccdo de uma reportagem, oferecendo subsidios para o
desenvolvimento de uma apuragdo mais acurada sobre o desinteresse dos

assessores pelo radio, em comparagao com outras midias.

2 Depoimento de Manoela Mayrink, produtora e repdrter da Radio MPB FM



Vol 6, Num 02

Edi¢do Julho — Dezembro 2015

ISSN: 2179-6033
http://www.periodicos.ufop.br/pp/index.php/radio-leituras

Rédio-Leituras

Os depoimentos de profissionais ligados ao radio ndo deixam claro, porém, o
motivo especifico que levou ao desinteresse gradual pelo veiculo, mas neste texto
levantamos trés questdes a serem consideradas, a relembrar: a auséncia de imagem,
a dificuldade em retroalimentar a imprensa e a pequena valorag¢do. Estas trés
gquestbes devem servir como ponto de partida para um exame aprofundado do

problema.

A auséncia de imagem no radio inviabiliza a exposicdo passiva da marca do
patrocinador no uniforme dos atletas e na chamada propaganda estatica, aquela que
fica no entorno do gramado ou da quadra. A narrativa precisa ser interrompida para a
meng¢do a0  nome do patrocinador, o que implica uma interferéncia do narrador. O
radio, porém, oferece diversos recursos de narracdo e efeitos sonoros para dar conta
desta necessidade. Nos momentos de bola parada, a publicidade ocupa seu espaco
sem prejuizo da transmissao e, dependendo do grau de criatividade do narrador, ela

pode integrar-se a transmissdo esportiva.

A retroalimentacdo da imprensa estd presente nas resenhas esportivas, que
vao ao ar diariamente na hora do almo¢o ou no fim da tarde pelas emissoras que
transmitem futebol. Durante anos, os jornais mantiveram o setor de radio-escuta, em
gue um reporter acompanhava os principais noticidrios radiofénicos para tomar
conhecimento do que passava na cidade e assim decidir o que cobrir. Hoje parte deste
pontapé inicial da cobertura jornalistica transferiu-se para as redes sociais, mas no
futebol o radio, por sua agilidade no registro dos fatos, continua a ocupar um papel

importante.

O terceiro item mencionado, a valoracdo, talvez seja o de mais dificil
contestagdo, por envolver o aspecto financeiro. Por ter caracteristicas hoje
predominantemente locais, o radio FM possui uma tabela de precos para anunciantes
gue costuma ficar bem abaixo das televisdes. Assim, o cdlculo da minutagem associado

ao custo da exposicdo da marca tende a ser sempre menor na midia rddio. Mas vale
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lembrar que diversas emissoras de frequéncia modulada transmitem em rede via

satélite, o que eleva consideravelmente o cdlculo desta valoragao.
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Abstract

This paper examines the relationship in Brazil between press officers, reporters and
producers from the segment known as a sports radio. Three radio inherent issues are
considered: the absence of image, which limits the exposure of brand sponsors; the
difficulty of feedback for the press compared to other media; and the small valuation
arising from the clipping, thereby generating little significant results for analysis of
media relations work.

Keywords: Press office; sports journalism; radio; sports marketing; image.

Resumen

Este trabajo examina la relacién en Brasil entre los gabinetes de prensa, periodistas y
productores del segmento conocido como radio deportiva. Tres cuestiones inherentes a la
radio se consideran: la ausencia de imagen, lo que limita la exposicién de los patrocinadores de
la marca; la dificultad de retroalimentacion para la prensa en comparacion con otros medios
de comunicacion; y la pequefia valoracién derivada del clipping, generando asi resultados poco
significativos para el analisis del trabajo de los gabinetes de prensa.

Palabras Clave: Gabinete de prensa; periodismo deportivo; radio; marketing deportivo;
imagen.
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Resumo

O artigo apresenta um quadro preliminar da narracdo de futebol na Regido
Metropolitana do Rio de Janeiro. Entendem-se os programas de relatos desportivos
como género pioneiro na construcao da prépria radiofonia e que constitui hoje uma
espécie de show radiofénico, com seu dpice nas transmissdes ao vivo. Nesse percurso,
é realizada uma revisdo bibliografica, com énfase no Brasil e na Argentina, que abrange
autores como Marcio Guerra, Jodo Batista de Abreu, Edileuza Soares, José Luis
Fernandez e Damian Fraticelli. Além disso, entrevistas qualitativas e semiestruturadas

com os principais narradores esportivos das oito emissoras que contam com

! Trabalho apresentado no GP Radio e Midia Sonora, XV Encontro dos Grupos de Pesquisas em
Comunicagdo, evento componente do XXXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.
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Janeiro (PPGCOM/UER)), integrante do Grupo de Pesquisa Mediagdes e Intera¢des Radiofénicas, listado

no CNPq, e professor da Universidade Estdcio de S4. Email: paulomadureiral0@gmail.com
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transmissdo regular de jogos de futebol no Rio de Janeiro ajudam a compor essa

cartografia.

Palavras-chave: Radio, Esporte, Narragdo

Ao longo do século XX, a cobertura esportiva tornou-se tdo estratégica para o
radio que as principais emissoras informativas, no Brasil, estruturaram equipes
especificas para dar conta dessa demanda. Manuais de radiojornalismo assinalam que,
no segmento all news, ha geréncias de Esportes desmembradas das geréncias de
Jornalismo, sem subordinacdo direta entre elas (cf., por exemplo, BARBEIRO e LIMA,
2001). De fato, essa estrutura de cobertura é anterior a prépria organizagdo das
redagdes de radiojornais. Quando Heron Domingues montou o pioneiro departamento
de noticias da Radio Nacional do Rio de Janeiro, em 1948, a Radio Panamericana, de
Sao Paulo, ja havia criado, um ano antes, seu Departamento de Esportes, que
centralizava a producdo de relatos desportivos, entdo carro-chefe da programacdo da
emissora (SOARES, 1994).

Ja em 1931, o locutor Nicolau Tuma, entdo na Radio Educadora Paulista,
assumiu a tarefa de transformar uma partida de futebol — entre as sele¢des de Sdo
Paulo e Parana, pelo 82 Campeonato Brasileiro de Futebol — num espetaculo
radiofonico (GUERRA, 2002). Conhecido como “speaker metralhadora”, pelo grande
nimero de palavras que proferia por minuto (influéncia, quem sabe, da locugdo de
turfe), Tuma tornou-se uma celebridade na emergente indUstria radiofénica. Chegou a
ter sua entrada proibida em estadios, porque os cartolas temiam que suas narragcdes
desestimulassem o publico a pagar por ingressos. Para driblar a restricdo, narrou
partidas do alto de escadas de até 14 metros. Foi ainda pioneiro na narragdo de
automobilismo no pais, em corrida internacional realizada nas ruas da Gdvea, no Rio
de Janeiro, em 1934, e também no uso do telefone para entrada ao vivo com noticias

esportivas (PRATA e SANTOS, 2012).
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O pioneirismo de Tuma, no entanto, é alvo de controvérsias, pois ha autores
gue creditam a Amador Santos, da Radio Clube do Brasil, no Rio de Janeiro, as
primeiras locugdes de futebol, ja em fins da década de 1920. Amador teria enfrentado
as mesmas restricées que o colega paulistano, com a proibicdo de transmissées ao vivo
em estadios de clubes cariocas (BONAVITA, 1982). O estilo de Amador era bem
distinto, mais sébrio e cadenciado, semelhante ao dos atuais locutores de TV (GUERRA,
op. cit.).

Ha registros na imprensa de narragdes de partidas de futebol através de
telefone, por sistemas de alto-falantes, ja em 1924 (SOARES, op. cit.). Ndo por acaso,
Nicolau Tuma e Amador Santos sao considerados os representantes das duas primeiras
escolas de narracdo esportiva radiofénica do pais, que prevalecem até hoje: uma
escola paulista, de ritmo frenético, e uma carioca, mais descritiva e cadenciada —
tradi¢cGes tdo consolidadas que impedem a transmissdo de uma praga para outra,
mesmo numa grande rede, devido a rejei¢cdo dos ouvintes.

Na Argentina, as transmissbes esportivas tém tradicdo ainda mais longa. Em
1923, a Radio Sud América transmitiu luta de boxe entre o pugilista argentino Firpo e o
americano Dempsey, utilizando-se de telegramas enviados para a radio, de Nova York,
por agéncias de noticias. Em 1925, uma partida entre as sele¢cbes de futebol da
Argentina e do Uruguai teve quatro minutos transmitidos em outra emissora. Mas foi
na virada dos anos 1920 para os 1930 que os programas de relatos desportivos se
estabeleceram no pais. Em 1935, El Gran Premio Internacional, prova de
automobilismo disputada em seis etapas, com extensdo de 4,5 mil quildmetros entre
os territérios argentino e chileno, angariou para a Radio Splendid audiéncia estimada
pela imprensa da época em 3 milhGes de ouvintes. Era a consolidacdo das
transmissOes esportivas argentinas, que se confundem com a prdépria construgdo dos
acontecimentos no radio ao vivo (FRATICELLI, 2008).

A cobertura esportiva foi pioneira ao criar a percepcao dos acontecimentos
minuto a minuto. Pode parece dbvio para muitos que o radio ndo transmite os

acontecimentos em si, mas sim relatos a seu respeito. S6 que o marketing das
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emissoras ndo raro busca apagar essa distancia entre fatos e relatos. Podemos atribuir
essa confusdo a nocdo de alta fidelidade como argumento de vendas da industria de
equipamentos fonograficos. Em seu trabalho mais conhecido, em que delineia uma
histéria do som — abarcando desde os primdrdios das técnicas de dudio, como o
estetoscopio, até a emergéncia de uma midia sonora, parte da transicdo de uma
América vitoriana para uma sociedade do consumo, dos anos de 1870 aos 1920 -,
Jonathan Sterne cita memorando interno da RCA sobre outra transmissdo de luta de
boxe, desta vez entre Dempsey e Carpentier, para destacar que esta confusdo nao
existia entre executivos da emergente indUstria da radiodifusdo sonora: “A RCA
transmite uma ‘descricdo de voz’ da luta, ndo a luta em si”# (STERNE, 2002).

O radio constréi, portanto, um verdadeiro show em torno de outro show, este,
entretanto, fora do alcance do ouvinte. Evidentemente, essa constru¢do narrativa do
evento tem apelo sensorial, langando mao de sonorizagdo ambiente e de uma riqueza
descritiva, para criar um efeito de realidade — algo que a imprensa ja buscava ha
séculos.”

As transmissOes desportivas, sejam circenses ou carnavalescas,
constroem o espago do espetaculo, expandindo-o e multiplicando-o,
brindando um Unico ponto de escuta: o do ouvinte. Na transmissao do
Gran Premio, os informantes situados ao longo da rodovia e nos
pontos de chegada atestam sobre a corrida. E 0 mesmo se sucede com
as partidas de futebol. Na transmissdo ndo aparece unicamente o
campo com seus jogadores, do que qualquer espectador poderia dar
conta, mas também surgem outros espagos, como o vestiario, o banco,
a arquibancada etc. (FRATICELLI, 2008, op. cit.)

4 No original: “RCA broadcast a ‘voice description’ of the fight, not de fight itself”.

5 No original: “Las transmisiones deportivas sean circenses o carnavalescas, construyen el espacio del
espetdaculo expandiendolo y mulplicandolo para brindarselo a um Unico punto de escucha: el del oyente.
En la transmission del Gran Premio los informantes ubicados a lo largo de la ruta y en los puntos de
llegada sobre la carrera. Y lo mismo sucede com los partidos de futebol en la transmision no aparece
unicamente la cancha con sus jugadores, de la que podria dar cuenta cualquier espectador, sino que

ademas aparecen otros espacios como el vestudrio, el banco, la hinchada, etc.”
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Recorrendo-se a categorizagdo proposta por José Luis Fernandez (2008),
podemos entender o radio como um meio constituido a partir das inter-relaces entre
trés modos gerais de enunciagdo:

1) Modo transmisséo — Constréi um espaco social, de vida externa ao meio (um
estddio de futebol, um comicio, uma conferéncia), buscando uma espécie de

transparéncia da mediagdo tecnolégica da radio;

2) Modo suporte — Um espaco zero, em que ndo se constréi ou se projeta no
imagindrio qualquer outro espaco especifico (um programa com musica pré-gravada,

por exemplo); e

3) Modo emissdo — Um espago midiatico, que abrange desde a construgdo de
um efeito estudio (em que este ganha contornos na imaginacdo do ouvinte) até a plena
articulacdo espacial possibilitada pela comunicacdo entre estudio e outros ambientes
(para ficar no exemplo do futebol, a cabine de locugdo no estadio, a apuragdo da radio,
o repdrter na arquibancada, o repérter a beira do gramado, o repdrter que acompanha
a movimentacdo de torcedores nas ruas préximas, o plantonista que traz informes
sobre partidas disputadas simultaneamente etc.).

Desta forma, o radio, como meio de difusdo, nasce com a pretensdo de se
posicionar como radio-transmissdo. Com a chegada da Frequéncia Modulada, no
entanto, assume-se como estilo de radio-suporte. E, hoje, cada vez mais
frequentemente, opera como radio-emissdo (FERNANDEZ, 2008, pp. 49-50),
articulando espagos fisicos e imaginarios, encenando espetaculos midiaticos do
cotidiano, ao transmitir em fluxo continuo relatos de fatos que estdo acontecendo
praticamente naquele mesmo instante.

Essa convivéncia temporal entre a insténcia de produgdo e a recepgéo
foi a grande novidade que o rddio trouxe a construgdo discursiva dos
acontecimentos sociais. Desde entdo, a atualidade, como periodo do
devir social produzido pelos meios (Verdn, 1987), adquiriu a
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temporalidade do agora. (FRATICELLI, op. cit., pp. 140-141, grifos no

original) ®

Nos anos 1930, é possivel afirmar, segundo José Luis Fernandez, que ja estdo

estruturados os géneros radiofénicos dominantes até os nossos dias.

Em 1935, ja estdo consolidados os grandes géneros da radiofonia e
todos estdo incluidos dentro da radio-emissdo; sdo eles o informativo,
o show radiofonico, o radioteatro e os programas de relatos
desportivos e, por sua vez, havendo se imposto na maior parte das
emissoras o modelo comercial americano, j4 estava presente com
forca a publicidade. (FERNANDEZ, 2012, p. 68)’

De |4 para cd, o género de relatos desportivos, amalgamado ao show
radiofénico, demonstra extraordindria resiliéncia, adaptando-se a chegada da TV e da

internet, porém conservando sua gramatica elementar, como veremos a seguir.

1. O show radiofonico dos esportes

Desde os anos 1930, os narradores de esporte no radio, especialmente no
ambito do futebol, foram se aperfeicoando, criando borddes e gradativamente
recebendo sustentagdo de comentaristas de jogo, de analistas de arbitragem, de
repdrteres de campo e setoristas, plantonistas (FERRARETTO, 2014). Enfim, uma rede
de profissionais criada para ajudar a compor o show radiofénico que envolve a

transmissdo dedicada a uma partida de futebol.

6 No original: “Esa convivéncia temporal entre la instancia de produccién y recepcién fue la gran novedad
que trajo la radio a la construccion discursiva de los acontecimentos sociales. De ahi en mas la
actualidad, como periodo del devenir social producido por los medios (Verén, 1987), adquirié la
temporalidad del ahora”.

7 No original: “En 1935 ya estan fijados los grandes géneros de la radiofonia y todos estén incluidos
dentro de la radio-emission; ellos son el informativo, el show radiofénico, el radioteatro e los programas
de relatos desportivos y, a su vez, habiéndose impuesto en la mayor parte de las emissoras el modelo

comercial americano, ya estaba presente con fuerza la publicidade”.
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Com todo esse aparato em torno das narragdes esportivas, surgiu também uma
nova linguagem com o objetivo de fazer com que o ouvinte/torcedor se sentisse a
beira do gramado (para usar uma expressdo consagrada pelos profissionais de radio
gue cobrem o futebol). Como o tema envolve paixdo, os profissionais da narracdo
esportiva radiofénica perceberam que deveriam estimular ainda mais o carater
emocional do espetaculo, transformando o jogo em uma espécie de guerra, um duelo
de gladiadores, exacerbando sentimentos de amor e ddio, de sucesso ou fracasso,
sempre de maneira dicotdbmica, indo do Céu ao Inferno.

Ja em fins dos anos 1930, as transmissdes esportivas foram se transformando
num espetaculo a parte, com inovacdes estéticas que passavam sobretudo pela
diversificacdo de elementos sonoros. Neste contexto, destaca-se Ary Barroso,
compositor de grandes sucessos da musica brasileira, como Aquarela do Brasil,
apresentador de programas de calouros no radio e narrador esportivo nas décadas de
1930 a 1950. Coube a Ary Barroso introduzir estimulos sonoros para despertar a
atencdo do ouvinte/torcedor, como a famosa gaitinha que tocava quando o Clube de
Regatas do Flamengo marcava um gol e se tornou referéncia, passando a ser imitada
pelos concorrentes (com adaptag¢des necessarias para driblar acusa¢des de plagio).

Era o inicio da fase de insercdo de estimulos sonoros (vinhetas, cortinas,
prefixos, sufixos, musicas de fundo ou BG — do inglés background) como forma de criar
a paisagem sonora que acolhesse o torcedor/ouvinte.

No comando do show radiofonico calcado em eventos esportivos, esta sempre
o comunicador/locutor, que cria empatia com o publico e representa a chave para a
conquista de audiéncia e, consequentemente, verbas publicitdrias. Além de Nicolau
Tuma, Amador Santos e Ary Barroso, diversos outros narradores se destacaram e sdo
lembrados com carinho por ouvintes, como Oduvaldo Cozzi, Gagliano Neto, Fiori
Gigliotti, Blota Junior, Jorge Cury, Doalcei Bueno de Carvalho, Waldir Amaral, Orlando

Batista e Osmar Santos.

O interesse pelas transmissdes dedicadas ao futebol cresceu, ao longo das

décadas, sobretudo com o bom desempenho da sele¢cdo brasileira masculina, Unica —
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até 2014 - a participar de todas as edi¢cbes da Copa do Mundo (para um
aprofundamento na relagdo entre o radio e os mundiais promovidos pela Federac¢do
Internacional de Futebol — Fifa, cf. RANGEL e GUERRA, 2012).

Na atualidade, circunscrevendo nossa atencdo ao Rio de Janeiro, a tarefa de
narrar jogos de futebol pelo rddio cabe a nomes como José Carlos Araujo, o Garotinho
— que trabalhou durante trés décadas na Radio Globo e, apds rapidas passagens pela
Bradesco Esportes e Radio Transamérica, foi para a concorrente Tupi —, Luiz Penido, o
Garotdo da Galera — que se consagrou na Tupi e hoje estd na Radio Globo —, e Evaldo
José, da Radio CBN, que se destaca pelo borddo “que lindo”, na narragdo de gols.

Com a afirmacdo do carater comercial do radio, a partir dos anos 1930, a
adocdo da pratica dos “textos-foguete” (publicidade em pleno jogo), ou seja, veicular
propaganda com o espetdculo em andamento, foi uma alternativa para evitar a
concentragdo dos anuncios nos blocos comerciais levados ao ar nos intervalos das
partidas. Sdo comerciais extremamente curtos (cinco segundos de duracdo em média).
O objetivo é conseguir “faturar” sem perder um lance importante do jogo como um
gol, jogada plasticamente bonita (um “lengol”, uma “bicicleta”) ou expulsdo de algum
atleta.

Outra inovagdo, bem mais recente, foi introduzida, entre outros, por José
Carlos Araujo, o Garotinho, com a criagao do “Futebol Show”, na Radio Globo, do Rio
de Janeiro. Na pratica, trata-se de ampliar o espaco anteriormente dedicado a
transmissdo do jogo — bola rolando efetivamente —, com o pré-jogo, os 90 minutos de
partida e o pds-jogo. Essa atitude levou a mudan¢a na nomenclatura do evento, que
passou a ser chamado de jornada esportiva. Em emissoras com equipes de Esporte
bem estruturadas (compostas por coordenadores de estudio, produtores, repdrteres,
operadores de dudio, operadores de gravagdo, técnicos de som nos estadios,
comentaristas de arbitragem e analistas de jogo, entre outros cargos e fungdes), como
as Radios Globo e Tupi, do Rio de Janeiro, as jornadas esportivas chegam a ter mais de
dez horas de duracdo de maneira ininterrupta, dependendo da relevancia do evento

em questdo (decisdo de algum torneio ou campeonato, partida de despedida de um
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idolo, expectativa do milésimo gol de um jogador, abertura ou encerramento de um
mundial).

O conceito de jornada esportiva envolve a prestacdo de servicos aos
torcedores/ouvintes, abrangendo, por exemplo, informaces sobre o transito no
deslocamento de casa para os estadios e vice-versa ao final dos jogos, dicas de
utilidade publica, prestacdo de servicos, estacionamento, seguranca/policiamento,
transporte publico, entretenimento, participacdo de ilustres e anénimos, andlises
antes e depois das partidas e avaliagdo da arbitragem, entre alguns dos elementos que
sdo apresentados ao longo da programacao.

A disputa por audiéncia é muito mais intensa que no século passado e os
estimulos sonoros bastante sedutores. Além disso, o ouvinte dos dias de hoje nao fica
mais limitado apenas ao “ouvir”. Como ressalta o pesquisador espanhol Juan Ignacio
Gallego Perez, esse ouvinte contemporaneo, na verdade, quer criar, distribuir,
converter, editar e mixar contetdos, ampliando cada vez mais sua participacdo no
fluxo de programacdo (GALLEGO PEREZ, 2012).

No momento, é preciso entender quem é esse ouvinte e quais sdo 0s seus
desejos e necessidades para conseguir delimitar as reais capacidades de acao e
apresentar um conteldo capaz de seduzir essas respectivas audiéncias, que estdo cada
vez mais seletivas. Depois dos primeiros momentos de enfrentamento, tensdo e
previsGes pessimistas (algumas davam conta até mesmo do fim do veiculo) com as
chegadas da televisdo (anos 1950) e da internet (anos 1990), o radio descobriu novas
possibilidades de atuar, de encontrar seu espaco dentro do espectro midiatico. Mas a
magia do veiculo — alguns pesquisadores como Jodo Batista de Abreu (2001), por
exemplo, destacam que a falta de imagem é justamente o grande diferencial do meio —
, segue disponivel para continuar a estimular o ouvinte, criar o encantamento e seduzir

a audiéncia.
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De acordo com a Pesquisa Brasileira de Midia — 20148, que analisou os habitos
de consumo de midia pela populacdo brasileira, o radio é o segundo meio de
comunica¢dao mais utilizado pelos brasileiros, perdendo apenas para a televisdo. Ainda
segundo a pesquisa, 21% da populagdo nacional ouvem radio todos os dias da semana,
com média de consumo de 3h07m, de segunda-feira a sexta-feira, e de 3h durante os
fins de semana. Outro dado destacado pelo estudo é que o Estado do Rio de Janeiro
(Sudeste), ao lado de Goias (Centro-Oeste), apresentam as maiores médias nacionais
guando o quesito em analise é a intensidade de consumo do meio radio, tanto durante
a semana quanto aos sabados e domingos, com as seguintes duragGes: 3h38 e 3h28,
respectivamente. Especificamente nesse caso, o Rio de Janeiro mantém uma média
nacional significativa, enquanto que toda a Regido Centro-Oeste (incluindo Goias)
registra reducao do uso do meio radio.

Ainda de acordo com pesquisa do lbope Media, quando o ouvinte é
guestionado sobre que tipo de programa nao pode faltar em uma emissora de radio, a
preferéncia ficou para “noticias e prestacao de servigos”, com 65%. Em segundo lugar,
surge “sequéncia de musicas sem intervalos”, com 47% da preferéncia. Na terceira
posicdo, aparecem, empatados, “esportes”, “humor” e “variedades”, com 18% da
preferéncia dos ouvintes. A relagdo é completada com “entrevistas” e “participacdo de
ouvintes”, ambos com 11%.

O levantamento do Ibope Media também identificou que o recurso mais
utilizado pelo ouvinte para consumir radio segue sendo o radinho de pilha, com 65%,
seguido de 24% que preferem ouvir pelo radio dos veiculos e outros 16% que optam
pelos telefones celulares com recepc¢ao de sinal FM.

Ja que a narrac¢do (transmissdo) de jogos de futebol faz parte da grade regular

de programacdo das emissoras de radio analisadas na cidade do Rio de Janeiro,

8 Pesquisa do Ibope Media sobre o consumo de radio no Brasil, baseada nas medicdes regulares feitas
pelo Instituto em 13 regides metropolitanas do Pais. De acordo com o estudo, 53 milhdes de brasileiros
gue residem nas areas pesquisadas consomem radio, sendo que a maior faixa etéria é a de 30 a 39 anos

de idade, representando 28% do total pesquisado.
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podemos entender que o esporte como um todo, e de maneira mais especifica o
futebol, é, consequentemente, presenca marcante na vida de boa parte dos brasileiros
em geral. A importancia do futebol no dia a dia do brasileiro também pode ser
constatada através do expressivo numero de musicas, filmes, pecas teatrais,
exposicoes, enfim, diferentes formas de expressao cultural e artistica que abordam a
tematica do futebol, ou que fazem dela pelo menos o pano de fundo (segundo plano)
de seus trabalhos principais.

De qualquer maneira, o género de relatos desportivos ndo se limita a
transmissdo de partidas. A cobertura cotidiana em emissoras de grande popularidade
como Globo e Tupi envolve programas em hordérios especificos — geralmente, no fim da
tarde e comeco da noite.

No Programa Show do Apolinho, da emissora Tupi, que vai ao ar de segunda-
feira a sexta-feira, entre 17h e 19h, apresentado por Washington Rodrigues, temos
uma mescla de varios géneros, como o informativo (com destaque para a cobertura do
dia a dia dos clubes de futebol do Rio de Janeiro), o humor (piadas e situa¢des cOmicas
apoiadas pelo personagem “Robetdo, o Robo ET Ando” — interpretado pelo préprio
Washington Rodrigues com a voz distorcida), musica (o quadro “Lembra dessa?!” traz
a execucdo de flashbacks, musicas de sucesso no passado), e o grotesco (notas policiais
produzidas pelo experiente e caricato repdrter Alberto Branddo — quanto mais
inusitado o caso policial, maior a audiéncia).

Para prender a atencdo do ouvinte, a narrativa esportiva recria o objeto
descrito, emprestando-lhe cor, vida e simbolismo prdprios do radio, que estimulam o
imaginario popular. A mercadoria simbdlica é a emog¢do do torcedor, sua identificagdo
com o time e os jogadores que o representam, a paixao despejada em mais um “jogo
de vida ou morte”. No noticidrio esportivo, toda partida tem uma importancia especial,
mesmo quando se trata de amistoso. Se ndo fosse assim, como vender emocgées? As
metaforas, metonimias, hipérboles, onomatopeias, concretizadas nos borddes,
transformam-se em recursos estilisticos, que ddo forma a narragdo, permitindo ao

ouvinte visualizar o campo de disputa e os jogadores.
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Ao contrario do que se possa pensar, o radio é um meio essencialmente visual.
Os olhos constituem a imaginacdo do ouvinte, o que aumenta a polissemia
interpretativa. Uma imagem em cada mente (ABREU, 2001). Jodo Batista de Abreu
ressalta que o mais importante ndo é analisar o “espetdculo radiofénico” como valvula
de escape da sociedade, e sim de entender como esse universo é criado e seduz a
audiéncia/torcida. Ja que o desafio é vender emocgdes, seria de fundamental
importancia cartografar os elementos formadores dessa oralidade, que, quando
combinados da maneira correta, passam a nitida impressdo de informalidade e podem
ser uma chave para conquistar os ouvintes/torcedores.

Em seu livro sobre o radio esportivo em S3o Paulo, a pesquisadora Edileuza
Soares afirma que as escolas denotativa e conotativa sdo as principais formadoras da
narracdo esportiva radiofénica. Para Edileuza, “a narracdo do jogo é o centro do
espetaculo proporcionado pelo radio esportivo”. Especificamente sobre a narracgdo,

Edileuza distingue duas escolas:

1) Escola Denotativa: seus representantes preocupam-se em dar ao
ouvinte a imagem da partida pela utilizagdo de signos denotativos, isto
é, limitando seu vocabulario ao “primeiro significado derivado do
relacionamento entre um signo e seu objeto”. Exemplo: ao citar a
esfera, que no futebol, deve ser impulsionada pelos pés dos jogadores
para dentro do gol, o locutor dessa escola diz: bola.

2) Escola Conotativa: seus representantes caracterizam-se pelo uso de
signos conotativos, entendidos de acordo com Coelho Netto, como
aqueles que “pde(m) em evidéncia significados segundos que vém
agregar-se ao primeiro naquela mesma relacdo signo/objeto. Na Escola
Conotativa, a bola do jogo é citada como ‘baldo’, ‘baldo de couro’,
‘carogo’, ‘criancga’, ‘gorduchinha’, ‘leonor’, ‘maricota’, * menina’, ‘nega’,
‘pelota’ e ‘redonda’. O uso dessas palavras durante a narracdo de
futebol remete o receptor ao signo denotativo ‘bola’”. (SOARES, 1994,
pp. 61-62)

O narrador esportivo Osmar Santos, conhecido como “O Pai da Matéria”, inovou
em Sao Paulo, lancando diversas expressdes conotativas que criaram forte vinculo com

os torcedores como, por exemplo, “ripa na chulipa” (quando o atleta deveria chutar a
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bola), “massageia o ego da galera” (quando o time faz um gol), “chiroliroli, chirolirold”
(para saudar dribles préximo da area) e “Ia vem a bola pro tumulto” (lancamento para
a area), entre outras. Além disso, o grito de gol também era prolongado e facil de
identificar. Osmar Santos é da escola paulista de narracdo esportiva, mas conseguiu
superar bairrismos e ter suas expressdes consagradas para além do Estado de S3o

Paulo.

2. Tempo de sair da retranca

A comunicacdo radiofonica é hoje muito mais complexa do que no século
passado, quando o meio estava restrito as ondas hertzianas. Independentemente do
desejo de consumir informacgdo ou entretenimento através do radio (que no passado
ficava restrito ao perfil das programacdes AM ou FM), a multiplicidade de oferta de
programacao dificulta uma angulagdo Unica, especifica, sobre o objeto. Prova disso é
gue alguns estudiosos ainda estdo em busca de um conceito para o que é o radio nesse
comeco de século XXI. A definicdo do que é radio envolve o estabelecimento de
parametros para que o entendimento do meio seja aceito por todos. E ja ndo se trata
apenas de classificar as transmissGes em AM ou FM de outrora. Entraram em agdo a
internet e as facilidades de poder ouvir determinada programacdo ao vivo ou através
de podcasting, entre outros fatores relativamente novos que problematizam a
estruturacdo do que é radiofénico ou nao.

O radio é hoje um meio de comunicacdo expandido (KISCHINHEVSKY, 2014),
que extrapola as transmissdes em ondas hertzianas e transborda para a telefonia
movel, a TV por assinatura, a rede mundial de computadores, agregando audiéncia as
midias sociais, aos sites de conglomerados de midia, a portais inicialmente desenhados
para a circulacgdo de musica. A escuta radiofénica se dd agora ndo apenas em
frequéncia modulada (FM), ondas médias (AM), curtas e tropicais, mas também em

tocadores multimidia, celulares, microcomputadores, notebooks, tablets; ao vivo (no
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dial ou via streaming) ou sob demanda (podcasting ou através da busca em arquivos
ou diretdrios).

Gallego Pérez ratifica o que ja foi brevemente exposto por outros
pesquisadores, salientando o atual momento de incertezas com a massificacdo da
internet. Para o pesquisador espanhol, os maiores desafios sdo superar o que ele
qualifica como uma fase de fragmentagao extrema, além do aumento da concorréncia
pela atencdo do ouvinte, que esta sendo aliciado por “sedutores inputs sonoros e
audiovisuais gracas a multiplicacdo de canais digitais” (op. cit.). Ele alerta que o futuro
do radio (e por consequéncia dos produtores de conteldo sonoro) passa pelo
completo entendimento de como o ouvinte se comporta diante desse novo veiculo, ja
que é possivel baixar somente os dudios que interessam, deixando de lado a
transmissdo tradicional. Com isso, estaria sendo criada uma nova forma de escuta,
gue, consequentemente, afeta ainda mais a audiéncia tradicional, que ja da sinais de
erosao, sobretudo no AM, agravada por questdes técnicas de transmissdo. Tudo isso
deve ser levado em consideracdo no momento de produzir conteudos. A criagdo
radiofénica deve compreender esse ouvinte que ainda mantém atitudes e papéis
semelhantes aos tradicionais, mas cuja evolugdo vem proporcionando alteragdes de
funcbes em relagdo ao produto final em termos de radio. Neste cendrio de
reconfiguracdao da industria da radiodifusao sonora, qual o papel do género de relatos

desportivos?

3. Panorama da cobertura esportiva no radio do Rio de Janeiro

A tradicdo supera a inovacdo em termos de estrutura programacional na
narragdo esportiva radiofonica, especificamente em relacdo ao futebol, na Regido
Metropolitana do Rio de Janeiro desde a década de 1980. A afirmacdo é baseada nos
depoimentos colhidos junto aos oito narradores considerados os “nimeros 1” — Bruno

Cantarelli, Edilson Silva, Evaldo José, Luiz Penido, José Carlos Araujo, Mauricio Moreira,
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Rodrigo Campos® e Rui Fernando, respectivamente das seguintes emissoras que
contam com transmissdo regular de jogos de futebol: Transamérica, Bradesco
Esportes, CBN, Globo, Tupi, Brasil, Manchete e Nacional.

O narrador Bruno Cantarelli, com 26 anos de idade, que trabalha na
Transamérica, emissora que apresenta uma programacdo voltada para o publico
jovem, é o que apresenta uma visdo mais otimista em rela¢do a renovacdo de talentos
e quanto ao uso das novas tecnologias durante a narracdo dos jogos de futebol.
Cantarelli baseia o raciocinio tendo ele préprio como exemplo, mas admite que o
conteuldo, a plastica e a estrutura da narracdo esportiva apresenta poucas inovacgoes,
exceto em termos de tecnologia.

José Carlos Araujo, o Garotinho, por sua vez, tem 75 anos de idade, e 51 anos
de experiéncia na narragdo esportiva pelo radio. Ele também destaca as mudangas
proporcionadas pela tecnologia, ressaltando que o radio, hoje em dia, ndo tem
fronteiras. Na sequéncia, entretanto, Garotinho, atualmente na Radio Tupi (além de
apresentar o programa televisivo SBT Esportes Rio), lamenta a falta de renovagdo em
termos de narradores esportivos. Sobre o futuro da narracdo esportiva pelo radio, José
Carlos Araujo afirmou que isso depende em grande parte do futuro do prdéprio radio
enquanto veiculo de comunica¢do de massa.

Deixando de lado a questdo da faixa etaria e dando énfase a programacao,
Evaldo José, de 46 anos, que trabalha na Radio CBN, identifica que a narragao
esportiva mantém uma espécie de “espinha dorsal”, mas destaca que a competicdo
entre veiculos, emissoras e profissionais por audiéncia nunca foi tdo intensa. Para
Evaldo José, o narrador de hoje precisa ser extremamente fiel ao que estd ocorrendo
dentro de campo, ja que existem vdrios outros “caminhos” para que o

torcedor/ouvinte acompanhe a partida. Seguindo a linha editorial da emissora, Evaldo

° A entrevista com Rodrigo Campos foi feita em meados do corrente ano, quando o mesmo ainda
ocupava o cargo de principal narrador da Radio Manchete. Em setembro, Ultimo passado, entretanto,
Rodrigo Campos decidiu trocar a Raddio Manchete pela Radio Bradesco Esportes FM, ambas situadas no

Rio de Janeiro (capital).
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José esclareceu que, em alguns momentos, um debate entre ouvintes, membros da
equipe ou algum evento externo pode ganhar mais importancia que o préprio jogo,
fato que dificilmente ocorre nas outras emissoras com transmissao regular de jogos de
futebol.

De maneira geral, todos os demais cinco narradores esportivos de futebol pelo
radio da Regidao Metropolitana do Rio de Janeiro concordaram que ha uma
permanéncia na estrutura de narragdao nas Ultimas décadas. Para exemplificar, foram
citados “tempo e placar”, informados de cinco em cinco minutos, acionamento da
reportagem de campo e fora dos estadios, ado¢do da pratica de “textos-foguete” para
nao perder verbas publicitdrias ao longo da transmissdo esportiva e atencao especifica
para o pré e o pds-jogo.

Entre os oito narradores principais das emissoras de radio entrevistados, houve
unanimidade em relagdo a necessidade de adotar novas ferramentas possibilitadas por
aplicativos como WhatsApp e sites de redes sociais como Twitter e Facebook, durante
as partidas. Estes servicos favorecem a interagcdo com os ouvintes, permitindo-lhes se
perceber como parte do fluxo da programagdo, ao terem seus nomes e opinides
mencionados no ar.

Ao longo de mais de 80 anos de narragao esportiva através do radio, pouca
coisa foi criada, embora a evolugdo tecnoldgica seja indiscutivel. Mas a falta de
novidades em termos de contelido e na maneira como fazer esse contetdo chegar até
0 ouvinte é preocupante.

No Rio de Janeiro, a questdo de disputa por audiéncia fica praticamente restrita
a duas emissoras, Tupi e Globo, o que empobrece, consequentemente, a variedade em
termos de criacdo e produc¢do de conteudos radiofonicos. As duas emissoras juntas
somam mais da metade do total de ouvintes de radio no Rio de Janeiro, tomando-se as
frequéncias em AM e FM — ambas estdo presentes nas duas faixas, com programagado
replicada, exceto em dias de varios jogos simultdneos, quando a transmissdo pode ser

diferente conforme a frequéncia ou mesmo via streaming.
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Nas décadas de 1970, 1980 e 1990, a Radio Globo liderava com folga as
pesquisas mensais de apurac¢do de audiéncia. A emissora da Rua do Russel, na Gléria,
baseava boa parte da programacao no tripé “musica, esporte e noticia”. Com o passar
dos anos, entretanto, essa conjugacdo de fatores foi sendo deixada de lado por
sucessivas administracdes. Paralelamente, a Radio Tupi (anteriormente situada na Rua
do Livramento, hoje em Sdo Cristévdo, Zona Norte do Rio) trabalhava com o
pensamento de que era interessante ser a segunda colocada no lbope, com pequenas
chances de ser alcangada pelas demais, mas com uma clara dificuldade de superar a
Globo.

Nos altimos anos, entretanto, a situagdo se inverteu. A Tupi passou a liderar
com folga em termos de audiéncia, mas enfrentou problemas administrativos, como o
atraso no pagamento dos funcionarios. A légica da emissora de Sao Cristévao era a de
gue, ocupando a segunda posi¢do no ranking, ndo precisaria arcar com altos salarios
para sustentar as equipes de radiojornalismo e esportes. Mas, com a conquista da
lideranca no lbope, a pressdao por melhorias salariais por parte da equipe acabou
desencadeando insatisfagdes. Sendo lider no ranking, a pressdao por pagar melhor a
equipe se transformou quase que em uma obrigacao.

A lideranga, no entanto, foi retomada pela Radio Globo em 2015, apds
mudanga de posi¢cdo no dial — a emissora abandonou a frequéncia de 89,5 MHz,
arrendada aos controladores da antiga Radio Manchete, e passou para 98,1 MHz,
alijando do dial a estacdo musical Beat 98, também do Sistema Globo de Radio, em
mais uma evidéncia do desinvestimento do radio no segmento musical, pds-ascensdo
dainternet.

Os principais nomes da narracdo esportiva permanecem basicamente os
mesmos ao longo das ultimas décadas, e a estrutura de contelido dos programas de
relatos desportivos segue sem maior renovacdo. Neste cenario, como sustentar a

magia, estabelecer a relagdo de encantamento, de envolvimento da audiéncia?

Consideragoes finais
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Tomando por base os depoimentos dos narradores esportivos de futebol das
emissoras com transmissdo regular de jogos no Rio de Janeiro, podemos dizer que o
momento atual é de incertezas em relagdo ao futuro da radiofonia. Contribuem para
esse quadro a massificacdo da internet e a consequente fartura de oferta e aumento
da concorréncia entre veiculos/plataformas, e emissoras convencionais de radio, seja
via web (com ou sem espelho no dial), em circuitos fechados de transmissdo e/ou em
canais de TV por assinatura, entre outros.

Arquibancadas sdo montadas dentro dos estudios, para retomar a ldgica do
radio espetaculo dos anos 1930 a 1950, mesmo que em dimensdes muito mais
modestas. Cameras de video sdo instaladas, mas pobremente exploradas, sem que
haja um trabalho especifico de “tratamento” dessa imagem. A luz ndo recebe nenhum
cuidado especifico (dificultando a visualizagdo); ndo existem tomadas que favorecam
determinados momentos da programacgdo radiofnica; ndo existe preocupagdo com
aproximagdo ou afastamento da imagem (zoom) em momentos estratégicos.

Um dos pontos fortes do radio é justamente trabalhar com o imaginario, com
as imagens criadas gragas a linguagem do narrador/comunicador e a imaginacdo de
cada ouvinte. No momento em que uma camera de video desfaz esse “imaginario”,
pode estar, na verdade, acabando com a prdpria magia do veiculo.

Sob o viés especifico do conteldo programacional da narracdo esportiva pelo
radio no Rio de Janeiro, o cendrio apresenta pouca inovacdo. O radio de hoje,
especificamente em se tratando da transmissdo de jogos de futebol, convive com a
estrutura elaborada em meados da década de 1980, quando da adocdo do chamado
modelo “futebol show”, ou seja, uma programacdo muito mais abrangente,
destacando o pré-jogo, a bola rolando e os comentdrios, os debates e as entrevistas
pds-jogo. As novidades ficam por conta de ajustes pontuais em fungao de necessidades
especificas.

Fundamental frisar que, por se tratar de um veiculo de comunicacdo de massa
gue baseia boa parte de seu sucesso e dinamismo na parceria com o ouvinte/torcedor,

o radio esportivo busca a sintonia com o seu publico, fazendo as necessarias
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modernizacbes de palavras e/ou expressbes durante as narragdes esportivas. O
narrador esportivo de radio do Rio de Janeiro da atualidade ndo afirma mais que um
determinado jogador ou clube esta “na crista da onda” ou “jogando o fino da bola”, e
sim “bombando”, “detonando” ou simplesmente “mandando bem” para explicitar um
bom momento vivido pelo atleta ou pelo time.

Do ponto de vista técnico, os avancos sdo significativos: a melhoria da
gualidade de transmissdo proporcionada por satélites e, mais recentemente, o alcance
planetario trazido pela internet; equipamentos mais sofisticados como microfones
direcionais, dindmicos e cardioides; mesas de som digitais e operacdo através de touch
screen, recursos antes impossiveis de serem colocados em acdo em aparelhagens
analdgicas; e tratamento acustico de ponta para estudios de gravacdo e “no ar”, entre
outros. Em termos de conteudo programacional, o radio envelheceu e, ainda de
acordo com os narradores considerados principais nas emissoras com transmissao
regular de jogos de futebol, ndo apresenta sinais evidentes de rejuvenescimento.

Parece ser o momento ideal para criar, a chance de produzir algo novo,
diferente e interessante para despertar a aten¢do do ouvinte e depois fidelizar o
mesmo na eterna disputa por audiéncia das emissoras comerciais tradicionais. A tarefa
ndo é simples, contudo, pois envolve mudangas conceituais em termos de
programacao radiofonica, agravadas pelo carater subjetivo de se tornar algo agradavel.
Guardadas as devidas proporgdes, a transmissdo esportiva no Rio de Janeiro parece
esperar por uma nova maneira de comunicar.

Fundamental identificar quem é o ouvinte da atualidade e satisfazer seus
necessidades e desejos. A criagdo radiofonica deve “mapear” e entender esse ouvinte
gue ainda assume parte dos papéis da audiéncia tradicional do século passado. Mas
como a evolucdo é constante, é fundamental acompanhar essa trajetdria e ndo perder
a audiéncia.

Como pontos favoraveis, temos o fato de torcedores ainda levarem o “radinho
de pilha” (na verdade, cada vez mais smartphones) para os estddios com a

argumentacdo de “ver melhor” a partida, mesmo presentes a arena, bem como a
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frequente opcdo de assistir ao jogo pela TV, mas com o dudio de emissoras de radio. A
narragdo esportiva através do radio estd incorporada ao “show radiofénico”, ao
espetaculo propriamente dito, mas este show estd inserido — como todos os
conteldos midiaticos — numa légica de incessante inovac¢do. A inovagcdo na maneira de
transmitir ou se comunicar com o torcedor/ouvinte, nesse contexto, se afigura como
fator tdo importante quanto o proprio habito de escuta, sendo um elemento-chave de

conformagdo da comunicagdo radiofonica.
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Abstract

The article brings a preliminary frame of football (soccer, in US) narration in the
metropolitan region of Rio de Janeiro. We understand sports’ narratives programs as a
pioneer gender in the building of radiophony which nowadays constitute a radio show
that reach its peeks of audience in live broadcasting. In this course, we review the
work of authors, mostly from Brazil and Argentina, such as Marcio Guerra, Jodo Batista
de Abreu, Edileuza Soares, José Luis Fernandez and Damidn Fraticelli. This cartography
is also supported by interviews with the main speakers of eight radio stations that
regularly broadcast football matches in Rio.

Keywords: Press Radio, Sport, Narration

Resumen

En este articulo, se esboza un cuadro preliminar de la narracién desportiva en la regidon
metropolitana de Rio de Janeiro. Se entiende estos programas de relatos desportivos como
género pioneiro en la construccién de la radiofonia misma y que hoy constituye un tipo de
show radiofdnico, con su dpice en las transmisiones en vivo. En este curso, se hace una
revision bibliografica, con enphasis en Brazil y Argentina, tomando las contribuciones de
autores como Marcio Guerra, Jodo Batista de Abreu, Edileuza Soares, José Luis Fernandez y
Damian Fraticelli. Esta cartografia se apoya también en entrevistas con ocho narradores de las
radios de Rio.

Palabras Clave: Radio, Desportes, Narracién
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Resumo

O artigo apresenta a sintese do livro “Mario Helénio — a histéria do cronista esportivo
mais jovem do Brasil” publicado pelos autores®. A obra conta a histéria de Mario
Helénio de Lery Santos, destacado pela edicdo de “O Globo” (24/06/1941) como o
mais jovem jornalista brasileiro. No primeiro dia de 1941, ainda com 15 anos, foi
contratado pelo jornal juiz-forano Didrio Mercantil. Aos 16, com o pai, também
profissional de imprensa, realizou no Rio de Janeiro a sua primeira grande entrevista

oficial: com Getulio Vargas, entdo Presidente da Republica. Antes disso, pesquisas

! Trabalho apresentado no GP Radio e Midia Sonora, XV Encontro dos Grupos de Pesquisas em
Comunicagdo, evento componente do XXXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo.

2 Professor da Faculdade de Comunicagdo da UFJF; doutor em Comunicagdo pela UFRJ; mestre
em Comunicag¢do e Cultura pela UFRJ e coordenador do Grupo de Pesquisa Comunicagdo, Esporte e
Cultura da UFJF.

3 Professora Substituta da Faculdade de Comunica¢do da UFJF; professora da Faculdade
Machado Sobrinho; mestre em Comunicagdo pela UFJF; especialista em Marketing pela UNA/BH e
membro do Grupo de Pesquisa em Comunicagdo, Esporte e Cultura da UFJF.

4 Professor da Faculdade de Comunicacdo da UFJF; mestre em Ciéncias Sociais pela UFJF e
membro do Grupo de Pesquisa Comunicacdo, Esporte e Cultura da UFJF.

5 Participaram da pesquisa, como bolsistas de iniciagdo cientifica, Vitor Ramos e Thiago Esteves.
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mostram que ele ja atuava informalmente na comunicagao, desde o periodo entre 8 e
11 anos. Depois, no radio, apresentou durante 39 anos o programa esportivo “No Giro
da Bola” lider de audiéncia. Morto em 1995, deixou seguidores na profissdo e é o
nome do Estddio Municipal de Juiz de Fora, Minas Gerais.

Palavras-chave: Mario Helénio; jornalismo esportivo; imprensa; credibilidade; radio

Para contar a histéria de Mario Helénio (imagem 1), os pesquisadores do
Nicleo de Pesquisa em Comunicacdo, Esporte e Cultura (NUPESCEC) da UFJF
entenderam que trés momentos eram fundamentais na divisdo da obra: os relatos
sobre o homem, o profissional e o legado. Para tanto, realizaram, em 2013, 28
entrevistas gravadas em video com amigos de profissdo e familiares. Também tiveram
acesso ao acervo de fotos e de documentos do jornalista que foi gentilmente
disponibilizado pelo filho Mdrio Augusto de Lery Santos, e pela vilva Aparecida
Lourdes Curci Lery Santos. A consulta bibliografica e documental a outras fontes foi da
mesma forma estratégica para compreenderem mais sobre as dimensbes da vida
dessa importante referéncia da comunicacdo. Sendo assim, um DVD foi anexado ao

livro com a edi¢do dos depoimentos coletados.

1. Mario Helénio: O Homem

Nessa viagem ao tempo para conhecer a vida de uma das maiores referéncias
do radio, do jornalismo e do esporte de Juiz de Fora e regido, as afinidades nos
depoimentos de quem conviveu com ele sdo, ao mesmo tempo, impressionantes e

fundamentais para definirmos quem foi Mario Helénio de Lery Santos.
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Imagem 1: Mdrio Helénio e a paixdo pelos microfones e pela noticia

Expressdes, como simplicidade, honestidade, credibilidade, dedicacao,
bondade, competéncia, feliz com a vida, visiondrio e amigo, aparecem numa
harménica dindmica de construcdo do perfil do homem que é lembrado como um dos

mais representativos expoentes da memdaria da cidade.

As palavras do Unico filho, Mdrio Augusto de Lery Santos (2013), sdo

convidativas ao comeco dessa histdria:

Uma pessoa de bem com a vida, entusiasmado pelo que fazia [...] se
relacionava com todo mundo [...] estava sempre disposto a ajudar,
sem outros interesses que nao o de ajudar mesmo, e acho que ele
cumpriu isso bem [...]. Uma pessoa muito bem disposta, alegre, feliz
com a vida, sempre que chegava em casa estava contente, contando
novidades... o sangue de jornalista... interessado em acompanhar os
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acontecimentos da familia, realmente transmitia muita alegria e
felicidade.

Portanto, logo percebemos que o homem Madrio Helénio “deixou um exemplo
de boa pessoa. Fazer as coisas sempre com alegria, amor e dedicagdo [..] de
cumpridor dos deveres. Quanto mais coisa tivesse para fazer, ele adorava. As pessoas
tém que seguir isso.” Por essas saudosas descri¢bes, a declaracdo da esposa Aparecida
Lourdes Curci Lery Santos® se une as recordacdes de Maria Lucia de Lery Santos (2013),
irma de Mario Helénio que, com emoc¢do, nos aproxima, ainda mais, das marcantes
caracteristicas do nosso protagonista: “nunca tivemos um arranhdo, uma briga; Mario
Helénio pra mim era uma pessoa sem defeitos. [...] foi um grande exemplo de
honestidade, de bondade e de compreensdo com tudo. Era uma pessoa muito calma,

gue marcou o jornalismo da cidade.”

Da familia aos amigos, as manifestacbes de carinho e de respeito a Mario
Helénio fortalecem essa intensa e notavel trajetéria de vida. O empresario Odoni
Turolla (2013) pontua o carisma que o tornou inesquecivel: “a gente lembra dele com
muita emogdo, porque ele marcou presenca. As figuras que marcam presenga, o
tempo e a distancia ndo conseguem apagar, tirar da memoria da gente a imagem
dele.” A ex-jogadora de vOlei e professora Patria Soares Zambrano (2013) o descreve
como “uma pessoa, além de um profissional brilhante, exemplo para todos, um grande
homem, em uma pequena estatura, mas um grande homem [...] ele tinha essa grande
capacidade de fazer amigos.” Nesse mesmo tom, o ex-jogador e craque do Tupi
Futebol Clube, Moacir Toledo (2013), homenageia o amigo com uma frase que soa
como um gol de placa: “ele era uma pessoa bonissima, educada e, sinceramente, eu
acredito que se o Mario Helénio nao tivesse feito jornalismo, se ele tivesse estudado

pra padre, eu acho que hoje nés teriamos o Papa Mdario Helénio.”

Mario Helénio de Lery Santos nasceu no dia 22 de maio de 1925, em Juiz de

Fora. Foi o primeiro filho do casal Jarbas de Lery Santos e Dalila Brito de Lery Santos.

6 Depoimento dado a Campos e Santos (1998).
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Cinco anos depois, ganhou a irma Maria Lucia. “A convivéncia sempre foi boa. Com o

Mario Helénio era sé alegrial”, revela a cacula (2013).

O pai foi quem motivou a formagdo do precoce perfil jornalistico de Mario
Helénio e ele guem melhor descreve essa passagem do pai, em depoimento dado ao

Museu da Imagem e do Som de Juiz de Fora, em 1990:

O papai veio de Rio Novo para servir ao exército em 28, 29, ele
inclusive tinha jornal 14, mas era tipégrafo. Papai comegou também
como um tipdgrafo e veio para Juiz de Fora para servir ao exército e,
em 1930, ele fez a cobertura da Revolugdo de 30, papai era repérter
do Jornal da Noite, que era um dos jornais mais famosos do Brasil,
papai ficou nas trincheiras, 14 no tunel fazendo reportagem, ao
mesmo tempo o comandante do Segundo Batalhdo era o tio
Edmundo, o coronel Edmundo de Lery Santos era o comandante do
Batalhdo, era irmdo do papai.

Foi no ambiente familiar que encontramos mais algumas caracteristicas
marcantes de Mario, fundamentais para ilustrarmos a personalidade de um homem
simples e generoso, como relataram os que com ele conviveram também

profissionalmente.

2. Mario Helénio: o profissional

Desde pequeno, Mario Helénio se apaixonou pelo jornalismo. Influenciado pelo
seu tio Phintias Guimaraes e, principalmente, pelo seu pai, Jarbas de Lery Santos, sua
presenca era constante nas reda¢des em que os familiares atuaram’. Quando seu tio

passou a trabalhar no Didrio Mercantil, Mério comecou a frequentar o ambiente da

7 Segundo Campos e Santos (1998), eles trabalharam nos jornais A Sarna, periddico que circulou

entre julho de 1928 a abril de 1929; depois no Jornal do Commercio e O Pharol.
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redacdo e, embora tivesse apenas dez anos, jd conhecia todo o sistema de

funcionamento de um jornal.

Campos e Santos (1998, p. 24) revelam que ja no Instituto Bicalho, onde Mario
Helénio cursou o ginasial, aconteceu sua primeira investida no jornalismo esportivo. A
pedido de seu professor de educagao fisica, Adelino Notaroberto, ele levava para o
Mercantil as noticias esportivas do colégio. L3, onde seu tio trabalhava, Mario
procurava pelo jornalista Fabio Nery, entdo chefe do setor de esportes do jornal, e
este, percebendo a vocacdo do menino, pedia a ele para redigir as notas sobre as

informacdes que trazia.

Eu levava esse noticiario para ele divulgar no jornal, mas eu ndo era
tdo constante e ele disse assim — meu apelido familiar era Filhinho:
“Filhinho, vocé nao quer, de vez em quando, escrever outras coisas
que ndo sejam de seu colégio?” [...] Eu cortava os jornais e todo dia
eu tinha meu préprio jornal, com os recortes dos jornais do Rio de
Janeiro. Dai surgiu, por parte do Arides Braga, que foi um dos
grandes nomes da imprensa esportiva de Juiz de Fora, meu apelido
de Tesourinha (ANDREOLA, 1995 apud CAMPOS; SANTOS, 1998, p.
24, anexo 12).

Antes mesmo de ter seu primeiro contrato assinado, Mario Helénio ganhou
projecao nacional pelo fato de ter entrevistado o presidente Getulio Vargas, no Rio de
Janeiro. Ele foi acompanhar o pai (Presidente da Associacdo de Imprensa de Minas
Gerais) em um congresso de jornalistas, na entdo capital da Republica. La chegando,
Madrio ficou hospedado no Hotel Globo, na Avenida dos Andradas, de onde fugiu para
visitar a redac¢do do jornal O Globo, que ficava situada no Largo da Carioca. A fuga
tinha uma motivagdo: conversar com Herbert Moses, na época considerado um dos

grandes nomes da imprensa nacional.

Houve uma ocasidgo em que telefonaram da redagdo do O Globo que
eu estava la no O Globo querendo falar com o Herbert Moses, que eu
queria dar uma entrevista -, porque o Herbert Moses é hoje o que é o
Ataide na Associacdo Brasileira de Letras, era o presidente eterno,
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um homem do maior conceito, presidente da ABI, fez aquele bonito
prédio. Entdo, a tia Aparecida registrou isso, que eu sai do hotel, ndo
falei com papai... quando papai me procurou... depois que O Globo
avisou, porque O Globo é na Avenida Carioca, pertinho da Andrada...
“Tem um menino aqui na mesa, diz que quer falar com o doutor
Herbert Moses, vem apanhar ele aqui.” E, nessa mesma ocasido,
nesse congresso no Rio de Janeiro, nés fomos recebidos no Paldcio
do Catete pelo presidente Getllio Vargas, que papai havia conhecido
em 33, 34, por ai, e nés fomos nesse congresso e eu me lembro
perfeitamente que O Globo registrou minha presencga, dizendo que
estava no Rio o mais jovem jornalista do Brasil (HELENIO, 1990).

Por ter participado da entrevista com o presidente Vargas, Mario ganhou uma
matéria no jornal O Globo de 24 de junho de 1941. Nessa entrevista, foi perguntado a
ele [Mario] o que significava a imprensa para um jovem de apenas 16 anos,
ingressando na carreira: “E a imprensa que impulsiona as atividades e tem contribuido
para as vitdrias das mais nobres causas. Infelizmente, disse Lery, a imprensa tem sido
mal compreendida por alguns elementos que procuram injustamente desprestigia-la”

(O GLOBO, 1941, apud CAMPOS E SANTOS, 1998, p. 158).

Depois de ter sido destaque na midia nacional, pela precocidade na atuacdo
como repodrter, entrevistando nada mais nada menos que o presidente Getulio
Vargas?, em 12 de janeiro de 1941, Mério Helénio assina seu primeiro contrato
trabalhista, com carteira assinada, antes de completar seus 16 anos, como repérter do
Didrio Mercantil de Juiz de Fora. No ano seguinte, sua carteira profissional é
novamente assinada pelo jornal, agora como auxiliar de repdrter. Em 1949, Mario tem

sua primeira passagem pelo radio. Sua estreia foi na Rédio Tiradentes®, convidado por

8 O presidente era amigo pessoal de Jarbas de Lery Santos, pai de Mario e ligado a politica e ao
jornalismo.
9 Emissora de S3o Jodo Nepomuceno que tinha um estudio instalado na galeria do Cine Theatro

Central, em Juiz de Fora, para a transmissdo de informagOes desse municipio.
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José Céu Azul Soares para contribuir como comentarista no programa de esportes.
“Nessa época, ndo era comum o comentario nas partidas de futebol. O narrador, no
intervalo, devolvia o som para o estudio, que tocava musica”, contou Mario Helénio,
para o documentario sobre a rddio da cidade aos jornalistas Sérgio Bara e lzabel

Pequeno (1991).

Ainda na Radio Tiradentes, Mario transmitiu sua primeira partida de futebol.
Foi convidado por Marcos Sobrinho, proprietdrio da emissora, para atuar como
comentarista na partida do Southampton, da Inglaterra, contra a Sele¢do de Juiz de
Foral®. Ele também foi contratado pela Radio Industrial, e tinha como funcdo ser

redator.

Campos e Santos (1998,p.29) ressaltam que Mario Helénio estava empolgado
com a nova emissora e, mesmo tendo algumas dificuldades por ndo estar totalmente
familiarizado com o meio, passou logo a se apaixonar pelo radio. Em 1949, ainda
conciliou a rddio com sua atividade no Didrio Mercantil. Mas em 50, ja totalmente

envolvido com as coberturas jornalisticas da emissora, deixou o jornal.

Madrio Helénio contou, no depoimento a Sérgio Bara e lzabel Pequeno (1991),
gue esse carater revolucionario da Radio Industrial mexeu com a radiofonia da cidade.
Que a até entdo “soberana” Radio Sociedade — PRB3 — teve que reagir. No entusiasmo
de ser integrante desse projeto de trabalho “semelhante ao da Radio Nacional”, Mario
relata que fez uma sequéncia de coberturas mostrando ao publico juiz-forano a

proposta da nova emissora.

10 Segundo Arides Braga (1977), esse foi o primeiro jogo internacional disputado em Juiz de Fora.
A partida aconteceu em junho de 1948, no Estddio Procépio Teixeira, do Sport, por iniciativa de Sérgio
Vieira Mendes, presidente da Liga e proprietario da Radio e TV Industrial de Juiz de Fora. A partida
terminou empatada em 1 a 1, gols de Aloisio, para JF, e Wayman, para os ingleses (Wayman acabou se

tornando técnico e campedo mundial dirigindo a Selegdo Inglesa na Copa do Mundo de 1966).
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J4& no primeiro dia de funcionamento em Juiz de Fora, a Industrial
irradiou um show na antiga boate do Palace Hotel. No domingo
seguinte, transmitiu uma corrida de automdveis, colocando
informantes em quatro pontos diferentes do trajeto. Na tarde desse
mesmo dia, transmitiu o Torneio Inicio de Futebol (BARA; PEQUENO,
1991).

Ainda atuando pela Radio Industrial, Mario Helénio cobriu o Campeonato Sul-
Americano em 1949, disputado no estadio de S3o Janudrio. No ano seguinte,
participou das transmissdes de todos os jogos do Brasil, na Copa do Mundo de 1950%,
feitas pela emissora, inclusive o que foi disputado no Pacaembu, em S3o Paulo, contra
a Suica, que terminou empatado em 2 a 2'2. No depoimento a Bara e Pequeno (1991),
ele contou também que a Industrial cobriu o Mundial de Basquete, disputado no

Maracanazinho (inaugurado em 1954).

Ainda no inicio do funcionamento da Radio Industrial, Mario Helénio participou
de outro evento que ele gostava muito: o carnaval. Poucos dias apds a fundacdo da
emissora, cobriu os desfiles das escolas de samba da cidade e dos carnavais dos

clubes.

Voltando ao esporte, a Industrial tinha um programa que falava de diversos
esportes e ia ao ar de 18h30 as 19 horas, com a participacdo de Madrio. Outro

diferencial que a emissora trouxe foi a cobertura de todas as partidas de futebol.

Um fato que poucas pessoas sabem é que Mario Helénio também teve

passagem (mesmo que curta) pela televisdo. Ao lado do radialista Claudio Temponi,

11 Madrio Helénio fez a transmissdo ao lado de Mauro Lucci e Mauricio Campos Bastos, o que

m

gerou o apelido de “equipe dos trés ‘Ms’”.

12 No Maracand, a Radio Industrial tinha uma cabine fixa, a de niUmero dezessete.
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transmitiu jogos de futebol pela TV Mariano Procépio®3. “Vinha imagem gerada pela TV
Tupi e eu e Temponi entrdvamos com a voz”, relata Mério (BARA; PEQUENO, 1991).
Mas o pioneirismo de Mdrio Helénio ndo se restringiu ao jornalismo esportivo. Ele
esteve presente nas primeiras experiéncias de transmissdo de imagem feitas por Olavo
Bastos Freire!4, apontado como um dos primeiros a trabalhar com essa “novidade” no

Brasil.

Em depoimento a Bara e Pequeno (1991), Mario Helénio conta que as primeiras
imagens produzidas por Olavo de Bastos Freire foram do seu programa na Industrial,
“Serpentinas Coloridas”, que falava de carnaval. Mas a transmissdo mais marcante e
gue muitos consideram (equivocadamente) como a primeira, foi a do jogo entre Tupi e
Bangu,disputado em Santa Terezinha, no Estaddio Salles Oliveira. A partida foi
transmitida por dois aparelhos pequenos instalados em pontos diferentes da cidade:
um na esquina da Rua Halfeld com a Avenida Rio Branco, na marquise do Clube Juiz de

Fora; o outro, na Avenida Getulio Vargas, na antiga Casa do Radio.

O Olavo de Bastos Freire me convidou para ser o comentarista do
jogo. O feito era tdo marcante que o Antbénio Cordeiro, que veio
transmitir para a Radio Nacional, ligou para o Heron Domingues, para
dar a noticia e ele, no Repdrter Esso, noticiou que em Juiz de Fora
estava acontecendo a primeira transmissdo de uma partida de
futebol na América do Sul. Aceitei e fiz o comentario do primeiro
tempo. Mas a novidade da transmissdo da partida pela televisdo era
tdo grande que acabei abandonando a cobertura no intervalo. Peguei
o bonde em Santa Terezinha e vim para o centro da cidade ver as
imagens (BARA; PEQUENO, 1991).

13 A emissora comegou a funcionar em 1960, em Juiz de Fora, retransmitindo o sinal da TV Tupi do

Rio de Janeiro (RODRIGUES, 2013).

14 Técnico em eletronica responsavel pela primeira transmissdo e demonstragdo oficial de
televisdo totalmente eletrénica em um circuito aberto no Brasil. A transmissdo foi realizada em Juiz de
Fora, em 1948, do clube Juiz de Fora para a Casa do Radio. Disponivel em:
<http://www.pjf.mg.gov.br/noticias/view.php?modo=link2&idnoticia2=18274>. Acesso em: 19 ago.
2014.
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Mario formou-se em Direito, em 1950, no Instituto Granbery, mas ndo exerceu
a profissdo. Em 1945, quando ja tinha contato com grandes nomes da cronica
esportiva brasileira, além do fato de seu pai ter se tornado deputado constituinte,
recebeu o convite de Mario Filho, dono do Jornal do Sports, no Rio de Janeiro, para
integrar a equipe de jornalismo. No entanto, a paixdo pela cidade e a forte ligagdo com
a familia fizeram com que o convite fosse recusado. “Entdo, nunca me atraiu o fato de
deixar Juiz de Fora. Eu nasci e fui criado aqui. Eu sempre achei que tinha que batalhar

mesmo ¢é pela terra” (BARA; PEQUENO, 1991, p. X).

Depois de formado, ainda no rddio, Mdrio Helénio ganhou o apelido de
“Bacharel também em esportes”. José de Barros, um dos primeiros comunicadores da
antiga PRB3, relata que o titulo dado a ele se justificava pelo fato de o colega ser um

estudioso do esporte.

Ele chegava numa partida que, as vezes, ndo tinha nenhum lance de
emocdo e fazia comentdrios como se aquela partida tivesse sido
emocionante. Ele pegava um programa de radio sem estar
acontecendo grandes coisas no meio futebolistico e fazia uma hora,
guarenta minutos, o tempo que necessitasse no improviso (CAMPQOS;
SANTOS, 1998, p. 95, apéndice 4).

Uma das caracteristicas de seu programa No Giro da Bola era a nao
participacdo de outros radialistas. Ele s6 admitia a prdpria participagdo. Varios
depoimentos confirmam isso. O radialista Ricardo Wagner lembra deste fato com
detalhes: “Quando entrei na radio, ele fazia sozinho e ndo admitia intromissdo. S6
depois é que fomos tendo mais acesso ao seu programa. O Marcio Guerra foi o
”

primeiro a participar entrando com informac¢des importantes, noticias da cidade

(CAMPOS; SANTOS, 1998, p. 142, apéndice 15).

Outra curiosidade sobre a vida profissional de Mario Helénio foi relatada pelo

radialista Dirceu Costa Ferreira, ja falecido, que destacou que ele ndo trabalhava com
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pauta. “Mario Helénio trazia muitas anota¢des em separado. Muita gente encontrava
com Mario na rua e dava a ele uma noticia. Mdrio Helénio era muito inteligente. Ou
guardava aquela noticia ou a anotava e sempre trabalhando com aquelas noticias. Nao
era de pautar trabalho para ele, ndo” (CAMPQOS; SANTOS, 1998, p. 120, apéndice 10).

O jornalista Ronaldo Dutra Pereira acrescentou a histéria de Mario Helénio no
radio o fato de ele também ter tido um programa aos domingos, de seis as sete da

noite, apds as transmissdes das partidas de futebol.

E bom lembrar que Juiz de Fora teve até seis clubes disputando o
mesmo campeonato, dentro da cidade. Tupi, Tupynambads, Sport,
ABCR. Todo domingo tinha um jogo, geralmente, jogo de casa cheia.
E o Mario fazia parte da equipe de jornalistas do Didrio da Tarde. A
noite, tinha um programa na PRB3, hoje Radio Solar. Ali eu ouvia o
programa depois que voltava do jogo. (CAMPOS; SANTOS, 1998, p.
114-115, apéndice 9).

Em 1957, Mario Helénio é eleito presidente da Liga de Volei de Juiz de Fora,
esporte pelo qual tinha um carinho especial. Neste mesmo ano, ele foi eleito
representante do Sindicato dos Jornalistas Profissionais de Juiz de Fora, junto a Justica

do Trabalho, Vogal da Segunda Junta de Conciliacdo e Julgamento de Juiz de Fora.

Realizou, em 1960, a Taga Brasil de Volei feminino, que se repetiu no ano
seguinte. Em 1963, foi responsavel pelo Campeonato Mineiro de Voélei, trazendo
equipes de expressdo mundial, como as selecdes da Russia, Tchecoslovaquia, Bélgica,

Argentina e a equipe do Spartak.

A paixdo pelo vélei era muito presente na vida de Mério tanto que, segundo
Flavio Villela (2013), que virou treinador a convite do jornalista, a histéria do esporte
em Juiz de Fora foi construida por ele. Mario Helénio trouxe a sele¢do Japonesa de
voleibol para treinar na cidade; Juiz de Fora teve uma visibilidade muito grande, o que
incentivou a pratica em termos locais e nacionais.

Foi uma coragem muito grande porque ninguém tinha ousado ainda
em trazer uma equipe japonesa. A gente ndo conseguia, porque
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ninguém tinha contato com ninguém [...]. Passou longo periodo, a
cidade de Juiz de Fora, sendo discriminada em termos de voleibol. Os
nossos jogadores era dificil estarem nas sele¢Ges mineras e essa
barreira, sempre quando tinha que ser quebrada, tinha que ter o aval
do Mario Helénio.

O treinador Pedro Edison (2013) também destaca a importancia que Mario
Helénio teve ndo sd para o crescimento do voleibol de Juiz de Fora, mas também para
o do Brasil. Segundo Pedro, durante o periodo de 1964 a 1980, o vélei praticado no
pais era muito diferente do que existe atualmente, sendo importantissimo o
intercdmbio realizado com as sele¢des e times que vinham jogar na cidade para o

desenvolvimento do esporte.

Além disso, Mario Helénio foi responsavel direto por langcar um dos icones do 2 3 1
voleibol brasileiro, o juiz-forano Giovane Gavio. Mario tinha uma relagdo de amizade
muito forte com a familia de Gavio e viu no rapaz, que no comec¢o da juventude se

dedicava ao judo, um grande potencial para se tornar jogador de volei.

Madrio Helénio ja tinha uma relagdo com a familia do Giovane por
causa da Gisele, que ja jogava voleibol, jogou no Bom Pastor e depois
foi no Sport. E o Mario Helénio sempre incentivava para que o
Giovane saisse do judo e fosse para o voleibol; e, em uma viagem que
a gente fez ao Rio de Janeiro para ver a Gisele jogar, quando ela
jogou no time do Flamengo, o Giovane foi, e ali eu fiz o convite para
ele fazer parte da nossa equipe, ele ndo sabia nada, ja tinha uma
estatura boa, e a gente conseguiu convencer o Giovane a sair do judd
e ir para o voleibol. (Flavio Villela, 2013).

Madrio Helénio tinha por habito, todos os dias, passar por uma banca localizada
no Parque Halfeld, em frente a antiga Prefeitura. L3, ele buscava as principais

manchetes e comprava seu jornal preferido, a Gazeta Esportiva de S3do Paulo.
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Acompanhava também o noticidrio sobre o Flamengo, uma de suas grandes paixdes, e

um dos motivos pelos quais os amigos o chateavam bastante.

O esporte amador, hoje chamado de esporte especializado, é um dos setores
gue mais gratiddao tem de Mdrio Helénio e que realmente ficou 6rfao com sua morte.
Gldria Kalil Jacob Arantes contou a Campos e Santos (1998, p. 132-133, apéndice 13)
como ele cobriu o Campeonato Brasileiro de Natag¢do, realizado no Sport Club Juiz de
Fora, em julho de 1983. Em seu relato, a ex-diretora do clube mostra um pouco do
comportamento do radialista na cobertura destes eventos de grande proporgdo e

destaca a humildade de um dos maiores nomes do jornalismo esportivo brasileiro.

Nessa ocasido, ele ia ao Sport e ficava 13, humildemente. Engragado
era que o Mdrio era conhecido no Brasil inteiro. Todo mundo sabia
quem era o Mario. E ele se comportava como se estivesse
comegando naquele momento. Era curioso, ficava parado, prestava
atencado, de vez em quando perguntava. De repente, conversava com
um, com outro. Os cartolas estavam presentes porque tinhamos no
primeiro campeonato muita gente importante da nata¢do do Brasil.
Ele ia 13 e os entrevistava. A natagdo era um campo estranho para
ele.

Para quem ficou no ar por tanto tempo e em uma época em que se valorizava
muito a voz, Mario Helénio ndo tinha um padrdo exigido para locutor. Mario
Manzolillo ressalta essa sua aparente deficiéncia vocal, que acabou se tornando uma
marca na carreira do radialista. “Ele tinha um estilo muito préprio. Uma pessoa
inimitavel. Ndo tinha um bom padrdo vocal. Ndo tinha o que se convencionou chamar
de uma voz bonita para o radio. No entanto, era uma pessoa que todo mundo ouvia

com prazer” (CAMPQOS; SANTOS, 1998, p. 101, apéndice 5).

Um fato que sempre marcou o estilo de Mario Helénio trabalhar durante a
madrugada era que ele ouvia varias emissoras de radio e, ao mesmo tempo, ficava
aguardando noticias das delegacGes juiz-foranas que estivessem em competicdo fora

da cidade. Todos relatam que uma coisa que o aborrecia era quando ele ndo recebia
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noticias do que tinha acontecido. Alguns treinadores, quando derrotados, ndo ligavam.
E tem também a histdria de que, quando o resultado era muito ruim, Mario Helénio
costumava amenizar a derrota no programa No Giro da Bola. Flavio Villela faz
referéncia a essa passagem:”comigo era diferente, porque se eu ndo passasse 0S
resultados, quando chegasse a Juiz de Fora, o puxdo de orelhas seria bastante grande”

(CAMPOS; SANTOS, 1998, p. 138, apéndice 14).

O radialista Ricardo Wagner acrescenta que, em certa ocasidao, Mario viajou
com uma delegagdo que tinha irmas gémeas. Uma delas foi expulsa. Na hora da
identificacdo, Mario trocou-as. Com esse artificio, a equipe ganhou.

O fato curioso é que Mario protegia. Tinha histdria, ganhou, divulga.

Perdia, raramente se ligava. Quando o time perdia feio, ele diminuia

o resultado. Por exemplo, 40 a 2, ele falava 13 a 8. Fazia questdo de

divulgar as noticias boas dos amigos. Outra coisa é quando os times

perdiam, ele apenas registrava. Quando venciam, eram longos textos. 2 3 3
A mesma coisa para o Flamengo (CAMPQOS; SANTOS, 1998, p. 146,

apéndice 15).

O jornalista Ivan Elias, que também teve oportunidade de participar do
programa No Giro da Bola, em seus Ultimos anos de exibicdo, tem uma definigdo

interessante sobre o estilo de Mario Helénio na conducdo do noticidrio esportivo.

Ele fazia uma escuta de radio até duas, trés horas da manha.
Informagdes que ndo se encontravam [sic] no jornal ele tinha. Usava
um script do programa: cada cor de caneta representava algo que ele
queria falar. Se alguém lesse ndo entenderia. Parecia que ele tinha
uma equipe de roteiristas, o que nao acontecia. Ele mudava sempre a
forma do programa quando julgava necessario. Tinha uma habilidade
muito grande para entrevistar as pessoas..é um estilo de
comunicador que ndo existe mais. Conseguia ser espontaneo,
emocionava...usava algumas expressdes antigas, mas o programa era
moderno, mesmo sem nenhum efeito. S6 um hino, no caso de time
campedo (CAMPQS; SANTOS, 1998, p. 147-148, apéndice 16).
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Outra curiosidade profissional destacada pelo jornalista Paulo César Magella
(2013) era a atuacdo de Mario Helénio como comentarista. Segundo ele, Mario nao
gostava de ir ao estadio para comentar uma partida. Preferia escutar uma narragdo e
ler sobre o jogo, para que depois pudesse emitir uma opinido. “Ele ndo gostava muito
de comentar jogo em cabine, o Mario era um comentarista peculiar, comentava o jogo
melhor que aqueles que estavam no estadio; sem ver o jogo, acompanhava a narragdo,
lia os jornais, ouvia as pessoas falando e, no outro dia, vocé ouvia o Mario

comentando.”

Dentre os inUmeros prémios recebidos por Mario Helénio durante toda a sua
carreira, o que mais se destaca é o Bola de Ouro, homenagem a qual o jornalista foi

agraciado em trés oportunidades: 1987, 1988 e 1989.

3. Mario Helénio: o legado

O apartamento que Mario Helénio morava antes de morrer fica préoximo ao
centro de Juiz de Fora. Em 2013 o imdvel estava com o aspecto que caracteriza a
organizacao de uma mudanca. Havia muitas caixas e objetos empilhados, que
aguardavam o préximo destino. Sobre os mdveis e a mesa, estavam fotografias e
recortes guardados durante anos e que contavam um pouco da histdria do antigo

morador.

Um comodo, no entanto, continuava com aparéncia de estar em uso e parecia
apenas esperar o ocupante chegar, ligar um dos radios — dos varios que ali estavam —
ou, quem sabe, todos ao mesmo tempo, para acompanhar as noticias de esportes — e
comecar a datilografar na antiga maquina de escrever posicionada sobre a

escrivaninha.

Nas paredes, as fotos lembravam alguns momentos marcantes de uma longa

carreira, principalmente de jornalista esportivo. Ali, estavam instantaneos de trabalho,
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de premiag0es, fotografias — varias delas na companhia de personalidades politicas e
do esporte. A estante ainda guardava os troféus, medalhas e recordac¢des de épocas e
momentos ja distantes no tempo. Na verdade, aquele escritdrio continuava do jeito
gue Mario Helénio deixou e, inevitavelmente, ainda mantinha viva um pouco de sua

memodria - quase de sua presenca — que a familia relutava em abandonar.

Durante as entrevistas feitas com os amigos e companheiros de profissdo, o
gue mais chamou a ateng¢dao dos pesquisadores foi o carinho e o respeito que a
recordacdo do antigo jornalista ainda provocava tantos anos apds a sua morte. O
profissional Mario Helénio trazia, sempre, a lembranca do entusiasmo com o esporte
de Juiz de Fora, a firme decisdo de tentar apoiar os atletas e todas as modalidades em
seus programas de radio, nas pdginas dos jornais em que trabalhou e em todas as

fungdes que desempenhou na area esportiva.

Na memodria de todos havia a certeza de que muito do esporte de Juiz de Fora
nado seria 0 mesmo ou nem teria acontecido sem o incentivo de Mario. Apesar de sua
simplicidade, ele foi reconhecido e respeitado no nivel estadual e nacional por
dirigentes e atletas de diferentes modalidades. Aliada a simplicidade, sua capacidade
de trabalho para realizar eventos e de agregar pessoas contribuiu muito para os

projetos que desenvolveu, principalmente em Juiz de Fora;

[meu pai] promovia por promover, por prazer. Essa parte, com o
decorrer do tempo, ficou meio esquecida, sobrepds mais a questao
do jornalista, do radialista, mas ele teve uma fase de empreendedor.
Acho essa fase muito importante, porque ele também nao
conseguiria nada sozinho, tinha sempre que ter os amigos, os
colaboradores, porque era uma época que vocé ndo pagava
arbitragem, n3do pagava aluguel de quadra, de campo, e ele
conseguiu empreender essas atividades com base no apoio de um
grupo de amigos [...]. Depois, comegou a entrar o apelo comercial,
tudo virou com patrocinio, com interesse comercial e ai, ndo sei se é
por causa disso, mas ele até se afastou um pouco de gerir o
empreendimento, continuou dando divulgagdo, motivando,
ajudando, colaborando... (Mario Augusto, 2013)
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O amor por Juiz de Fora marcou toda a vida profissional de Mario Helénio. Ele
conhecia e era reconhecido pela cidade como o grande incentivador do esporte, razao
para sua decisdo de ndo se mudar, apesar das oportunidades e convites. Obcecado
pelo trabalho e pelo esporte, Mario também teve a sorte de contar com a familia que
compreendia a sua dedicagdao e o hordrio de trabalho que avangava madrugada
adentro. Ndo quer dizer que a mulher, filhos e parentes ficassem relegados ao segundo

plano, mas o amor era dividido.

Gilmar Quaresma (2013) trabalha ha varios anos com o esporte especializado
na cidade e ndo teve duvidas sobre a importancia de Mario para Juiz de Fora e que foi
a personalidade esportiva mais importante da cidade, também pela imensa divulgacdo

gue dava a esportes considerados menos importantes.

O Mario Helénio fazia porque aquilo era ele, ele era o esporte. E uma
pessoa generosa demais, porque quando a gente fala em esporte,
quando eu digo esporte, sdo todos os esportes, todos. O Mdrio falava
de torneio de buraco, do que precisava, o Mario Helénio falava! Dava
destaque, dava importancia...

O legado de Madrio Helénio também pode ser percebido nas gerac¢des de
jornalistas esportivos da cidade que tiveram a oportunidade de conviver com ele, seja
no jornal impresso, na radio ou nos eventos esportivos. Repdrter esportivo, ganhador
da Bola de Ouro e hoje professor de Jornalismo, Marcio Guerra (2013), por exemplo,
diz que “apresentaria o Mario como uma referéncia, como um simbolo, como um

amigo, como um mestre”.

Outros companheiros de redagdo, como Ronaldo Dutra (2013), recordaram de
Mdrio com admiracdo e destacaram principalmente o seu idealismo, pois,
independente da modalidade esportiva, o carinho na divulga¢cdo e no empenho para

tentar conseguir auxiliar os atletas e clubes era imenso: “O Mdrio era, acima de tudo,
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um idealista. Tinha como ideal o esporte, [...] qualquer tipo de esporte para ele era o
maximo, fazia questdo de cobrir tudo, cobria malha, cobria futebol, cobria bocha,

cobria ténis, natacdo, o que aparecesse na frente em matéria de esporte, cobria.”

A sua auséncia causou um grande vazio no esporte de Juiz de Fora, em especial
no programa que ele apresentou durante décadas. Um ano depois da morte de Mério
Helénio, o No Giro da Bola saiu do ar®®. O radialista Ricardo Wagner (2013) foi o
responsavel pelo programa apds o falecimento do titular. Ele destaca que, enquanto o
No Giro da Bola esteve no ar, a presenga de Mario ainda era sentida: “igual o Mario
Helénio era sé o Mdrio Helénio. Isso foi muito dificil. Os primeiros meses a gente ainda
conseguiu. A emissora queria acabar com o programa imediatamente, entdo nds

brigamos muito para que, em homenagem ao Mdrio, se mantivesse o programa”.

A morte, no entanto, ndo apagou o trabalho feito com tanta dedicagdo. Ndo ha
duvida que o legado com relacdo a luta pelo esporte na cidade e o exemplo para as

geragdes de repdrteres sao algumas das marcas deixadas pelo jornalista.

Consideragoes Finais

Juiz de Fora reservou um destaque especial para Mario Helénio em um de seus
principais espagos esportivos. Ele empresta, desde 1996, o seu nome ao estadio de
futebol do municipio. Apds acompanhar de perto os diversos momentos em que a
cidade esteve proxima de construir o seu espaco para o futebol profissional - e se
decepcionar todas as vezes que os projetos eram descartados pelas sucessivas
administracdes - viu ser inaugurado, em outubro de 1988, o Estadio Municipal. A
homenagem ndo podia ser mais justa. A lei que deu o nome de Mario Helénio ao

estadio de futebol de Juiz de Fora foi sancionada no dia 02 de fevereiro de 1996.

15 O programa voltou ao ar, no mesmo hordrio e com a mesma duragao, em 2015, depois de uma

parceria entre a Radio Solar e a Radio CBN. A apresentagdo atualmente é do radialista Marcos Moreno.
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Juiz de Fora foi privilegiada, durante décadas, com a presenca de um dos
maiores profissionais ligados ao esporte que o Brasil j& teve noticia. As homenagens
recebidas durante a vida e pdstumas sdo justas e reconhecem o profissional e o ser
humano excepcional que foi o jornalista, radialista e dirigente esportivo Mario Helénio

de Lery Santos.
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Abstract

The article presents a summary of the book "Mario Helenio - a histdria do cronista
esportivo mais jovem do Brasil" published by the authors. The work tells the story of
Mario Helenio de Lery Santos, highlighted by the "O Globo" (06.24.1941) as the
youngest Brazilian journalist. On the first day of 1941, also aged 15, he was hired
by Diario Mercantil newspaper , in Juiz de Fora - MG. At 16, with his father, also a
professional of the press held in Rio de Janeiro its first major official interview, with
Getulio Vargas, then President of the Republic. Prior to that, research shows that he
has worked informally in communication, from the period between 8 and 11 years.
Then, on the radio, he presented during 39 years the sports program "No Giro da
Bol;a", audience leader. Dead in 1995, Mario Helénio left followers in the profession
and is the name of the Municipal Stadium in Juiz de Fora, Minas Gerais.

Keywords: Mario Helenio; sports journalism; press; credibility; radio

Resumen

El articulo presenta un resumen del libro "Mario Helenio - a histéria do cronista esportivo mais
jovem do Brasil", publicado por los autores. La obra cuenta la historia de Mario Helenio de Lery
Santos, destacado en la edicién de "O Globo" (06/24/1941), como el mas joven periodista
brasilefio. En el primer dia de 1941, aln con 15 afios, fue contratado por el diario Mercantil ,
de Juiz de Fora - MG. A los 16 afios, con su padre, también profesional de prensa, realizé en Rio
de Janeiro su primera entrevista oficial de gran relieve, con Getllio Vargas, entonces
presidente de la Republica. Antes de eso, la investigacién demuestra que ha actuado de
manera informal en la comunicacién, de 8 a 11 afios. Luego, en la radio, presenté durante 39
afios el programa deportivo "No Giro da Bola" lider de audiencia. Muerto en 1995, dejé
seguidores en la profesion y es el nombre del Estadio Municipal de Juiz de Fora, Minas Gerais.

Palabras Clave: Mario Helenio; periodismo deportivo; prensa; credibilidad; radio
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