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Resumo

As radios universitarias brasileiras se autoproclamam
emissoras publicas, mas enfrentam criticas por adotarem
uma programacgao musical que exclui grandes parcelas da
audiéncia. Sao consideradas elitistas e, por conseguinte,
incapazes de atender ao interesse publico. Essa critica
recorrente, porém, nao define o que é interesse publico.
Este trabalho parte de autores do campo da comunicagao
publica em busca de uma conceituacao de interesse
publico para, posteriormente, analisar a programacao de
uma emissora universitaria, a Unesp FM, de Bauru (SP), a
partir dos relatorios elaborados para o Escritorio Central
de Arrecadacdo de Direitos (Ecad). A hipdtese que norteia
a investigacao € a de que a programagao musical da
emissora, com espaco privilegiado para a Nova MPB, pode
atender ao interesse publico na medida em que contribua
para ampliar a esfera publica.
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Abstract

Brazilian university radio stations call themselves public broadcasters, but
face criticism for adopting a musical schedule that excludes large portions
of the audience. They are considered elitist and therefore unable to serve
the public interest. This recurring criticism, however, does not define what
public interest means. This work comes from authors in the field of public
communication in search of a conceptualization of public interest to later
analyze the programming of a university broadcaster, Unesp FM, from
Bauru, Sdo Paulo, based on the reports prepared for the Rights Collection
Central Office (Ecad). The hypothesis that guides the investigation is that
the station's musical programming, with a privileged space for New
Brazilian Popular Music (MPB), can serve the public interest as it
contributes to expand the public sphere.

Keywords: University Radio; Public interest; Public sphere; New MPB.

Resumen

Las estaciones de radio universitarias brasilefias se autodenominan
emisoras publicas, pero enfrentan criticas por adoptar una programacion
musical que excluye a gran parte de la audiencia. Se les considera elitistas
y, por tanto, incapaces de servir al interés publico. Esta critica recurrente,
sin embargo, no define qué es de interés publico. Este trabajo proviene de
autores del campo de la comunicacion publica en busca de una
conceptualizacion de interés publico para luego analizar la programacion
de una emisora universitaria, Unesp FM, de Bauru, Sdo Paulo, a partir de
los informes elaborados para la Oficina Central de Recaudacion de
Derechos (Ecad). La hipdtesis que guia la investigacion es que la
programacion musical de la emisora, con un espacio privilegiado para la
Nueva MPB, puede servir al interés publico ya que contribuye a ampliar la
esfera publica.

Palabras llave: Radio Universitaria; Interés publico; Esfera publica;

Nueva MPB.
Um homem que tem algo para dizer e nao encontra ouvintes estd em
ma situacao. Mas estdo em pior situacao ainda os ouvintes que nao
encontram quem tenha algo para lhes dizer.
Bertolt Brecht
Introducao

Ha dois aspectos centrais a se destacar no radio universitario brasileiro: a
autoproclamacao das emissoras universitarias como radios publicas e a critica ao
elitismo da programacao dessas emissoras. Essa discussao esta bem sintetizada no
estudo de Valci Zuculoto (2012), para quem as emissoras universitarias "ainda nao
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colocaram em pratica a maior parte de sua disposicdo de construir uma
programacao realmente de radio publico” de modo que “a definigdo de radio publico
no Brasil permanece aberta” (ZUCULOTO, 2012, p. 238-239). O ideal de uma
radiodifusdo publica contradiz a exclusdao de grandes parcelas da audiéncia
decorrente da opcao das emissoras por uma programagao voltada a uma elite
cultural. Essa programacao, no Brasil, seria majoritariamente musical, com
predominio da MPB e do repertorio erudito.

A principio, pode-se confundir interesse publico com “interesse do publico”
(FREITAS, 2017). As radios universitarias nao chegam ao publico — e os baixos
indices de audiéncia sdo a prova —, portanto, nao oferecem uma programacao de seu
interesse. Outro argumento enfatiza o bom uso dos recursos publicos. Como
emissoras financiadas pelo erario, as radios universitarias deveriam cumprir uma
funcao clara, que configurasse algum tipo de retorno a sociedade, oferecendo, por
exemplo, conteudo educativo ou de extensao universitaria. Mas, de novo, a baixa
audiéncia compromete a eficacia da aplicagdo desses recursos, pois 0 conteldo
educativo nao chegaria a populacao. O problema dessa critica ao elitismo, porém,
pode ser resumido em uma questao: quem define qual é o interesse publico envolvido
na programacao das radios universitarias?

Ha que se reconhecer que os estudos no campo da radiodifusao publica! estao
no caminho certo ao apontar a centralidade do interesse publico. Tomemos por
referéncia também o relatorio Public Broadcasting: Why? How? publicado pela
Unesco em 2007, que estabelece quatro principios norteadores da radiodifusao
publica: 1) universalidade — a programagao da emissora deve ser acessivel a todas
as pessoas, o que significa que deve ser compreensivel, de facil assimilacao; 2)
diversidade — corresponde a diversidade cultural e pluralidade de vozes? 3)
independéncia — € a possibilidade de se construir uma programacao livre de

1. A Constituicdo Federal de 1988 estabelece trés sistemas de radiodifusdo: estatal, privado e piblico. Porém, o sistema de
concessdes e outorgas ainda classifica as emissoras em FMs Comerciais, FMs Educativas, Radios Comunitarias, Ondas
Médias, Ondas Curtas e Ondas Tropicais. No modelo vigente, uma definicio ampla de radiodifusio publica, que excluisse
as emissoras comerciais, poderia incluir, por outro lado, as emissoras comunitarias. Em meio as ambiguidades conceituais
e caréncias de regulamentacao, esta pesquisa se insere na busca de uma conceituacao fundamentada no atendimento ao
interesse plblico, seguindo os passos de ZUCULOTO (2012).

?. De acordo com a Unesco, “Public broadcasting must reflect the diversity of public interests by offering different types of
programs, from newscasts to light programs” (UNESCO, 2001, p.12).
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influéncias politicas e pressdes econdmicas; 4) diferenciagao — é a exigéncia de que
a programacao oferecida pela radiodifusao publica seja distinta dos demais sistemas
de radiodifusao.

A concepcao de radiodifuséo publica da Unesco é coerente com a compreensao
de que o direito a comunicacao € um componente essencial dos direitos humanos, e
esse direito requer a quebra dos monopdlios cognitivos (MATTELART, 2009) que se
estabelecem a partir da concentracdo dos meios de comunicagdo e sua
subordinagao a interesses econémicos. Assim, a tarefa de romper os monopolios
caberia a um sistema publico, financiado de forma a manter independéncia em
relacdo as pressdes econdmicas do lucro e da acumulagdo de capital. E,
evidentemente, um sistema publico "que nao seja prolongamento da voz estatal”
(MATTELART, 2009, p. 40).

No Brasil, 0 sistema publico de radiodifusao® enfrenta contradicbes em relacao a
aplicagdo dos quatro principios da Unesco, pois, ao se "diferenciar” do sistema
comercial de radiodifusdo, as emissoras publicas nao conseguem atingir uma
audiéncia expressiva, ou seja, nao atendem ao principio da "universalidade”. Contudo,
nao nos parece auto evidente que os baixos indices de audiéncia se devam a uma
suposta inacessibilidade da programagcao, isto €, a uma programagcao elitista, pois isso
desconsidera os efeitos da monopolizagao dos meios de comunicagao e, no limite,
naturaliza os monopdlios, como se estes oferecessem o que o publico realmente quer,
enquanto as radios universitarias se recusariam a fazé-lo. Além disso, ha que se definir
com clareza o que € interesse publico.

O objetivo deste trabalho é oferecer uma contribuicao ao debate a partir do
seguinte problema: o que é interesse publico no caso do radio universitario e como
pode ser atendido? Considerando que interesse publico € uma construcao social,
nossa hipotese para responder a questao € a de que a programacao musical de uma
radio universitaria pode atender ao interesse publico na medida em que contribua
para ampliar a esfera publica.

A nocao de interesse publico sera discutida na perspectiva da Tradi¢ao Critica
em estudos de comunicagao, especialmente a partir de autores do campo da

3. Lembrando que n3o ha a categoria especifica “radio universitaria” no sistema brasileiro de outorgas. A outorga as FMs
universitarias se da na categoria Radio Educativa, que pode ser gerenciada por 6rgdos publicos, autarquias e fundacges.
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comunicacao publica, afinal, o interesse publico € o amalgama da comunicagao
publica, como afirma Mainieri (2016). A tradigao critica também permite entender as
relacoes de poder que se escondem por tras de concepgdes rasas ou apressadas de
interesse publico. A radiodifusdo publica, por sua vez, tem por referéncias neste
trabalho os principios estabelecidos pela Unesco (2001) e o estudo de Zuculoto
(2012). A analise da programagdo musical sera fundamentada em autores que
tratam dos géneros MPB e Nova MPB, de forma a possibilitar a compreensao dos
dados empiricos coletados.

Como métodos de pesquisa, adotam-se: o estudo de caso de uma emissora
universitaria, a Unesp FM (105,7 MHz), emissora vinculada a Universidade Estadual
Paulista (Unesp) e sediada no campus de Bauru, regiao centro-oeste do Estado de
Sao Paulo% e a analise documental da programagao musical a partir de relatorios
elaborados pela emissora para o Ecad® (Escritorio Central de Arrecadacdo e
Distribuicao) referentes aos anos de 2018 e 2019, conforme proposta metodoldgica
defendida por Ribeiro (2019). A escolha da Unesp FM se da pela facilidade oferecida
para que se aplique o método de pesquisa proposto, uma vez que ela divulga os
relatorios do Ecad em sua pagina na internet, em arquivos disponiveis para download.
Adota-se aqui também, para efeitos de comparacao com o mercado fonografico, o
relatorio "Mercado fonografico mundial e brasileiro em 2018"6, da Pro-Musica Brasil,
instituicao constituida por empresas do setor fonografico.

Note-se que o publico das radios universitarias é servido com informagoes
diversificadas, desde noticiosas até prestagao de servicos por meio de campanhas
educativas e também de programacao produzida e desenvolvida pelas instituicoes
mantenedoras das emissoras, na maioria dos casos, geridas por universidades publicas
e fundacdes de interesse publico. Nosso foco, entretanto, € a programacao musical,

porque a Unesp FM é uma emissora predominantemente musical e é justamente essa

4. A emissora entrou no ar em 13 de maio de 1991. Tem poténcia de transmissao de 3.000 watts e torre de 41 metros de
altura. Cobre um raio de 50 quilémetros, atendendo a cidade de Bauru e diversas outras cidades da regido (com relatos de
ouvintes que sintonizam a emissora em cidades até 100 quildmetros de distancia).

5. Instituicdo privada criada pela Lei Federal n® 5.988/73 e mantida pela Lei Federal n® 9.610/98, tem sede no Rio de Janeiro,
com 23 unidades préprias nas principais regides e capitais do pais, além de 29 agéncias credenciadas em cidades de menor
porte, cuja atribuicdo é fiscalizar e recolher direitos autorais decorrentes da execugdo piblica de misicas nacionais e
estrangeiras. Passou a funcionar de fato em1977.

6. Até o fechamento deste artigo, ndo havia sido divulgado relatério referente ao ano de 2019.



RAD I 0 F N IAS antiga Radio-Leituras | ISSN 2675-8067

REVISTA DE ESTUDOS DE RADIO E HDIA SUNOR%

programagao que enseja a critica ao elitismo’. Ademais, “a programacao € um dos
lugares privilegiados onde se pode melhor detectar e analisar fungoes, papéis que estas
emissoras tém cumprido, logicas e diretrizes que vém adotando, enfim, perfis que estao
construindo” (ZUCULOTO, 2012, p. 39).

Considera-se, aqui, que a radiodifusao universitaria, embora vinculada a
instituicdes publicas de ensino, ndo se caracteriza como comunicagao estatal, pois
nao se propde a estabelecer interagdes comunicativas entre governo e sociedade.
Mas podemos compreendé-la como comunicacao publica de dimensao midiatica,
pois “ocorre no cenario dos meios, mesmo que seja para desencadear processos
culturais por meio do entretenimento, mas, sobretudo, quando esta orientada para a
gestdo de informacao e criacao de agenda publica” (JARAMILLO LOPEZ, 2011, p. 65).
Sao emissoras FM que competem com as radios comerciais no dial, delas se
diferenciando ndo apenas no marco legal do sistema de outorgas e concessoes, mas
também pela independéncia em relagao ao mercado, ja que suas fontes de
financiamento sdo exclusivamente publicas, impedidas que estdo de veicular
publicidade (RIBEIRO, 2019).

A nocao de interesse publico

Os baixos indices de audiéncia do radio universitario no Brasil sdo uma realidade,
tanto quanto nos permitem afirma-lo os poucos dados disponiveis (ZUCULOTO,
2012). Estatisticas geradas pelo site Radios.com.br, referentes ao periodo de 8 a 21
de novembro de 2019, apontam que a Radio USP8 figurava em 54° lugar na audiéncia
no Estado de Sao Paulo. Embora os dados sejam estaduais e as FMs tenham uma
insercao local®, vale ressaltar que, a frente da Radio USP, estavam 30 emissoras da
capital, ou seja, que disputam o0 mesmo publico potencial. A Unesp FM, emissora
localizada em Bauru, estava atras de outras oito radios da cidade, a frente apenas da

7 Em estudo anterior sobre a programacio da Unesp FM (RIBEIRO, 2019) constatou-se que a emissora €
predominantemente musical.

8. A Radio USP (93,7 Mhz) é uma FM universitaria inaugurada em 11 de outubro de 1977. Em 2004, foi criada a Radio USP
Ribeirdo Preto (107,9 Mhz), que produz programacao prdpria e entra em rede com a emissora da capital em determinados
horarios.

9.Anio ser, é claro, no caso das emissoras que integram redes.
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Radio Camara, emissora do Legislativo municipal, e ocupava a 3232 posi¢cao na
classificagao geral.

Entretanto, muito pouco se sabe sobre o publico do radio universitario. Presume-
se que seja uma “elite" por ser numericamente reduzido e porque o conteudo
veiculado pelas emissoras corresponde ao que se convencionou chamar de “alta
cultura”, em contraposic¢ao a cultura de massa. Mas nao se dispde de pesquisas de
audiéncia qualitativas que permitam tragar o perfil do ouvinte dessas radios.

A critica ao elitismo do radio universitario, assim, fundamenta-se em
pressupostos ndao empiricamente comprovados. Subjacente a essa critica esta a
ideia de que seria necessario atingir fatias maiores da audiéncia para que se pudesse
dar por atendido o interesse publico. Mas a audiéncia aferida por meio de pesquisas
quantitativas nada mais € do que um agregado estatistico de consumidores dos
meios massivos de comunicagao. Tais pesquisas sao Uteis as estratégias das radios
comerciais para a captacao de anunciantes e ao mercado publicitario'®, mas o que
sao capazes de nos dizer sobre interesse publico?

Digamos que os indices de audiéncia possam expressar algo como uma “opiniao
publica”, na forma de preferéncias, gostos, identidades, etc. Ainda que assim seja,
convém lembrar a classica critica feita por Bourdieu (1973). Para ele, a opinido
publica ndo existe, ou nao passaria de um agregado de respostas individuais as
pesquisas de opinido, obtidas sem reflexdo ou debate prévios. E a funcao das
pesquisas de opiniao seria "impor a ilusdo de que existe uma opiniao publica que € a
soma puramente aditiva de opinides individuais; em impor a ideia de que existe algo
gue seria uma coisa assim como a meédia das opinides ou a opiniao media”
(BOURDIEU, 1973, p. 3). Mais adiante, ele afirma: "Um dos efeitos mais perniciosos
da pesquisa de opiniao consiste precisamente em colocar pessoas respondendo
perguntas que elas ndo se perguntaram" (BOURDIEU, 1973, p. 4). As pesquisas
quantitativas de audiéncia, por sua vez, nada nos dizem sobre que tipo de radio as
pessoas querem ou que tipo de radio atenderia aos seus interesses, mas apenas o

10.“O conceito de audiéncia esta intimamente relacionado ao modelo publicitario de financiamento das indistrias culturais,
tipico da radiodifusdo, do broadcasting, ou cultura de onda (ver verbete), ainda que nao se limite necessariamente a ele”
(ENCICLOPEDIA, 2010, p.108).



RAD I 0 F N IAS antiga Radio-Leituras | ISSN 2675-8067

REVISTA DE ESTUDOS DE RADIO E HDIA SUNORM

que as pessoas ouvem dentre as opgdes disponiveis (ou, conforme a metodologia
aplicada, os nomes de que se lembram no momento da pesquisa).

Mas ha outro modelo de opinido publica, que busca superar o mero agregado de
opinides ou opiniao média de que fala Bourdieu, e pode nos oferecer elementos para
aprofundar o debate sobre o interesse publico no caso do radio universitario. E o
modelo multidimensional defendido por Irving Crespi (2000). Nesse modelo, a opiniao
publica é parte de um processo no qual as opinides individuais e coletivas se
constituem e se transformam. Esse processo tem, segundo o autor, um carater
interativo e tridimensional, constituido pelos seguintes subprocessos: 1) interacoes
entre individuos e seus ambientes; 2) comunicagao entre individuos e coletividades;
e 3) legitimacao politica da forga coletiva emergente. Esses subprocessos ndo tém
entre si uma relagcao de causalidade nem ocorrem de modo linear ou unidirecional,
sao dinamicos e constituem um sistema interativo e ciclico. Cada uma das trés
dimensdes modela-se em torno das interacdes. A opinido publica, portanto, nao seria
a soma de opinides individuais, mas um processo continuo em que a sociedade
reflete e argumenta sobre as questdes que se Ihe apresentam. O autor chega a
atribuir & opinido publica um poder mobilizador e transformador, como "uma
expressao de energia social que integra os atores individuais em agrupamentos
sociais que afetam ao governo” (CRESPI, 2000, p. 37).

Essa opinidao publica capaz de expressar interesses, portanto, nos aproxima de
uma concepgao de interesse publico enquanto processo, construcao permanente,
producao social, gue nos remete, por sua vez, a abordagem de Miguel (2002) em sua
discussao sobre os meios de comunicacgao e a pratica politica:

As teorias hegemonicas da democracia trabalham com a ideia de que os
interesses ja estao dados, o problema constituindo na maneira de agrega-los.
E uma perspectiva que reduz a importincia da comunicacio politica. O
equivoco é nao perceber que, longe de serem dados a priori, os interesses e as
preferéncias dos individuos sdo permanentemente definidos e redefinidos
através da prépria luta politica, que vai enfatizar certas clivagens sociais em
detrimento de outras, construir solidariedades e identidades coletivas,
universalizar projetos e visdes de futuro. A democratizagio da esfera piblica
implica, portanto, tornar mais equinime o acesso aos meios de difusdo das
representacoes do mundo social (MIGUEL, 2002, p.164).
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Essa concepcao de interesse publico leva o autor a critica da nogao de esfera
publica habermasiana, que implicaria certa neutralidade dos meios de comunicacao.
A formacao social dos interesses requer a pluralidade, "que os mecanismos de
mercado, por diversas razdes, nao proveem" (MIGUEL, 2002, p. 164). Além disso, a
teoria habermasiana pressupde uma racionalidade que tende ao consenso e nao
contempla o conflito. Prossegue Miguel, em outra obra (2014, p. 245): "Conflito é, no
final das contas, conflito de interesses e a defesa da politica de presenga tem a ver
com a necessidade de que os multiplos interesses se produzam e se manifestem na
arena politica”. Na concepgao desse autor, a partir de perspectivas sociais
compartilhadas ocorre a produgao social do interesse. Esse é um grande desafio para
a democracia, pois 0os modelos de representacao politica e advocacy levam o0s
interesses dos "representados” a serem presumidos a partir de um ponto de vista
externo. Dai o risco de relagdes clientelistas ou paternalistas entre representantes e
representados (MIGUEL, 2014).

A critica ao elitismo do radio universitario brasileiro tem feito justamente isto:
presumir um interesse publico a partir de um ponto de vista externo. Entretanto, o
interesse publico ndo esta dado de antemao e qualquer coisa que se apresente como
tal na esfera publica, sem debate prévio, pode estar apenas reproduzindo relacdes de
dominacao. Esfera publica, a propdsito, € um conceito central para a compreensao
da nocgao de interesse publico. Mas esfera publica entendida como “conjunto de
espacgos fisicos e imateriais em que 0s agentes sociais podem efetivar sua
participagao no processo de comunicagao publica" (MAINIERI, 2016, p. 76). Segundo
Mainieri, o desafio da comunicacao publica é “garantir que multiplas vozes disputem,
por meio de trocas simbdlicas, a esfera publica" (2016, p. 94). Assim, e consoante
com a critica de Miguel a esfera publica habermasiana, ela deve ser entendida como
espaco de disputa. Um obstaculo a participagao dos agentes sociais no processo de
comunicacao publica, entretanto, é a existéncia de um monopdlio da formacao da
opiniao publica exercido pelas midias de massa (MAINIERI, 2016).

Interesse publico, assim, nao se confunde com "interesse do publico”, mas requer
a participagao do publico na producao social do seu interesse. A comunicagao publica,
por conseguinte, deve ser um espaco de "interlocugao e intervencao do cidadao no
debate de questdes de interesse publico” (MAINIERI, 2016, p. 65), 0 que requer a quebra
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dos monopdlios cognitivos (MATTELART, 2009). Para trazer a discussao para 0 N0sSso
objeto de estudo, é preciso avaliar que papel a programagao do radio universitario
cumpre, antes de desconsidera-la com base nos indices de audiéncia das emissoras.
Segundo Matos, €:

necessario sair um pouco da esfera da recep¢ao e ampliar o espaco publico: tem
se dado muita atencdo a recepcio, a opiniao de quem recebe, vé, escuta a
informacdo. Mas pouco se tem atentado para o didlogo e aos processos de
interacdao social. O “plblico” deveria ser conceituado como algo além dos
espectadores da midia. Para a existéncia de um espaco publico, é preciso uma
interacdo entre cidadios. O termo “plblico” talvez seja até inadequado quando
se pensa no aprimoramento da vivéncia democratica, ja que esta neste
momento muito ligado a “espectadores”, “audiéncia”. E preciso mudar a
perspectiva de “ouvintes” para “cidaddos”, e alguns fen6menos devem ser
levados em consideracdo (MATOS, 2003, p. 29).

» o«

Podemos resumir da seguinte forma algumas conclusbes desta segado: o
interesse publico ndo esta dado de antemao, mas € uma produgao social; € plural, ha
diversos interesses publicos na sociedade; a produgao social de interesses publicos
se da em ambiente de debate; requer, para sua produgao, a quebra de monopalios.
Isto posto, passemos a analise da programagao da Unesp FM.

A programacao musical da Unesp FM

Estudos sobre radios universitarias apontam que a MPB é o género mais
presente na programacao atual dessas emissoras, tendo substituido, com o tempo,
a musica erudita, predominante nas primeiras décadas da radiodifusao cultural e
educativa no Brasil (ZUCULOTO, 2012). A definicdo desse género, contudo, é
problematica, pois os artistas associados a MPB lidam com um arcabouco de
influéncias que transitam por diferentes estilos e, além disso, “a propria producao
musical constantemente desafia os rétulos classificatorios mais estaticos, movendo
fronteiras e criando subcategorias infinitamente” (TROTTA, 2005, p. 193).

Costuma-se associar a MPB artistas como Edu Lobo, Elis Regina, Chico Buarque,
Caetano Veloso, Jair Rodrigues, Maria Bethania, Gal Costa e Gilberto Gil, de uma
primeira geragao surgida a partir dos Festivais da Cangao e da Tropicalia, no fim da
década de 1960, e abrigada pela gravadora Philips/Polygram. Tais nomes
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consolidaram o género como sindnimo de "musica de qualidade” ou de "bom gosto”,
sem deixar de ser "vendavel", com forte presenca na midia, e, por conseguinte, de
interesse das gravadoras (GONCALVES, 2014). Uma segunda geracao, a partir das
décadas de 1970 e 1980, tentou caminhos independentes das gravadoras, como Na
Ozzetti, Arrigo Barnabé, Itamar Assumpcao, Teté Espindola, Cida Moreira, Eliete
Negreiros, que formaram a chamada Vanguarda Paulista, também rotulada pela
midia de "malditos da MPB", por ndo alcancarem a mesma visibilidade midiatica de
seus antecessores. O rotulo de "malditos” acabou se estendendo a outros artistas,
como Tom Zé, Torquato Neto, Sérgio Sampaio, Jards Macalé, Jorge Mautner, Luiz
Melodia e Walter Franco (ALMEIDA, 2016).

Mais recentemente, novas formas de producdo, circulagdo e consumo
possibilitam ao artista controlar ou se envolver diretamente com o processo de
gravacao e divulgagao do disco, as vezes apenas em ambiente virtual, as vezes em
suporte fisico (album) financiado por meio de crowdfunding. Isso favoreceu o
surgimento de uma geracao de artistas independentes, que produzem e distribuem
suas proprias cancoes gracas as facilidades oferecidas pelas novas Tecnologias de
Informacédo e Comunicagéo (TIC). A partir dos anos 2000, a critica musical —
importante mediadora nas classificacdes de género — cunhou a expressao Nova
MPB para se referir a esses artistas. A participacao no circuito independente de
festivais é a estratégia valorizada por essa nova geragao de artistas, mais do que a
insercao na midia massiva, 0 que marca outra diferenca em relagao as geracoes
anteriores (GONCALVES, 2014; ALMEIDA, 2016).

Do ponto de vista estético, os artistas da Nova MPB mesclam influéncias
diversas, que vao da propria MPB tradicional, passando pelo samba, funk, rock, pop
e musica eletrénica. Ha também uma mudanca de discurso. Subjaz aos processos
que levaram a constituicdo da MPB — em especial, o surgimento da Bossa Nova e
a renovacao estética trazida pela Tropicalia, mas também os contrapontos
estabelecidos a época com a Jovem Guarda — um debate sobre a identidade
nacional, e a MPB se caracterizou por disseminar uma ideologia nacionalista. A
Nova MPB, por sua vez, nao nega esse discurso nacionalista, mas incorpora outras
referéncias tematicas (questdes raciais e de género, por exemplo), numa chave que

parece ser a da diversidade cultural. Entre 0os expoentes dessa geracao, estao
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nomes como Tulipa Ruiz, Marcelo Jeneci, Kiko Dinucci, Jucara Margal, Céu,
Curumin, Criolo, Karina Buhr, Barbara Eugénia, Tiago lorc, Cicero, Emicida, Mallu
Magalhdes e Maria Gadu (GONCALVES, 2014; ALMEIDA, 2016).

O rotulo MPB, portanto, é bastante elastico e nos diz pouco sobre a
programacao musical de uma emissora de radio, especialmente em sua diversidade
regional. O conhecimento mais preciso sobre as cangdes, estilos e géneros
predominantes na radiodifusdo universitaria requer uma analise mais exaustiva, o
que esbarra em dificuldades metodoldgicas. Com a finalidade de superar tais
dificuldades, adotamos, como alternativa a escuta da programacao, a analise do
Relatorio Geral de Musicas Veiculadas pela Radio Unesp FM nos anos de 2018 e
2019. Essa metodologia de analise documental oferece a possibilidade de uma
analise exaustiva, de multiplas classificagdes dos dados, e ainda permite "verificar
nao so o que é selecionado pela emissora em estudo, mas também o que é excluido”
(RIBEIRO, 2019), uma vez que, por meio de busca no relatério, é possivel saber se
determinada cancao foi veiculada ou nao.

Os relatérios sao elaborados para o Ecad (Escritério Central de Arrecadacao e
Distribuicdo) e estdo disponiveis para consulta no site da emissora
(www.radio.unesp.br/ecad). Trata-se de uma fonte de dados para andlise da
programacao musical que permite quantificar insergdes por titulo, por intérprete e
por compositor.

O relatorio de 2018 traz um total de 19.207 fonogramas'! que, somadas todas
as vezes em que cada um foi ao ar ao longo do ano, totalizam 82.460 execucoes. Em
2019, foram 19.005 fonogramas, num total de 78.003 execucdes. Diante das
limitagdes de espaco deste artigo, optamos por um recorte das 30 cancbes mais
executadas em cada ano, que podem ser conferidas na Tabela 1.

11. Fonogramas e nao cangoes, pois cada can¢ao pode aparecer em diferentes fonogramas conforme as versdes ou
intérpretes. Porexemplo:alémda gravaciode “Tereza Guerreira” por Xénia Franga, hd a gravacao de Antonio Carlos eJocafi
(com quatro execucoes). Assim, o fonograma de “Tereza Guerreira” na interpretaciao de Antonio Carlos e Jocafi ndo aparece
na relacdo das 30 mais executadas da Tabela 1.

12



RADIOFONIAS

REVISTA DE ESTUDOS DE RADIO E WJIA SONORA.

antiga Radio-Leituras | ISSN 2675-8067

Tabela1-As 30 mais tocadas pela Unesp FM em 2018 e 2019

2018 2019
N° Mdsica Intérprete Exec. MUsica Intérprete
1 |Acalanto Luedji Luna 49  |Sublime Gal Costa 39
2 |Mil Razbes Tiago lorc 49 Termps~e Erasmo Carlos/Emicida (35
Condigdes
3 |Tereza Guerreira Xénia Franca 46  |Relax Kassin 31
4 TermpsNe Eras.m.o Carlos 46 |Nave Vai Céu 30
Condigbes /Emicida
5 |Cheiro da Saudade |Lué 41 |Mantra Rubel/Emicida 29
6 |Jorge Maravilha Grooveria/Martindlia |41 |Acalanto Luedji Luna 27
7 | Rouxinol Rael 38 e g Ll Ménica Salmaso 27
Sede
. . : Grooveria/
8 |Game Tulipa Ruiz 37 |Berimbau Fernanda Abreu 27
9 |Zambé Caé Rolfsen 36 Dol vou Ramsey 27
Wanna (remix)
10 | Desinibida Tulipa Ruiz 35 FeeIm Good Nina Simone 27
(remix) Joe Claussell
11 | O Melhor da Vida Marcelo Jeneci 34 Vi Céu 27
Suspensa
12 |Vamos Embora Natalia Matos 33 |Oragao ao Tempo[Maria Gadu 26
13 | Fragil como a flor | Criolina 32 Sz i Tie Micatone 26
Galery
14 | Neide Candolina Luciana Oliveira 32  [Fullgas Qinho 25
15 | Se for pra mentir Roberta Sa 32 |Me Abraga Anavitoria 25
16 |Eu amo vocé Céu 31 Sgelto S IED i Moska 25
17 | Galope Rasante Mariana Aydar 31 |TuaBoca Zélia Duncan 25
18 |Palavras Marcia Mah 30 Inf|n.|to Marisa Monte 24
Particular
19 |Recomecar Guto Hueb 30 |JustalLilLovin |Outlines 24
20 | Varanda Suspensa |Céu 30 |Paris Groove Armada 24
21 |Vestido de Prata Curumin/Céu 30 |Agua de Coco Emilio Santiago 23
22 |Amei te ver Tiago lorc 29 |Cartdao de Visita |Criolo/Tulipa Ruiz 23
23 |Culpa O Terno 29 bz Carrclo Luciana Mello 23
Pecado
L Enquanto a Gente .
24 | Luz do Amor Ellen Oléria 29 Augusto Martins 23
Namora
25 |Coisas do Brasil Ed Motta/Daniel 28 |Eu Amo Vocé Céu 23

Jobim
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26 |Mano que Zuera Jodo Bosco 28 HIiNaver Fall N Enis Costello 23
Love Again

27 ‘O—o—h Child Nina Simone 28 |0 Melhor da Vida |Marcelo Jeneci 23

28 | Amor é de graga Edvaldo Santana 27 PlIgOE Simone Mazzer 23
Moderna

29 ‘Carinhosa Otto 27 |SouEu Luciana Mello 23

30 E certo 0 amor | Otto 27 [Tao Blue Caé Rolfsen 23

maginar?

Fonte: Unesp FM, 2019; 2020 (editado pelos autores).

Chama a atengao o forte predominio de artistas da chamada Nova Musica
Popular Brasileira entre as mais tocadas pela Unesp FM: Luedji Luna, Tiago lorc,
Xénia Franga, Kassin, Lué, Tulipa Ruiz, Caé Rolfsen, Marcelo Jeneci, Natalia Matos,
Criolina, Luciana Oliveira, Roberta Sa, Céu, Mariana Aydar, Marcia Mah, Guto Hueb,
Rubel e Ellen Oléria. Ha certa similaridade na programacao nos anos de 2018 e 2019.
“Acalanto”, de Luedji Luna, foi a cangao mais tocada em 2018 e ainda aparece entre
as primeiras posicoes em 2019. Gal Costa, uma artista da primeira geracao da MPB,
emplacou a cangdo mais tocada em 2019, mas € interessante notar que se trata de
uma composicao de Tiago lorc'?, cantor e compositor da Nova MPB que teve duas
cancoes entre as mais tocadas de 2018. Ha algumas cangdes estrangeiras entre as
mais tocadas em 2019, mas, ainda assim, de forma minoritaria frente a Nova MPB.

Tal achado se torna especialmente relevante se levarmos em conta que as
mudangas recentes na industria da musica, com novas tecnologias que propiciam a
producgao independente, ndo levaram a ruptura dos "monopdlios cognitivos” ou a algo
proximo de uma “esfera publica ampliada”, livre das estratégias tradicionais de
mercado, com “a possibilidade de multiplas vozes ecoando falas reprimidas”
(MAINIERI, 2016, p. 90). As grandes companhias se adaptaram a reconfiguragao da
industria da musica e ainda dominam o mercado, ndo mais pela comercializacao de
discos, mas agora pela organizacao de turnés, com a participacao das gravadoras nas
bilheterias dos shows, estratégia que requer divulgagdo massiva para garantir a
rentabilidade.

Mesmo a ideia de que os servigos de streaming ofereceriam ao ouvinte total

liberdade para montar sua propria playlist vem se mostrando excessivamente

12. O relatério traz também os compositores, informacdo que suprimimos aqui por questao de espaco.
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otimista a luz das pesquisas em midia sonora. Temos no Streaming NOvVOS
intermediarios, como Deezer e Spotify, que atuam como verdadeiros monopdlios e
buscam organizar as "preferéncias” musicais dos ouvintes por meio da curadoria do
algoritmo (HERSCHMANN; KISCHINHEVSKY, 2011). Curiosamente, as gravadoras
parecem desempenhar papel relevante também no setor de streaming. Assim, a
utopia de uma relagdo entre publico e artista sem a mediacdo dos players do
mercado fonografico nao vai longe (nem sai do lugar, quando se trata de interesse

em monetizagao).

Tabela 2 - As misicas mais tocadas em streaming no Brasil em 2018

N° Faixa ‘Artista Gravadora

1 |Propaganda (Ao Vivo) Jorge & Mateus Som Livre

2 |Vai Malandra Anitta, Mc Zaac, Maejor Warner

3 |Ao Vivo E A Cores Matheus & Kauan (Feat Anitta) Universal

4 |Coladinha em Mim (Ao Vivo) Gustavo Mioto Independente
5 |Largado As Tragas (Ao Vivo) 7é Neto & Cristiano Som Livre

6 |Apelido Carinhoso Gusttavo Lima Som Livre

7 [TaTum MC Kevinho, Simone & Simaria Universal

8 |0 Sol Vitor Kley Midas Music
9  |Amor de Verdade MC Kekel & MC Rita KondZilla

10 |Anti-Amor (Ao Vivo) Gustavo Mioto (feat. Jorge & Mateus) Independente
11 |Romance com Safadeza Wesley Safadao & Anitta Som Livre

12 |Fuleragem Mc WM Warner

13 |Amor da sua Cama Felipe Araujo Universal

14 [T6 com Moral no Céu! (Ao Vivo) Matheus & Kauan Universal

15 |Largado as Tragas Z¢é Neto & Cristiano Som Livre

16 |A Culpa é Dele (Ao Vivo) Marilia Mendoncga, Maiara & Maraisa Som Livre

17 |Cerveja de Garrafa (Ao Vivo) Atitude 67 Universal

18 |Deixe Me Ir 1Kilo, Baviera, Pablo Martins & Knust Independente
19 [Trincadinho (Ao Vivo) Jorge & Mateus Som Livre

20 [Meu Abrigo Melim Universal

21 |Dona Maria (feat. Jorge) Thiago Brava MM Music

22 [Ciumeira Marilia Mendonga Som Livre

23 |Jogo do Amor Mc Bruninho GR6 Music
24 |Amor Falso Aldair Playboy Independente
25 |Status que Eu N&o Queria (Ao Vivo) [Zé Neto & Cristiano Som Livre

26 |0 Alvo (Ao Vivo) Diego & Victor, Henrique & Juliano Sony

27 |Agora Vai Sentar MC Jhowzinho & MC Kadinho \Warner
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28 |S6 Quer Vrau MC MM KondZilla
29 |Havana Camila Cabello, feat. Young Thug Sony
30 [Downtown Anitta & J Balvin \Warner

Fonte: Pr6-Msica Brasil, 2019 (edicao dos autores).

A Tabela 2 demonstra o efeito monopolizante das gravadoras, persistente
mesmo apos as transformacdes tecnoldgicas recentes. Foi elaborada a partir da
selecao Top 200 Faixas em Streaming, do relatorio "Mercado Fonografico Mundial e
Brasileiro 2018"13, divulgado pela Pré-Musica Brasil, entidade que reiine companhias
fonograficas em atividade no pais.

Dentre as 30 musicas mais tocadas em streaming em 2018, poucas foram
editadas de forma independente. Percebe-se que praticamente apenas dois géneros
musicais estdo presentes na tabela: o funk e o sertanejo. Ha presenca significativa
de versdes "ao vivo", o que se explica pela importancia maior dos shows para a
industria da musica com o quase desaparecimento do "album” como veiculo
privilegiado para a distribuicdo de fonogramas.

Observe-se que ndao ha nenhum ponto de correspondéncia entre a Tabela 1
e a Tabela 2. Dentre as 30 cangdes mais tocadas em streaming, nenhuma ficou entre
as 30 mais tocadas pela Unesp FM. Mas pode-se ir além dos dados constantes das
tabelas aqui apresentadas: ao se fazer uma busca no relatorio completo de 2018 da
Unesp FM, descobre-se que, das 30 cangbdes mais tocadas em streaming, apenas
uma, "Meu abrigo”, foi executada pela radio, e apenas duas vezes ao longo do ano.
Outro dado adicional, pela observagao do relatorio da Pro-Musica Brasil, € o de que
as 30 cangdes mais executadas pela Unesp FM em 2018 ndo aparecem sequer entre
as 200 mais tocadas em streaming. Também nao é possivel identificar nessa selecao
de 200 musicas nenhum artista ou cancao associados a MPB ou a Nova MPB.

A Unesp FM, portanto, se estabelece claramente como contraponto ao
sistema comercial de radiodifusdo e a industria fonografica ao oferecer espaco

privilegiado a artistas independentes. Pode-se dizer que ela atende a um interesse

3, Até o fechamento deste artigo, nao havia sido divulgado relatério referente ao ano de 2019.
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publico com isso? Responder afirmativamente talvez seja incorrer no mesmo erro
apontado por Miguel (2014), ou seja, presumir o interesse publico a partir de um
ponto de vista externo. Por outro lado, dizer que a opgao pela Nova MPB constitui
uma programacao elitista desconsidera papéis importantes que essa programacgao
musical pode cumprir.

Como afirma Starling (2010, p. 371), a cancao popular brasileira possui
vocacgao para o dialogo publico, produzindo "uma certa nogao do sentido do publico
e do comum entre nos”. E € "um dos meios através dos quais o pais logrou alcancar
certo conhecimento de si" (STARLING, 2010, p. 367). A cancao popular favorece a
controvérsia, a discussao e a troca de opinides. "Essa capacidade de integracao de
publicos diversos, de formacao de consenso e de ampliagdo da esfera publica até
o limite do individuo ordinario é uma das principais caracteristicas da moderna
cancao popular urbana brasileira” (STARLING, 2010, p. 371).

Consideracoes finais

Buscamos, neste trabalho, uma aproximacao de uma nogao de interesse publico,
tema ainda em debate, que “reivindica continuas batalhas para ser esclarecido”
(ROTHBERG, 2011, p. 7), especialmente no Brasil, com nossa heranga patrimonialista e
clientelista, caldo cultural perpetuador de confusdes entre publico e privado. O exemplo
do sistema comercial de radiodifusdo ja é suficientemente ilustrativo: explora uma
concessao publica sem oferecer, na pratica, contrapartida a sociedade, muitas vezes
defendendo interesses particulares em detrimento do bem comum.

A Unesp FM, ao proporcionar espaco a artistas independentes, atende ao
interesse publico? Seria precipitado afirma-lo, pois nao esta claro se ha um interesse
publico socialmente produzido pela comunidade onde a emissora esta inserida. No
entanto, a habitual critica ao elitismo nos parece reducionista, pois desconsidera a
variedade de papéis que o radio universitario pode cumprir. Assim, a opgao pela MPB
ou pela Nova MPB nao seria, em si, o problema. A forte presenca da Nova MPB na
programacao indica que ha espacgo para artistas independentes. Esses artistas, por

sua vez, contribuem para ampliar a esfera publica, apresentando uma diversidade de

17



RAD I 0 F N IAS antiga Radio-Leituras | ISSN 2675-8067

REVISTA DE ESTUDOS DE RADIO E HDIA SUNORM

temas e abordando questbes prementes da atualidade, como as ligadas a género e
raca. A Unesp FM assegura, assim, a presenca na esfera publica de produtores de
conteudo cultural que contribuem para o debate sobre o "sentido do publico”
(STARLING, 2010).

Com isso, a programacao musical da Unesp FM parece atender aos
principios da diversidade, diferenciagéo e independéncia'# propostos pela Unesco.
O calcanhar de Aquiles talvez ainda seja o principio da universalidade. Mas, como
nao ha pesquisas qualitativas de audiéncia disponiveis, ndo temos como saber nem
sequer se as emissoras educativas universitarias atingem um publico de “elite”, ou
que elite seria essa: Pessoas ja dotadas de capital cultural correspondente a uma
formacgao escolar superior? Pessoas que querem estabelecer distingdes sociais
simbolicas por meio do consumo de determinados bens culturais? Esse seria tema
para uma investigagao futura.

Uma radio mais democratica e participativa, inserida na producao social do
interesse publico, pode assumir outros papéis, diferentes daqueles assumidos pela
Unesp FM hoje. Ainda assim, o papel atual da emissora nao é irrelevante, como se
tentou demonstrar, pois viabiliza a expressao daquelas multiplas vozes alijadas do
sistema comercial de radiodifusdo e das plataformas de streaming, contribuindo

para alargar a esfera publica.
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