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Resumo

O texto apresenta um estudo sobre duas emissoras
radiofonicas da cidade de Seberi-RS, Radio Seberi e
Fortaleza FM, e tem como objetivo compreender as
razoes do surgimento das transmissdes audiovisuais ao
vivo via Facebook, isto é, as /ives, produzidas por essas
empresas desde o ano de 2018, com énfase em eventos
esportivos. Objetiva compreender, a partir da teoria do
radio hipermidiatico (LOPEZ, 2010), as motivagdes que
levaram as radios a iniciarem a cobertura de eventos
empregando as /ives e identificar a existéncia ou
inexisténcia de processos de adaptacdo e preparagao
dos profissionais, por meio de questiondrios e
entrevistas. Considera-se que as motivagoes tém base na
competitividade entre as empresas, em aspectos
econOmicos, e que nao houve explicitos processos de
adaptagado prévios as /ives nos radialistas, sendo um
consideravel aprendizado empirico.

Palavras-chave: Radio Seberi e Fortaleza FM; L/ves no
Facebook; Radio hipermidiatico
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Abstract

The text presents a study about two radio stations in the city of
Seberi-RS, Radio Seberi and Fortaleza FM, and aims to understand
the reasons for the emergence of audiovisual Facebook live
broadcasts, i.e. lives, produced by these companies since 2018, with
emphasis on sports events. It aims to understand, from the
hypermedia radio theory (LOPEZ, 2010), the motivations that led
radios to start covering events using lives and identify the existence
or absence of adaptation and preparation processes of
professionals, through questionnaires and interviews. It considers
that the motivations are based on the competitiveness between
companies, on economic aspects, and that there were no explicit
adaptation processes prior to lives in radio broadcasters, but a
considerable empirical learning.

Keywords: Radio Seberi e Fortaleza FM; Facebook Live,
Hypermediated radio.

Resumen

El texto presenta un estudio sobre dos emisoras radiofénicas de la
ciudad de Seberi-RS: Radio Seberi y Fortaleza FM, y tiene como
objetivo comprender las razones del surgimiento de las
transmisiones audiovisuales en vivo via Facebook, es decir, los
programas en directo producidos por esas empresas desde el afio
2018 para la cobertura de eventos deportivos. Pretende
compreender, a partir de la teoria del radiohipermediatico (LOPEZ,
2010), las motivaciones que llevaron a las radios a iniciar la
cobertura utilizando Facebook e identificar la existencia o
inexistencia de procesos de adaptacién de los profesionales,
usando entrevistas y cuestionarios. Considera que las motivaciones
tienen base en la competitividad entre las empresas, en aspectos
econémicos y que no hubo un proceso de aprendizaje para producir
ese tipo de contenido dirigido para sus periodistas, sino un
considerable aprendizaje empirico.

Palabras clave: Radio Seberi e Fortaleza FM; Facebook Live,
Hypermediated radio.
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Introducgao

Por esséncia, o radio é um veiculo de comunicagdo de massa
exclusivamente oral, que transmite sons a um publico “numeroso, anénimo e
heterogéneo” (CESAR, 2005, p. 163). De facil recepcao, o radio ndo exige que
o ouvinte seja alfabetizado e encontra como limite as questdes legais
estabelecidas pelo governo, que determina a frequéncia, amplitude e poténcia
das estacdes, ou o proprio transmissor, dependendo da poténcia do aparelho.

Além da facilidade em se difundir entre os receptores, o radio se
destaca pela mobilidade, caracteristica que até pouco tempo era exclusiva a
este veiculo de comunicagao. Transportar radios pelas ruas, em automoéveis
e até no bolso pode ser apontado como beneficio que marca a histéria do
radio no mundo. Atualmente, com as tecnologias de smartphones, tablets e
notebooks é possivel acompanhar praticamente todas as midias de massa
através de dispositivos moveis.

Ja no século XXI, o uso amplo da internet oficializou o processo de
homogeneizagcao dessas midias. A chamada cultura da convergéncia
(JENKINS, 2009) virou o mote em redagdes que tentavam fazer ndo mais a
distincdo entre jornal, radio e TV, mas a coexisténcia desses recursos no
mesmo espago e a0 mesmo tempo.

Salaverria e Negredo (2008) também dao sua versao sobre o processo
da convergéncia nos meios de comunicacao, apds estudarem redagdes de
jornais pelo mundo no inicio do século, diante da disseminacao da internet.
Em resumo, definem que a convergéncia da producao jornalistica é um
processo cuja evolugao perpassa pela sintonia entre diversas areas de uma
redacao, por exemplo, e ndo apenas o uso de diferentes suportes por um
mesmo veiculo de comunicagao.

Porém, o jornalismo contemporaneo, no geral, e o radio, em particular,
tém se caracterizado nas ultimas décadas, entre fins do século XX e inicio do

século XXI, por se apropriar de novos mecanismos, isto &, tecnologias digitais
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para produzir e oferecer ao publico consumidor de informacdo uma “nova”
narrativa multimidia.

Essa confluéncia é visivel na esfera radiofénica com mais clareza,
através da unidao entre os recursos como a radiodifusdo e as diversas
possibilidades inauguradas pelas plataformas digitais de comunicacao, que
permitem a coexisténcia de fluxos de informagao oriundos de naturezas
diferentes, sejam elas sonoras, visuais ou escritas. Para além de levar
informacgao através de sons, o radiojornalismo hoje se vé cercado de outras
midias e vive um processo de incorporacao dessas novidades, que acaba por
dar forma ao radio hipermidiatico, midia “que fala em diversas linguagens, em
distintos suportes e, ainda assim, mantém no audio seu foco” (LOPEZ, 2010,
p. 119).

Visto assim, o radio hipermidiatico se realiza a partir de uma dinamica
que supde “novas estruturas narrativas multimidiaticas e multiplataformas,
que busquem a complementacao e a ampliagao do conteudo” e demanda do
jornalista “uma reformulacdo em suas rotinas e o investimento em novas
habilidades e competéncias” (LOPEZ, 2010, p. 119).

Em outras palavras, é possivel caracterizar a agao das emissoras de
radio atuais que buscam se “manterem ativas” ndo apenas através das ondas
hertzianas, mas também por meio dos recursos da internet, agrupando
diferentes formas de comunicacdo a uma rede. Na tentativa de estabelecer
aproximacao e estreitar o contato com o ouvinte, as redes sociais sao,
portanto, mecanismos importantes dentro da cultura de convergéncia
radiofénica. Dentre os recursos usados, o Facebook Live vem sendo explorado
com frequéncia pelas empresas, que perceberam na plataforma de produgéao
de videos ao vivo disponibilizada pelo Facebook um caminho para divulgagao
de conteudos radiofénicos.

Emissoras que procuram esses recursos investindo na produgao de
conteudo por meio das redes sociais sao observadas em diferentes
contextos, seja em grandes centros urbanos ou mesmo em cidades

interioranas. Em Seberi, municipio do Rio Grande do Sul com
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aproximadamente 10.750 habitantes (IBGE, 2019) e situado a pouco mais de
400 quildmetros de Porto Alegre, duas emissoras de radio locais, Fortaleza
FM e Radio Seberi, vém empregando o recurso do Facebook Live, doravante
chamado de /ives, com exibicdes de programas de estudio e, principalmente,
transmissodes esportivas, notadamente desde 2018.

Nesse processo de inser¢cao do Facebook no cotidiano das emissoras
de Seberi, é de se destacar a velocidade e a intensidade com que a rede social
foi incorporada as programacdes, principalmente com o uso de /ives. O rapido
dominio dessa tecnologia, aliado a sua exploragcao comercial, sdo intrigantes
do ponto de vista jornalistico, especialmente porque se constituem como
movimentos de vanguarda no radio regional.

Frente a essa tendéncia que pode significar uma ruptura na maneira de
se fazer comunicacao radiofonica na regidao de Seberi, propomos um estudo
que busque dissecar esse processo de convergéncia observado, atentos
principalmente ao periodo em que esses recursos foram implantados, em
2018. Em outras palavras, questionamos por que e como se deu 0 processo
de implantacdo de recursos audiovisuais do Facebook para transmissdes
esportivas nas radios Fortaleza FM e Radio Seberi.

Diante desse problema, nossos objetivos sao:

e Identificar as razdes que levaram as duas emissoras a
iniciarem a producao de /ives para suas redes sociais, isto é,
suas motivacdes para tal tomada de decisao;

e Compreender o modo como as emissoras prepararam a si e
aos seus funciondrios para esse novo ambiente, caso o

tenham feito.

Da sociedade em rede ao radio hipermidiatico

Em A Sociedade em Rede — Do Conhecimento a Acgdo Politica (2006),
Castells e Cardoso inauguram um conceito que teoriza as relagdes sociais
globais da atualidade, estruturadas enquanto “sociedade em rede”. Na visao
dos autores, a sociedade em rede, hoje, representa um conceito semelhante a
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ideia que temos de globalizacdo. Segundo eles, organizar-se em forma de
redes ndao é uma particularidade da contemporaneidade para a humanidade,
mas o desenvolvimento de novas tecnologias, como a Internet, tornou essa
forma de relagao social mais descentralizada.

Baseadas, portanto, na comunicacao digital, a qual os autores
consideram como a coluna vertebral da sociedade em rede, as relagbes e
processos humanos da contemporaneidade tém implicagdes diretas na forma
como a midia atua, conforme Cardoso (2007) explica em um livro dedicado a
analisar a atuagao dos meios de comunicacao nessa sociedade em redes.

Para Lemos (2009), no marco da constituicdo da cultura
contemporanea atual, existe um processo de formacgao ou de reconfiguracao
da comunicacao de massa que comeca a “conviver” com uma comunicagao
pos-massiva. Entre as caracteristicas dessa nova esfera comunicacional,
além da “emissao desenfreada”, a conexao global aliada a distribuicao e
producao livre contribuem para tornar a comunicagao pds-massiva uma
realidade “mais comunicacional do que informacional” (LEMOS, 2009, p. 3).
Alicercada nas tecnologias digitais, ela tem por caracteristica potencializar a
acao e a conversacao globais, mas também reforca dimensdes e aspectos
locais, o que resulta, para Lemos (2009), numa forma descentralizada,
colaborativa e participativa de comunicar.

Um mundo conectado exige que o jornalismo se refaca diante dessa
realidade, conforme apontam Salaverria e Negredo (2008). E, para tanto, os
autores elencam quatro dimensdes do contexto jornalistico em que
mudancgas de habitos sdo tendéncia diante da convergéncia, sendo elas a
tecnoldgica, a empresarial, a profissional e a editorial (de conteludos)
(SALAVERRIA; NEGREDO, 2008, p. 46).

Cientes desse contexto do mundo da comunicagdo, ou pelo menos
preocupadas com a audiéncia de suas emissoras, as radios vém explorando,
consciente ou inconscientemente, as ideias de convergéncia e o conceito
global de sociedade em rede. Essa tendéncia se da através da “coluna

vertebral” apontada por Castells e Cardoso (2006), a comunicacgao digital, em
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que se encaixam as redes sociais digitais.

Dentro da l6gica de radio hipermidiatizado, o uso dos sites de redes
sociais, como Facebook, abre um canal de comunicagdao com o publico, que
pode participar ao vivo através das /ives. Mas nao apenas essa
retroalimentacao é importante nas redes sociais. Considerando determinados
contextos locais, como € o caso analisado neste estudo, a cobertura de um
assunto de interesse publico via /ives significa sendo alcancar mais pessoas
com a producdo, ao menos oferecer um recurso mididtico diferente, neste
caso uma imagem em movimento, um video.

Mais a fundo no debate, Lopez (2010, p. 112) propde uma classificagao
sobre os niveis de convergéncia em que se situam as emissoras. No primeiro
nivel estdao as emissoras com informatizacao das redacdes, possibilitando a
edicao digital de sons e textos pelas radios. O segundo nivel € 0 momento em
que a tecnologia passa a ser usada para trazer mais velocidade na apuracao,
producado e transmissao da informacgao, ainda sem afetar a “forma narrativa e
a composicado do produto”. Por fim, o terceiro nivel é a producdo multimidia,
onde as tecnologias interferem tanto na apuragdo, quanto na producao,
veiculacdo e na maneira como o produto é publicado, promovendo uma
modificagdo na linguagem de transmissao. Para a autora, esse nivel demanda
“a utilizacao da internet como um suporte para a transmissao de dados
complementares e a definicdo por um padrado de radio digital, que permita no
proprio aparelho receptor a construgdo de uma narrativa multimidia” (LOPEZ,
2010, p. 113). A classificagao do nivel de convergéncia de uma emissora nao
representa, segundo a autora, uma relagdo de mais ou menos qualidade; cada
veiculo se adapta e utiliza a convergéncia de acordo com sua necessidade e
realidade.

Lopez (2010, p. 119) também relata algumas das dificuldades e
desafios encontrados pelas emissoras que acabam se enquadrando no
modelo de radio hipermidiatico. Como trabalha com diferentes plataformas e,
portanto, diferentes publicos, “o radio hipermidiatico se realiza a partir de uma

dinamica que supde novas estruturas narrativas multimidiaticas e
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multiplataformas, que busquem a complementagdo e a ampliagcdo do
conteudo”. Essa ampliacdo pressupde novas narrativas capazes de funcionar
nas novas plataformas. “No radio, é preciso comecar a pensar a informacao
visual, comecar a ler os acontecimentos sob uma perspectiva — técnica e
tecnologicamente — mais ampla” (LOPEZ, 2010, p. 116).

Lopez afirma que essas mudancas no contexto radiofénico exigem que
os jornalistas tenham responsabilidade e consciéncia da realidade de
convergéncia para o mundo digital.

O jornalista de radio, além de compreender que seu principal
compromisso é com a informagdo e com a narrativa sonora, deve
compreender a importancia da constru¢do de uma narrativa
multimidia no jornalismo contemporaneo. E deve ter em mente que
esta nova configuragao altera a sua rotina de producdo. (LOPEZ, 2010,
p. 117)

No entanto, a autora também lembra que mesmo a multimidialidade
nao deve se tornar o foco principal das emissoras e dos profissionais. Para
ser radio, ainda que hipermidiatico, € necessario priorizar. “Nem todo ouvinte
pode - ou quer — buscar multiplicidade de linguagens” (2010, p. 119).

Frente a esse mosaico teodrico, fica mais claro compreender que a
hipermidiatizacdao do radio é um processo ja em andamento, que inclusive
configura sua fase expandida. Além de assinalar isso, a literatura demonstra
também que as novas tecnologias as quais o radio aderiu na verdade soam
um tanto perimetrais em relagao ao audio, que parece se manter como o eixo

de referéncia da radiofonia.

Reinvencao por esséncia

A dinamica do radiojornalismo ao longo das décadas também foi
sentida nas editorias de esportes das emissoras. Ao longo dos anos, o setor
passou por tantas dificuldades quanto o radiojornalismo como um todo, mas
ganhou ainda mais projecao, principalmente nos anos 40 e 50, com a
chamada “Epoca de Ouro” do radio (GONGALVEZ; ZUCULOTO, 2015, p. 6).

Reflexo da paixao da populagao, o futebol foi se tornando o principal, e muitas
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vezes unico, objeto de cobertura radiojornalistica esportiva.

A televisdao, nos anos 50, também se mostrou uma ameaca para o
radiojornalismo esportivo. Em contrapartida, o desenvolvimento do transistor,
que possibilitou a mobilidade do aparelho de radio, foi uma das alternativas
que contribuiram para a renovacgao, conforme Gongalvez e Zuculoto (2015, p.
7). Algumas décadas adiante, j4 nos anos 90, as tecnologias novamente
desafiaram a capacidade do radiojornalismo esportivo. A TV a cabo e a
internet chegaram e até hoje convivem com o radio esportivo, nhovamente
exigindo renovacgao nas transmissdes (GONCALVEZ; ZUCULOTO, 2015, p. 8).

No entanto, se de um lado o radiojornalismo esportivo é ameagado por
essas tecnologias, como a internet, por outro também pode fazer uso desse
meio para se sustentar, em um processo semelhante ao ocorrido nos anos 50,
quando os ouvintes eram incentivados a assistirem ao jogo na televisao e
ouvirem a partida pelo rddio (GONGCALVEZ; ZUCULOTO, 2015, p. 8). Segundo
as autoras, a internet...

contribuiu para a facilitagdo da produgdo jornalistica, interatividade
com o ouvinte e retransmissdo do conteudo. A nova plataforma
ampliou o alcance das emissoras e pode diversificar sua audiéncia. [...]
Mas apesar das profundas alteragdes causadas pela popularizacdo da
internet, sua presenca também oferece varias possibilidades para a
permanéncia do radio. (GONCALVEZ; ZUCULQOTO, 2015, p. 8)

Essas novas tendéncias, assim como aquelas que foram assimiladas
pela plataforma ao longo do século XX, se baseiam em motivacdes, implicam
em mudancas nas rotinas, nas técnicas e nas exigéncias. A partir da
compreensao da evolugao da histdria do radio como veiculo, sob a luz das
alteracdes sociais e comportamentais aqui descritas, da globalizacao das
redes digitais, da tendéncia de convergéncia das midias e dos exemplos das

radios Fortaleza FM e Seberi, é que fundamentamos nosso estudo.

Metodologia

Diante da necessidade de explorarmos e descrevermos o fendmeno das

/ives exclusivamente nas radios Fortaleza FM e Radio Seberi, adotamos o
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método de estudo de caso para procedermos com a pesquisa. Yin (2001, p.
32) define estudo de caso como “uma investigagdo empirica que investiga um
fendbmeno contemporaneo dentro do seu contexto, especialmente quando os
limites entre o fendbmeno e o contexto ndo estdao claramente definidos”. O
objetivo de adotar esse método se justifica pelo fato de estarmos procurando
compreender um acontecimento especifico — o inicio das //ves esportivas por
radios da cidade de Seberi, a partir de uma ldégica ou uma teoria geral: o
conceito de radio hipermidiatico.

Em funcdo de elegermos duas emissoras como objeto de estudo, é
justo que cada acgao realizada no levantamento de informagdes tenha sido
feita de maneira igual em uma e outra. Contdvamos, portanto, com casos
especificos a serem analisados, os quais requereram varias fontes de
evidéncias e cujos resultados foram amparados teoricamente, légica que
segue o percurso descrito por Yin (2001).

Destacamos também que o estudo de caso aqui descrito segue as
diretrizes da “légica da replicagdo para estudos de casos multiplos” (YIN,
2001, p. 68), isto é, antevé que o estudo dos objetos resulte em respostas
semelhantes entre si nas testagens propostas. Traduzindo para a realidade
em questao, a l6gica da replicagao para estudo de caso multiplo permite que
facamos uma analise do material pesquisado em cada uma das emissoras e
produzamos relacdes entre esses levantamentos, tendo como referéncia
quadros tedricos em comum que, neste caso, € o conceito de radio
hipermidiatico e os demais principios teéricos em questao.

Para compreender os motivos para as emissoras produzirem /ives
esportivas, optamos por contatar fontes relacionadas as areas estratégicas
das radios, ligadas a elaboragao da programacgao aos cargos administrativos.
Como instrumento para coleta das informagbes, escolhemos promover
entrevistas, que podem ser definidas como “a técnica em que o investigador
se apresenta frente ao investigado e lhe formula perguntas, com o objetivo de
obtencao dos dados que interessam a investigacdo” (GIL, 2008, p. 109). Nossa

opg¢ao por essa técnica se da em fungao de procurarmos respostas capazes
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de transmitir a singularidade dos casos estudados. Ouvir as explicacoes de
cada emissora através das pessoas que gestam a radio, pode revelar
aspectos particulares sobre o objetivo que cerca essa problematica.

O tipo de entrevista em questdo se assemelha ao que Gil (2008, p. 113)
define como “entrevista estruturada”. Nesse modelo de didlogo, ha uma lista
de perguntas a serem levantadas pelo entrevistador, que precisa realiza-las e
reconduzir o entrevistado para a tematica central caso ele se desvie das
pautas. Adotamos essa técnica pois ela possui rigor suficiente para que seja
realizada com mais de um entrevistado, a fim de que a aplicagao da entrevista
fosse o mais semelhante possivel para os representantes das duas
emissoras. Armazenamos as entrevistas em arquivos de audio.

Como fonte da Fortaleza FM, optamos por conversar com Luis Carlos
Fortes, entdao diretor administrativo da emissora. No dialogo prévio a
confirmacgao da participacao da emissora na pesquisa, o profissional solicitou
que a coleta dos dados fosse realizada em uma entrevista que também
tivesse a presenca do diretor técnico Giovane Sabino da Silva. A entrevista
ocorreu no inicio de 2020, na sede da emissora Fortaleza FM, na cidade de
Seberi. Na Radio Seberi, Jeferson Luiz Carvalho, gerente geral da emissora,
narrador, locutor e técnico de audio, é a fonte consultada neste assunto. A
entrevista também ocorreu no inicio de 2020, na sede da Radio Seberi, na
cidade de Seberi. Dentre os temas abordados na entrevista, estao o histérico
de producao das /ives e das /ives esportivas pela emissora, os motivos para

realizar esse tipo de transmissao e as razdes para dar continuidade a elas.

Quadro 1 - Perguntas das entrevistas

Qual a histéria da emissora? Ano de fundagéao e desenvolvimento até os dias de hoje.

Qual a proposta da emissora? Isto &, para que publico ela foi construida?

Quais as principais caracteristicas da emissora e do estilo da programagéo?

Quando a emissora comegou a produzir lives no Facebook?

Quando a emissora optou por realizar a cobertura da Série Bronze 2018 através das lives?

Por que a emissora decidiu fazer as lives, em especial as esportivas?

Qual a grande motivagao da emissora em dar continuidade as lives?

O N[OV | (WIN|—=

Em relagdo as demais editorias além do esporte, as lives sdo recorrentes? Por que razao?

Fonte: autores
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Para atender ao segundo objetivo proposto, compreender o modo como
as emissoras prepararam a si e aos seus funciondrios para esse novo
ambiente, caso o tenham feito, escolhemos a aplicacdo de questionarios:
“técnica de investigacdao composta por um conjunto de questdes que sao
submetidas a pessoas com o proposito de obter informagdes sobre
conhecimentos, expectativas, aspiracdes, temores, comportamento presente
ou passado” (GIL, 2008, p. 121). Usamos um questiondrio produzido via
Google Formularios, contendo trés tipos de questdes. As abertas, nas quais
“solicita-se aos respondentes para que oferegcam suas proprias respostas”;
perguntas fechadas, “em que se pede aos respondentes para que escolham
uma alternativa dentre as que sao apresentadas numa lista”, e dependentes,
quando uma questao sé pode ser respondida dependendo da resposta
fornecida na anterior (GIL, 2008, p. 123, para todos os dados do pardgrafo).

Seis pessoas participariam dessa etapa, trés de cada emissora. Em
cada radio, distribuimos os links dos questionarios via WhatsApp, nos
contatos pessoais de cada fonte. Foram selecionados, em ambas as
emissoras, um narrador esportivo, um reporter esportivo e um técnico de

audio/video que trabalham nas transmissdes esportivas.

Quadro 2 - Perguntas do questionario

—_—

Nome completo, idade e fungdo exercida na emissora

2 Antes de participar das /ives, vocé ocupava um cargo semelhante ao que ocupa
atualmente durante as transmissdes esportivas?

3 Vocé passou por algum processo de preparagdo ou qualificagao profissional para iniciar
a participagao nas /ives?

3.1 | [Se “sim” para pergunta 3]: Durante esse processo de adaptagao, que atividades vocé
realizou e durante quanto tempo?

3.2 | [Se “ndo para pergunta 3]: Entdo como foi seu processo de introdugdo nessa area?

4 Quais as principais dificuldades enfrentadas por vocé nas primeiras //ves que participou?

5 Em um comparativo com o radiojornalismo tradicional, quais as principais diferengas que
vocé nota em relagdo as transmissdes esportivas via /ive na sua fungao?

Fonte: autores

Na Fortaleza FM, os questionarios foram disparados em margo de 2020

para o narrador Delfo Tiago de Souza, o repérter Luis Carlos Fortes e o técnico
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de audio/video Giovane Sabino. Na Radio Seberi, os questionarios foram
disparados em margo de 2020 para o narrador Jeferson Luiz Carvalho e o
reporter Gelson de Souza. Em conversa prévia com o gerente Jeferson
Carvalho, antes da realizacao da entrevista, o profissional afirmou que exerce
tanto a funcao de gerente quanto a de narrador e a de técnico de audio/video
e, portanto, se dispbds a responder aos questionarios, totalizando, portanto,

cinco respondentes.

Analise dos dados

Tanto para Fortaleza FM quanto para Radio Seberi, o inicio das
transmissodes via /ive tem como origem a cobertura esportiva da Associacao
de Futsal e Cultura de Seberi (Afucs), equipe de futsal da cidade de Seberi que,
em 2018, estreava oficialmente em uma competicao oficial, a Série Bronze,
torneio disputado por times do terceiro escaldo do futsal de todo o Rio Grande
do Sul®. O campeonato, organizado pela Federagdo Gaucha de Futebol de
Saldo (FGFS), marcava o retorno de um time de Seberi a uma competigao
oficial de futsal, ja que a cidade fora representada por outro clube, nos anos
1990, em certames profissionais promovidos pela mesma organizacao.

A motivacao esportiva é apontada como propulsora das /ives pelos
representantes de ambas as emissoras. No caso da Fortaleza FM, Luiz Carlos
Fortes afirma que, além da vinculacdo da cidade com o futsal, a opcéo por
fazer as transmissdes partiu da necessidade de inovar. “Na verdade, nés
temos outra emissora na cidade, a gente sabia que a outra emissora também
ia fazer a cobertura do futebol, e ai nés comegcamos a nos perguntar, o que
que a gente poderia fazer de diferente [...]. Entdo foi nessa conversa, nos
bastidores aqui que surgiu (a /deia): ‘ah, mas tem a questédo do Facebook, uma

ferramenta que ta surgindo, ninguém ta fazendo, vamos fazer?”.

6JORNAL O ALTO URUGUAI. Afucs na Série Bronze. 2018. (4m56s). Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=frNZ6IsKy6A>. Acesso em: 21 abr. 2020.

191



RAD I 0 F N IAS antiga Radio-Leituras | ISSN 2675-8067

REVISTA DE ESTUDOS DE RADIO E HDIA SUNORA.

Imagem 1 — Tela de uma transmissdao da Série Bronze 2018 pela Fortaleza
FM

Fonte: FORTALEZA FM. Disponivel em: <https://www.facebook.com/fortalezafm89.9/>.
Acesso em maio de 2020.

Se a concorréncia foi uma das motivagoes, o retorno econdémico é, de
maneira implicita, apontado como uma das razdes para a continuidade desse
modelo de transmissao, segundo Giovane Sabino da Silva. “Comercialmente,
la transmisséo via Facebook deu um bom resultado. Ndo da para dizer que
ndo. As pessoas preferem investir no que é diferente. Podemos proporcionar
esse plus para o cliente nosso”. Isso é endossado por uma importante
conquista da emissora em 2020: naquele ano, a Fortaleza FM se tornou a radio
oficial da Afucs na temporada, vencendo uma espécie de leildo pelos direitos
de imagem da equipe, o que até entdao nao havia ocorrido.

H4 também uma terceira motivagao, de acordo com a fala de Sabino,
que parece inclusive ter alterado o comportamento dos profissionais, ou
entdao acentuado algo que ja existia antes em escala menor: a participagao
dos ouvintes/internautas. A atencao aqueles que sintonizam, ou clicam, nas
lives da Fortaleza FM, é uma preocupacao recorrente inclusive em outros
momentos, mas é reforcada durante as transmissdes via Facebook, em que

aparentemente o canal de comunicagao entre quem produz e quem consome
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a informacdo é encurtado e permite, se ndao um didlogo, um contato mais

frequente e com um grande volume de pessoas ao mesmo tempo.

Imagem 2 — Tela de uma transmissdo da Série Bronze 2018 pela Radio Seberi

#SereBronme SOl | L. A «fi ! igrcja @

a0 vivo

MEGA MAGAZINE

Fonte: RADIO SEBERI. Disponivel em: <https://radioseberi.com.br/>. Acesso em maio de
2020

Conforme Sabino e Fortes, € comum que, em fungcdao da grade de
horarios ou até mesmo da quantidade de equipamentos que uma transmissao
radiofénica ao vivo fora do estudio demanda, a equipe muitas vezes opte por
fazer apenas as transmissodes pelo Facebook, sem reproduzir o dudio no dial,
como ocorre nas coberturas esportivas, quando o audio é compartilhado
simultaneamente entre rede social e antena.

Surge, entdo, o anseio, principalmente por parte de Fortes, conforme
Sabino, de que as transmissbes ao vivo via Facebook sejam recursos
acessorios, complementares, que nao prejudiquem o publico ouvinte que nao
tem acesso as redes sociais, que acompanha a emissora apenas através do

aparelho de radio.

O Luis cobra muito disso, nos bastidores ele diz ‘tché, vamos ter
cuidado para que isso ainda ndo va fazer com que o radio fique menor’.
A gente tem que saber que a nossa prioridade é o radio, nunca da para
optar pela live em detrimento do radio. Entdo a gente tem se cobrado
uns dos outros para acabar ndo indo e so fazer live, tem que usar essa
ferramenta conosco, a nosso favor, ndo pode jogar contra nés (SABINO,
Giovane).
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Um dos motivos de nao deixar as /ives sobressairem em relacdo a
transmissao de antena pode se explicar pelo que Fortes avalia ser uma cultura
regional. Ouvir o aparelho de radio é visto pelo profissional como um costume
“muito forte” na regido, seja pela credibilidade ou pela tradicado, razao pela
qual ha uma motivagao consolidada para a posicao da emissora. “Claro que
tu tem (sic) que aliar com a ferramenta do Facebook, hoje ndo tem como tu
trabalhar (sic) sem isso. Mas o radio ‘radio’ continua forte, continua firme [...]
acredito que é uma caracteristica da regido. [...] A credibilidade é muito
grande. Tem muitas coisas que o pessoal, no Facebook, ndo acredita”.

Processo semelhante de adesao as /ives ocorreu com a Radio Seberi,
que também decidiu se aventurar no audiovisual a partir do esporte. Da
mesma forma, a Afucs atraiu a atencao dos diretores da emissora, que teriam
visto nos jogos da equipe local uma oportunidade de inovar, pelo menos em
relagdo ao que a radio vinha fazendo até entdo. Segundo Jéferson Carvalho,
a equipe “entendeu que tinha que dar um passo a mais, e através do esporte
percebeu que poderia fazer isso de uma forma diferente”. Entre os principais
motivos elencados pelo diretor para a opgao pelo esporte como laboratério
de inovagao estaria o fato de a emissora ter uma longa relagdo com a editoria,
se destacando por transmissdes esportivas ao longo dos anos, junto de
outras empresas de comunicagao da regiao.

E dificil afirmar, no caso da Radio Seberi, que iniciar as transmissdes
audiovisuais pela internet tenha sido um processo planejado com relativa
antecedéncia. As falas de Carvalho dao a entender que o ingresso no universo
das /ives nao resultou de uma opgao estratégica. “Agora, quando surgiu esse
novo momento, ele desafiou de uma forma, que eu penso, natural. Nao houve

’

assim algo (na /inha) ‘bom, agora eu vou fazer live porque eu..” ndo. Foi
natural”. E na necessidade e no pedido dos ouvintes que se encontram
justificativas do ingresso da emissora no sistema de /ives. Isso por que,
conforme Carvalho, “o pedido do ouvinte fez com que a gente parasse e

pensasse de forma diferente, e a gente fez um experimento para ver como
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seria”.

Qual tenha sido o motivo, é perceptivel que emissora comecgou a
realizar as /ives de maneira experimental, talvez incerta sobre efetuar
investimentos financeiros em um negdcio novo, cuja lucratividade ainda nao
se dimensionava, mas cuja existéncia e reproducao era importante para inovar
e manter os ouvintes. O tom naturalizado de conduzir a adesao ao audiovisual
pode encontrar explicacao na agao que talvez resuma a naturalidade da Radio
Seberi em comecar a produzir lives: uma parceria.

Seja pela facilidade ou por uma eventual opcdo em nao realizar
investimentos, Carvalho credita a uma parceria com a dire¢cao de uma igreja
evangélica de Seberi a introducao da Radio Seberi no meio das /ives. O grupo
Somos Igreja, que possui perfis e paginas nas redes sociais e alimenta esses
canais com bastante frequéncia, teria servido de apoio técnico para o
ingresso da emissora no audiovisual, em 2018, durante a Série Bronze. Foi
entdao a partir dos conhecimentos audiovisuais da equipe do grupo Somos
Igreja que a equipe radiofonica da Radio Seberi deu inicio as transmissdes
dos jogos da Afucs. A partir dessa relacdo, segundo Carvalho, a equipe
técnica da emissora passou a dominar os instrumentos para produzir as /ives,
e hoje consegue realizar as transmissdes por conta proépria.

Quanto a adaptacao dos profissionais ao modelo produtivo das /ives,
as novas rotinas nao foram objeto de grande preocupacao prévia por parte
das emissoras. Dos quatro profissionais que responderam ao questionario
enviado por e-mail, trés disseram nao terem passado por algum processo de
preparagao ou qualificagao profissional para iniciar a participagao nas /ives.
Para o reporter da Radio Seberi, Gelson de Souza, a qualificagdao se deu na
pratica, no dia a dia das transmissdes. Segundo ele, o aprendizado ocorreu ao
acompanhar a equipe técnica que fazia o servigo no inicio das transmissoes,
o Grupo Somos Igreja. Souza teria aprendido e se aperfeigoado com eles, ja
durante as transmissdes da Série Bronze 2018.

Por um processo semelhante passou o narrador esportivo da Fortaleza

FM, Delfo Tiago de Souza. O locutor, que narrava jogos pela emissora antes
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das /ives, disse usar as transmissdes esportivas da televisdo como inspiragao
para conduzir a narrativa dos jogos da Afucs. “N6s fazemos radio e TV
simultaneamente, jamais esquecendo dos dois publicos”.

Os relatos das dificuldades apontadas pelos profissionais vao desde a
necessidade de se adaptar com as cameras até a criacdo de artes graficas
inseridas nas telas de transmissao, atestando que o preparo técnico das
emissoras para esse momento se deu quase que integralmente na pratica.

A necessidade de investir em novas habilidades surgiu também para o
reporter de quadra da Radio Seberi, Gelson de Souza. Responsavel por criar
as capas para as /ives — isto é, as artes que anunciavam a transmissao nas
redes sociais e que preenchiam a tela de transmissao nos minutos iniciais do
video —, Souza encontrou dificuldades para aprender a gerar esse conteudo.
Dentre os desafios que o repdrter aponta ter encarado no inicio das
transmissodes, estava a preocupacao redobrada como publico. Para ele, a
principal diferenca entre o radio tradicional e as /ives é “a responsabilidade,
pois o publico, além de te ouvir, esta te vendo também e isso gera uma
obrigacao do erro zero”.

Juntam-se ao depoimento de Souza, da Radio Seberi, as falas do
narrador e do repdrter da Fortaleza FM, Delfo de Souza e Luis Carlos Fortes,
respectivamente. Esta implicito no discurso dos entrevistados a preocupacao
real em manter os publicos das /ives e do radio em pé de igualdade quanto ao
nivel de informacao recebida. “Mudou completamente a maneira de se fazer
a cobertura esportiva. Na minha funcado de repérter de quadra/campo é
preciso ficar ainda mais atento para passar a informacgao correta e que seja a
mesma que o telespectador esteja visualizando”, ressalta Fortes.

Em todos os casos, havendo ou ndo havendo preparagao formal para
esse novo estagio em que cada emissora iria adentrar, a mudanga existiu, e
impactou na rotina dos profissionais. Os relatos das dificuldades apontadas
pelos profissionais vao desde a necessidade de se adaptar com as cameras
até a criacao de artes graficas inseridas nas telas de transmissao, atestando

que o preparo técnico das emissoras para esse momento se deu quase que
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integralmente na pratica.

Na fala do gerente da Radio Seberi, Jeferson Carvalho — assim como
em todas as demais dos profissionais entrevistados durante a pesquisa — é
possivel perceber um processo ja apontado por Lopez (2010) quase 10 anos
antes do periodo em que ocorreram essas transformagdes em Seberi, no que
tange a reformulagdo das rotinas produtivas e o investimento em novas
habilidades e competéncias pelos profissionais. Segundo Carvalho, “o
audiovisual é completamente diferente. O posicionamento, a visao do locutor,
o inicio de uma jornada esportiva; ja ndo podia comecar de qualquer jeito”,
relembra, se referindo ao fato de que muitas vezes a transmissao radiofonica
comecgava com o narrador sentado. “Com o audiovisual mudou tudo, entao a
gente teve que reaprender tudo isso pra entender como fazer esse trabalho
acontecer”.

Sob a perspectiva do radio hipermidiatico, Lopez (2010) trata essa
preocupacao de Souza como um processo hecessario aos jornalistas ou
demais profissionais da funcdo. Como trabalha com diferentes plataformas
e, portanto, diferentes, publicos, “o radio hipermidiatico se realiza a partir de
uma dinamica que supde novas estruturas narrativas multimidiaticas e
multiplataformas, que busquem a complementagdo e a ampliacdo do
conteldo” (LOPEZ, 2010, p. 119). Essa ampliagdo, que no caso das radios
Fortaleza e Seberi foram as /ives, pressupde novas narrativas capazes de
funcionar nas novas plataformas, gerando as dificuldades encontradas por
Souza e pelos demais entrevistados.

Do puramente operacional, técnico, passando pelo narrativo e
terminando no cognitivo, os processos de adaptagcao as lives exigiram
mudancas profundas das rotinas produtivas dos profissionais de ambas
emissoras. Ainda que cada uma delas tenha tomado rumos diferentes e tenha
opinides naturalmente divergentes entre si, foi comum a elas o fato de as
mudancas serem surpreendentes. Se esperavam dificuldades, se temiam as
novidades, ndao se media quais seriam grande parte delas e como enfrenta-

las.
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Consideragoes finais

A histéria por tras das motivagdes e dos processos que sustentaram o
ingresso de Fortaleza FM e Radio Seberi nas /ives tem uma versao oficial,
“autopromocional”, e uma versao em off, implicita nas entrelinhas e um tanto
menos romantica. Elas ndo sao contraditérias, mas as informacgdes
suprimidas da versao oficial, inferidas apenas a partir do nao-dito, ajudam a
visualizar com mais amplitude o cenario que promoveu ambas as emissoras
ao ambiente digital do Facebook, inovando a maneira de produzir radio em
Seberi e na regiao.

Extraoficialmente, é de conhecimento publico que Fortaleza FM e Radio
Seberi representam grupos politicos divergentes na cidade. Além de
ocuparem posi¢coes ideologicas opostas, seus proprietarios também
competem no campo empresarial, sendo concorrentes diretos no setor
agricola. O clima de disputa se converteu para o mundo da comunicacdo. E
de se estipular que, sabendo da participagdao da concorréncia no mesmo
estudo, os diretores criaram versdes publicaveis de suas reais historias por
tras do inicio das /ives.

E o que ocorre em relacdo as motivacdes para adentrar no cotidiano
das /ives. O desnude das versdes nos mostra que, na verdade, Fortaleza FM e
Radio Seberi comegaram a produzir as transmissdes esportivas ao vivo pelo
Facebook em funcao da concorréncia. Pelo lado da Fortaleza FM, a ideia foi
oferecer um produto novo, diferente do que a rival e ela prépria produziam até
entdo. As /ives vieram, nesse caso, para atrair ouvintes, atrair clientes e
impulsionar a radio diante da Radio Seberi.

Por sua vez, a Radio Seberi percebeu a novidade dos concorrentes e
buscou também produzir /ives. Nao pretendia ficar para tras e, por isso,
passou a investir no ramo, o que fica evidente quando a diretoria da radio
argumenta que nao planejou esse processo minuciosamente, apenas
comecou repentinamente. Além disso, o fato de a emissora buscar apoio

externo para as transmissoes, por meio da parceria com o grupo Somos Igreja,
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também mostra que esse processo nao foi planejado.

Assim, as motivagdes para o inicio das /ives nas emissoras sdo, em sua
esséncia, mercadologicas. Os demais elementos, como a inovagao, a
convergéncia, a exploragcdao de um novo canal e dai por diante, todos se
justificam também pela finalidade competitiva do inicio e da manutencéao das
lives até os dias atuais. Nao se pode reduzir as motivacdes ao dinheiro ou a
politica ou aos outros negécios, mas dentre os varios fatores indicados como
motivos para as transmissdes no Facebook, todos parecem surgir na tentativa
de consolidarem um diferencial diante da concorréncia.

Em relagao aos processos de adaptacao dos profissionais ao ambiente
das /ives, tivemos percepcdes diferentes sobre como isso funcionou em cada
emissora. Por meio do retorno dos questionarios, parte da equipe da Fortaleza
FM afirma nao ter passado por algum tipo de formacao ou preparacao para
as /ives, enquanto parte diz ter participado. Isso demonstra que, mesmo se
algum processo preparatoério tenha ocorrido, ele ndo foi assim compreendido
pelos profissionais da radio, ndo foi formalizado.

A falta dessa preparagdao ocasionou uma mudanca significativa no
modo de producao de informagdes da equipe da Fortaleza FM. Em suma, o
aprendizado maior se deu na pratica. Aos poucos, os profissionais
entenderam que, agora, a imagem estava disponivel para eles e também para
os internautas, gerando uma sensacao de responsabilidade maior por parte
dos funciondrios. Isso levou os profissionais a “subirem a régua” dos
trabalhos, prestando mais atencdo nos jogos e também nas informacgdes
repassadas ao publico.

Essa consequéncia inicial, na Fortaleza FM, foi pouco a pouco dando
lugar a preocupagdo com a interatividade através do Facebook. Os
comentdrios dos internautas e a proximidade entre publico e profissionais,
permitida pelo ambiente virtual, rapidamente foram incorporados pela equipe
como uma novidade positiva, convertida de preocupagao para promogao das
lives e da propria emissora.

Na Radio Seberi, os processos foram um tanto diferentes. A comecar
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pelo fato de que a emissora iniciou as //ves depois da concorrente. Mas, o que
poderia ser algo negativo, mostrou o lado positivo quando a radio uniu forgas
com o grupo Somos Igreja. Munidos de conhecimento técnico, os parceiros
da emissora funcionaram quase que como instrutores dos profissionais,
introduzindo-os as tecnologias das /ives. Ou seja, ndao houve nenhum
processo formal, anterior ao inicio das transmissoes, que tivesse preparado
os funcionarios da Radio Seberi para o novo momento, mas a prépria parceria
com o Somos Igreja acelerou a habilitagdao da emissora.

Isso se converteu em um ambiente quase natural para a equipe da
Radio Seberi lidar com o mundo das /ives. Nos processos produtivos, as
principais mudangas foram comportamentais: com a imagem a disposi¢ao do
publico, os funciondrios foram instigados a pensarem em conteudos
audiovisuais, para todos os segmentos, ndo apenas as transmissdes
esportivas pelo Facebook. Na rotina produtiva dentro do ginasio, o que os
profissionais notaram foi a necessidade de se organizar melhor para as
transmissoes, afinal agora a equipe estaria visivel, e ndo apenas audivel, para
o publico.

Em todos os casos, havendo ou ndo preparagao formal para esse novo
estagio em que cada emissora iria adentrar, a mudanca existiu, e impactou na
rotina dos profissionais. Se reinventar passou a ser um objetivo dos
reporteres e locutores também, inseridos num contexto comunicacional
diferente, tal e qual apontado pela teoria do radio hipermidiatico de Lopez
(2010).

Se considera diante da observagdao e das entrevistas, que as duas
radios prepararam seus profissionais de maneiras diferentes para as /ives.
Ainda que seja possivel rastrear que a Fortaleza FM tenha efetivamente
planejado as transmissdes esportivas no Facebook, essa preocupagao parece
ter sido mais a nivel técnico, de equipamentos, do que humano. Houve uma
tentativa de transi¢cao para o modelo audiovisual da programacgao, mas nao
se pode afirmar que essa etapa tenha sido eficiente. Ja na Radio Seberi, os

processos de mudancga poderiam ter sido tdo mais drasticos que os da
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Fortaleza FM, ja que o ingresso nas /ives nao foi algo sistematicamente
planejado, mas a parceria com o grupo Somos Igreja serviu como um curso
preparatorio para a equipe, que sentiu em menor intensidade os impactos
produtivos durante as primeiras transmissoes.

Se a preparacgao dos trabalhadores a esse cenario foi parcial, 0o mesmo
pode ser dito no aspecto institucional, em relagdao ao modelo de negdcio, e
isso certamente gerou impactos. Em outras palavras, o impacto dessa
guinada é que, a época do estudo, o Facebook se tornou, antes de tudo, o
principal meio de reprodugao das informacgdes de Fortaleza FM e Radio Seberi
no ambiente digital. Era na rede social o lugar onde circulavam noticias
escritas e faladas, videos, fotos e todos os demais conteudos jornalisticos, de
entretenimento e comerciais produzidos pelas radios em questdo. Nao é
possivel afirmar, nessa pesquisa, por qual razdo essas emissoras escolheram
o Facebook como a rede social na qual veiculariam suas publicagdes, mas se
sabe que o ambiente se tornou uma verdadeira praca de interacdao entre
emissora e publico, relagcdo que se mostrou especialmente mais intensa
durante as /ives, e que configurou uma nova forma de fazer radiojornalismo.
Uma vez que apostaram nesse caminho e obtiveram resultados rapidos,
concentraram esforgos para manter a rentabilidade desse canal, o que de
certa forma pode ter tornado as emissoras dependentes desse modelo de
negocio.

Assim, Fortaleza FM e Radio Seberi se tornaram parcialmente
dependentes do Facebook para se fazerem visiveis ao publico internauta, e a
interacdo entra nessa relagdo de dependéncia também. Sem a rede social, é
dificil perceber um meio de proximidade com o publico da Internet, no
cotidiano das emissoras, de tamanha relevancia. Com isso, fica aberta uma
lacuna para mais estudos nessa area, voltados a compreender o quao
dependentes das redes sociais as radios sado hoje na frente digital da
radiofonia.

A partir do cenario posto para Fortaleza FM e Radio Seberi, é evidente

0 quanto ele se aproxima das descri¢gdes feitas por Lopez, em 2010. Quase
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uma década antes das emissoras de Seberi darem inicio as /ives, convergindo
para o ambiente da Internet, a autora relatava um processo semelhante pelo
qual passavam BandNews FM e radio CBN. Um dos exemplos é a
preocupacao da Fortaleza FM em atender com qualidade o publico ouvinte,
aquele que ndo estd acompanhando a /ive, o que Lopez (2010) afirma mais de
uma vez ao teorizar sobre o radio hipermidiatico. Ainda que se caracterize por
se reproduzir em diversos e distintos suportes, o radio hipermidiatico s6 se
encaixa em tal definicdo se mantiver o foco de suas producdes no audio.

Ainda sobre a relagdao com o publico, a mencao que Souza e Fortes
fazem da emergente preocupacdo em reportar com mais fidelidade — ja que
agora ha publico que também assiste aos jogos e ndo apenas ouve, podendo
questionar o que eles relatam - Lopez (2010) antecipava esse tipo de
adequagao como um processoO hecessario aos jornalistas ou demais
profissionais envolvidos no radio hipermidiatico.

A semelhanca entre os relatos de Lopez (2010) e a realidade das
emissoras seberienses mostra que as novidades e dificuldades enfrentadas
pelas empresas foram sendo descobertas na pratica pelos profissionais das
radios de Seberi a época do comeco das transmissdes on-line, realidade
antecipada pela autora ha uma década. Estavam, na verdade, redescobrindo
algo ja tratado pelas teorias do jornalismo, que também sugere alternativas
para essas empreitadas ocasionadas pelo mundo digitalizado.

Assim, manifestamos aqui aimportancia dos aspectos tedéricos para as
praticas do Jornalismo. A ciéncia tem como propdsito contribuir para o
desenvolvimento da humanidade, beneficio que s6 se converte em realidade
quando o conhecimento chega a linha de frente, a pratica. Nesse caso, a
presencga de mais jornalistas, dotados de conhecimento tedrico e cientes da
importancia dele, em Fortaleza FM e Radio Seberi, poderia significar o
encurtamento de impasses praticos enfrentados por essas empresas. Sem
isso, elas descobrem empiricamente, na base do teste e erro, os melhores

caminhos para 0 seu sucesso.

202



RAD I 0 F N IAS antiga Radio-Leituras | ISSN 2675-8067

REVISTA DE ESTUDOS DE RADIO E WDIA SONORA.

Referéncias

CARDOSO, Gustavo. A midia na sociedade em rede - filtros, vitrines, noticias.
Rio de Janeiro: Editora FGV, 2007. Disponivel em: <
https://books.google.com.br/books?hl=pt-
BR&Ir=&id=mr30Bdwe8uYC&oi=fnd&pg=PA9&dq=sociedade+em+rede&ots=V
ynB5MG95W&sig=CRW5ka7mhm1LDL9jPzIDdfWkG5U#v=0onepage&q&f=fals
e>. Acesso em: 22 de setembro de 2019.

CASTELLS, M. A; CARDOSO, G. Sociedade em rede: do conhecimento a
politica. A sociedade em rede: do conhecimento a accao politica. Lisboa:
Imprensa Nacional: Casa da Moeda, 2006. Disponivel em: <
http://www.egov.ufsc.br/portal/conteudo/sociedade-em-rede-do-

conhecimento-%C3%A0-ac%C3%A7%C3%A30-pol%C3%ADtica>. Acesso em:
22 de setembro de 2019.

CESAR, Cyro. Radio — a midia da emogao. Sao Paulo: Summus Editorial, 2005.

GIL, Antonio Carlos. Métodos e técnicas de pesquisa social. 6. ed. Sdo Paulo:
Editora Atlas S.A, 2008. Disponivel em: <
https://ayanrafael.files.wordpress.com/2011/08/gil-a-c-mc3a9todos-e-
tc3a9cnicas-de-pesquisa-social.pdf>. Acesso em: 29 de outubro de 2019.

INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA (IBGE). Seberi, Rio
Grande do Sul - RS. Disponivel em:
<https://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/dtbs/riograndedosul/seberi.pdf>
. Acesso em: 20 de outubro de 2019.

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. 2. ed. Traducdo de Susana
Alexandria. Sao Paulo: Editora Aleph, 2009.

LEMOS, André. Anjos interativos e retribalizagado do mundo. Sobre
interatividade e interfaces digitais. Disponivel em:
<https://www.facom.ufba.br/ciberpesquisa/lemos/interativo.pdf>.  Acesso
em 13 de maio de 2020.

GONCALVEZ, Jéssica; ZUCULOTO, V.R.M. Registros histéricos para pensar um
radio esportivo pds-industrial. Alcar 2015: 10° Encontro Nacional de Histéria
da Midia, Porto Alegre. 2015. Disponivel em:
<http://www.ufrgs.br/alcar/encontros-nacionais-1/encontros-nacionais/100-
encontro-2015/gt-historia-da-midia-sonora-1/registros-historicos-para-
pensar-um-radio-esportivo-posindustrial/at_download/file>. Acesso em: 20
de outubro de 2019.

LOPEZ, Debora Cristina. Radiojornalismo hipermidiatico: tendéncias e

203



RAD I 0 F N IAS antiga Radio-Leituras | ISSN 2675-8067

REVISTA DE ESTUDOS DE RADIO E WDIA SONORA.

perspectivas do

radio al/l News brasileiro em um contexto de convergéncia tecnoldgica.
Covilh3a, Portugal: LabCom Books, 2010. Disponivel em:
<http://www.livroslabcom.ubi.pt/pdfs/20110415-
debora_lopez_radiojornalismo.pdf>. Acesso em 11 de outubro de 2019.

SALAVERRIA, Ramén; NEGREDO, Samuel. Periodismo Integrado:
convergéncia de medios y reorganizacion de redaciones. Barcelona: Editorial
Sol90, 2018.

YIN, Robert K. Estudo de caso: planejamento e métodos. 2. ed. Porto Alegre:
Bookman, 2001. Disponivel em:
<https://saudeglobaldotorg1.files.wordpress.com/2014/02/yin-
metodologia_da_pesquisa_estudo_de_caso_yin.pdf>. Acesso em 29 de
outubro de 2019.

204



	A origem das lives esportivas em emissoras de Seberi-RS 
	João Victor Gobbi Cassol
	https://orcid.org/0000-0003-1351-1961
	Mestrando do Programa de Pós-Graduação em Jornalismo da Universidade Federal de Santa Catarina (PPGJOR/UFSC) e jornalista formado na Universidade Federal de Santa Maria, campus de Frederico Westphalen-RS (UFSM-FW). Integra o Observatório da Ética Jornalística (objETHOS) do PPJGOR/UFSC e o Grupo Biosofia (Pesquisas e Estudos em Filosofia).
	Gonzalo Prudkingprudkin@gmail.com
	https://orcid.org/0000-0002-9656-9001
	Professor associado do Departamento de Ciências da Comunicação da Universidade Federal de Santa Maria (UFSM) Campus Frederico Westphalen, RS, Brasil. Possui graduação em Comunicação Social com Menção em Jornalismo pela Facultad de Ciencias de la Educación de la Universidad Nacional de Entre Ríos (UNER), Paraná, Entre Ríos, Argentina. Doutor pelo Programa de Pós-Graduação em Comunicação e Cultura Contemporâneas da Facom – Universidade Federal da Bahia (UFBA). Forma parte do Grupo de Pesquisa em Jornalismo Online (GJOL) e da Equipe de Estudos de Periodismo Digital (internacional) da Facultad de Comunicación da Universidad Nacional de Córdoba, da Argentina. 
	Fonte: autores
	Fonte: autores
	Fonte: FORTALEZA FM. Disponível em: <https://www.facebook.com/fortalezafm89.9/>. Acesso em maio de 2020.
	Fonte: RÁDIO SEBERI. Disponível em: <https://radioseberi.com.br/>. Acesso em maio de 2020

