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Resumo
A propostaéabordarcomo JairBolsonaro, presidenteda
Republica, e Antdénio Barra Torres, presidente da Agéncia
Nacional de Vigilancia Sanitaria, travam uma disputa
ideologica midiatizada a partir da cobertura dos
podcasts Medo e Delirio em Brasilia e Café da Manha.
Com autores como Fausto Neto (2008) e Hjarvard (2012)
a midiatizagao é um ponto de partida para entender
como neopopulistas, na visao de Rosanvallon (2020),
atuam contra a Comunicagao Publica, como aponta
Weber (2017). Emprega-se a Analise de Discurso Critica,
com Fairclough (2001) e Vieira e Resende (2017) para
entender as estratégias dos atores politicos em disputa
e também dos podcasts para realizar a cobertura
midiatica.
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Abstract

The proposal is to address how Jair Bolsonaro, Brazilian President,
and Antonio Barra Torres, president of the Brazilian Health
Regulatory Agency, are fighting an ideological dispute mediatized
from the coverage of the podcasts, Medo e Delirio em Brasilia and
Café da Manha. With authors such as Fausto Neto (2008) and
Hjavard (2012), mediatization is a starting point to understand how
neopopulists, in Rousanvallon's (2020) view, act against Public
Communication, as pointed out by Weber (2017). Critical Discourse
Analysis is used, with Fairclough (2001) and Vieirae Resende (2017)
to understand the strategies of political actors in dispute and also
of podcasts to carry out media coverage.

Keywords: Public Communication; Podcast; Neopopulism; Covid-
19; Jair Bolsonaro.

Resumen

La propuesta es abordar como Jair Bolsonaro, presidente de la
Republica, y Anténio Barra Torres, presidente de la Agéncia
Nacional de Vigilancia Sanitaria, estan librando una disputa
ideolégica mediatizada a partir de la cobertura de los podcasts
Medo e Delirio em Brasilia y Café da Manha. Con autores como
Fausto Neto (2008) y Hjarvard (2012), la mediatizacién es un punto
de partida para entender cémo los neopopulistas, en la visién de
Rosanvallon(2020), actian contra la Comunicaciéon Publica, como
lo sefiala Weber (2017). Se utiliza el Andlisis Critico del Discurso,
con Fairclough (2001) y Vieira e Resende (2017) para comprender
las estrategias de los actores politicos en disputa y también de los
podcasts para realizar la cobertura mediatica.

Palabras clave: Comunicacion Publica; Podcast; Neopopulismo;
Covid-19; Jair Bolsonaro.

Introducao

A Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa) aprovou a aplicagao
da vacina contra a Covid-19 para criangas de 5 a 11 anos em dezembro de 2021
a partir de intensos debates na sociedade que envolveu até mesmo a adogao de
procedimentos heterodoxos, como uma consulta publica e uma audiéncia
publica com grupos politicos. Em janeiro de 2022, por meio de uma transmissao

ao vivo por redes sociais, o presidente da Republica, Jair Bolsonaro (PL) acusou
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diretores da agéncia de serem “tarados por vacina” e de terem interesses
escusos na aprovagao. O presidente tem por habito a realizagao de
transmissoes para seus apoiadores desde a campanha eleitoral e depois da
posse realiza estas agdes em espagos publicos.

Apos a acusagao o diretor da Anvisa, Anténio Barra Torres, emitiu entao
uma carta publica para Bolsonaro cobrando ao presidente que denunciasse
qualquer caso de corrupgao ou pedisse desculpas. O documento publico, por ter
sido emitido a partir da Anvisa, uma agéncia publica, foi classificado como uma
carta “pessoal” do diretor, um contra-almirante, para o presidente, um capitao.

Considerando os riscos que corre a democracia, principalmente na ultima
década em meio a um cenario de ascensao de populistas ao poder, entender o
modo que os podcasts, como produtos comunicacionais, atuam para abordar
este cenario € o objeto do estudo. A escolha é motivada por compreender por
um lado os modos de comunicar-se destes politicos populistas e por outro
como um mesmo acontecimento receber abordagens diferentes na cobertura
midiatica.

Em particular, interessa saber de que modo a Comunicagao Publica como
indicador de democracia (WEBER, 2017) esta presente nas discussdes sobre a
carta de Barra Torres e como o populismo se faz presente na atualidade
(ROSANVALLON, 2020). A Comunicagdao Publica e o populismo sdo pontos
importantes para analisar o processo democratico em profundidade e como a
erosao de instituicdes juridicas, cientificas e de comunicagao sao a erosao da
propria democracia. E interessante também abordar como a disputa ideoldgica
relacionada a Covid-19 recebe atengao pelos podcasts, no que se refere a tomar
posicao igual ou diferente dos atores politicos envolvidos na luta por

hegemonia.

1. Medo e Delirio em Brasilia e Café da Manha: Podcasts com destaque

para informacao

A disputa entre Bolsonaro e Barra Torres contou com ampla cobertura
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midiatica envolvendo jornais, radios, emissoras de televisao, sites noticiosos e
também podcasts dedicados a informacgao jornalistica. A compreensao sobre
podcast atende a definigbes de Santhias (2019) e Viana e Chagas (2021) que
tomam a expressao em inglés “Pod" como “Personal On Demand”, ou “Pessoal
sob demanda”, um conteiudo que atende a demandas particulares sobre um
determinado assunto ou modo de abordar um tema. Cast esta relacionado a
transmissao deste conteudo, habitualmente veiculado por plataformas de audio.

Os podcasts representam um ramo proprio no consumo de audio, para
além das radios que dominaram as transmissoes ao longo do século XX.
Utilizando dados da plataforma Spotify, que abriga também os podcasts
utilizados neste estudo, Chagas e Viana (2019) situam o Brasil como um
mercado consumidor potente para os podcasts. Sobre a linguagem destes, os
autores destacam o quanto ela esta correlacionada com alinguagem sonora do
radio, marcada por palavras, siléncios, efeitos sonoros e musica. Sao fatores
que ajudam a construir uma narrativa sonora e as especificidades da relagao
com a audiéncia.

Segundo Kischinhevsky (2016), a internet se expande rapidamente,
possibilitando novos habitos de consumo e inovadoras formas de producgao e
distribuicao de bens simbodlicos. Nesse novo ambiente midiatico, o radio
expandido, como o autor denomina, tem se mostrado agil na associagao com
midias sociais, diretorios e portais. Assim, potencializa a circulagao de seus
conteudos e explora sua maior vantagem competitiva diante da TV e da
imprensa: a comunicagao de base sonora, que permite a realizagao de outras
atividades simultaneas a escuta. Desta forma, o podcast ou o radio expandido,
possibilita aos ouvintes uma certa compreensao sonora da realidade, que
conversa com as novas midias e as novas formas de consumo midiatico.

Os dois podcasts sao produtos sob demanda, por parte de seus
organizadores e também dos seus publicos. Medo e Delirio em Brasilial4 ¢ uma

criacao de Pedro Daltro, com a elaboragao do texto, e a producao de Cristiano

“Medo e Delirio em Brasilia https://www.central3.com.br/category/podcasts/medo-e-delirio/
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Botafogo através da Central 3, "um estudio profissional planejado para a
produgao em massa de podcasts” que existe desde 2013. Atualmente, o podcast
tem edicOes as tercas e sextas-feiras e define-se como "um diario acido desse
governo verde-oliva, essa bad trip escrota em que a gente se meteu".

A proposta do podcast é de acompanhar pontos relacionados ao governo
de Jair Bolsonaro com correlagoes que envolvem as interagdes de diferentes
setores do governo, como militares e religiosos. Em episodios entre 30 minutos
e uma hora, Medo e Delirio em Brasilia acompanha acontecimentos nacionais
desde 2 de marco de 2020, dia 426 do governo Bolsonaro com o episodio “Dois
otimos plot twists”. Por vezes em um unico assunto, ou dividido em diferentes
temas, o podcast nao se caracteriza pela generalizagdao, mas pelo
aprofundamento nos temas em discussao.

Café da Manha é um podcast produzido pelo grupo Folha, em parceria
com o Spotify, plataforma de streaming para musicas e podcasts. O langamento
de Café da Manha data de 1 de janeiro de 2019 com a apresentagao de Bruno
Boghossian, Magé Flores e Mauricio Meireles. A publicacao de Café da Manha é
diaria, de segunda a sexta com episddios de no maximo 30 minutos com os
temas mais importantes daquele, ou para aquele dia. A publicacao acontece
sempre as seis da manha, horario de Brasilia, com conteudo disponibilizado pelo
site do jornal Folha de S. Paulo e a plataforma Spotify.

Temas relacionados a politica, economia, cotidiano, ciéncia, cultura, entre
outros, fazem parte do Café da Manha que diversifica os assuntos em
passagem. A escolha é por um assunto principal, para um detalhamento com
especialistas, e outros assuntos tratados de forma secundaria, com menos
tempo no podcast. Por vezes, os assuntos possuem afinidade, mas em outros
momentos os temas estdao presentes sem conexao evidente, unidos apenas
como fato relevante do dia a que aquele podcast se refere.

Os dois podcasts abordam temas da atualidade, mas com periodicidades
e abordagens diferentes em relagao aos temas. Medo e Delirio em Brasilia
explora o humor e a opiniao de um modo que Café da Manha nao faz, priorizando

mais um aspecto noticioso em consonancia com o grupo no qual esta inserido.
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Atendendo as suas propostas, os dois podcasts apresentam entao relatos
diferentes sobre as mesmas acgdes e declaragoes relacionadas a disputa entre
Bolsonaro e Barra Torres.

Sao diferentes estratégias para envolver o ouvinte e conduzi-lo entre os
acontecimentos que estao em relato na expressividade apontada por Chagas e
Viana (2019), que advém do radio informativo e apropriada pelos podcasts,
aproxima o radiojornalismo e o entretenimento tem uma explicagdo mais
convencional, por Café da Manha e menos ortodoxa, como Medo e Delirio em

Brasilia.

2. Midiatizacao, Comunicacdo Publica e Discurso: embates politicos e
ameacas a democracia

A atividade politica esta cada vez mais direcionada para a ldgica das
midias, naquilo que Fausto Neto (2008) chama de passagem da “sociedade dos
meios" para a “sociedade midiatizada". Trata-se de um processo nao somente
vinculado as redes digitais, mas de composicao de estratégias que contemplem
a autonomia do campo das midias, absorvendo a evolucao dos processos
midiaticos das sociedades industriais em todos os campos, inclusive da
Comunicagao e Politica.

Fausto Neto pontua que “[..] a vida e dindmicas dos diferentes campos
sao atravessadas, ou mediadas, pela tarefa organizadora tecno-simbdlica de
novas interagoes realizadas pelo campo das midias” (2008, p. 90) para enfatizar
o quanto os modos de estruturagcao e funcionamento dos meios alteram
dinamicas sociais e simbolicas. As mudangas incidem sobre a organizagao
social para além da centralidade dos meios, mas relacionada a cultura da midia,
responsavel por novos regimes de discursividades, diretamente correlacionados
a emergéncia de praticas midiaticas.

A midiatizagao da politica é uma abordagem possivel a partir do olhar de
midiatizagao apontado por Hjavard (2012) como o entrecruzamento entre a

midia e outros campos e instituicdes sociais. O autor situa ainda a politica para
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pontuar o primeiro uso do termo midiatizagao, justamente para tratar do
impacto na comunicagao e na politica com atores publicos modulando suas
declaragoes a fim de alcancar visibilidade midiatica. Hjavard coloca a
midiatizagao como processo nao universal em relacao a todas as sociedades,
ao mesmo tempo que nao normativo, a fim de que nao seja compreendido como
caminho fechado, mas em construgao.

Ao entrevistar Mazzoleni, Guazina (2019) aborda o processo de
elaboragao na perspectiva da midiatizagao da politica em sua abordagem mais
atual, a politica em tempos de midias sociais digitais e do populismo no mundo.
No lider populista midiatizado esta presente a personalizacao digital da politica
como trago, com destaque maior sobre a personalidade do lider do que sobre a
dindmica institucional justamente para despertar atencdo do publico. E a
midiatizacao em processo, extrapolando a perspectiva de alcangar o publico via
emissoras de radio e televisao, para ter um contato “direto”, via perfis de sites

de rede social.

Damesmaforma, o processode midiatizacdoantiga ainda estaacontecendo,
porque a légica das midias ainda esta funcionando nas midias comerciais, mas
estd aumentada pelas novas ldgicas das midias sociais digitais (Klinger &
Svensson, 2018). Politicae politicos sao afetados pelas novas tecnologias, mas,
também, pelas praticas —que sao cultural e socialmente formatadas.
(CGUAZINA, 2019, p. 219)

Guazina (2021) olha também para os entrelagamentos entre os
populismos de direita e os autoritarismos, como parte da comunicagao

populista baseada em pilares como “povo”, “elites” e "outros”, em que o lider faz
parte do “povo" que luta contra as “elites” e os "outros" de forma antagonistica.
Na busca por centralizar em si a vontade popular, o lider atua para mobilizar
ideias que reforcem a sua legitimidade como representante, com a apropriacao
das midias em evidéncia para amplificar valores culturais e esteredtipos
autoritarios que garantam o poder da lideranga.

A midiatizacao em associacado com as novas tecnologias esta

diretamente relacionada ao uso das midias sociais por politicos e movimentos
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populistas no que Rosavanllon (2020) chama de tentativa de criar um “povo
uno”. O exercicio do poder pelo populista é intensamente midiatizado e interessa
pelo viés discursivo, no que ele possui de pratica social e como a comunicagao
publica (WEBER, 2017) é atravessada por praticas autoritarias que interditam o
debate publico.

A Comunicacao Publica também esta inserida em um contexto de intensa
midiatizacao na atualidade. Weber (2020) aponta que a tecnologia digital
alcanga regimes politicos de diferentes matizes ideolégicos com a
reorganizagao da comunicagao da sociedade. Diretamente relacionada ao
exercicio dademocracia, a comunicacao publica é assegurada a partir do debate
pautado pelo interesse publico, algo pretensamente estimulado com a ascensao
de espagos digitais, considerando que em realidade ha uma sobreposi¢cao de
vozes com maior numero de seguidores como majoritarias.

Nas dltimas décadas, fendmenos comunicacionais desencadeados pela
tecnologia e midias digitais alteraram, decisivamente, a configuracdo das
relagdes sociais e politicas, tio fortemente como ocorreu com o surgimento da
imprensa, noséculoXV. Novas estratégias de comunicacaodas instituicoes e
atores politicosse adaptarama ldgicas da tecnologia que prime a visibilidade
entre otempo, tecnologia, ambientes, recursos, praticase produtos imagéticos
e discursivos que acionam cédigos, acessos e controles do mundo digital.
(WEBER, 2020, p.20)

A mobilizacao destas estratégias acontece  discursivamente,
considerando discurso como resultado das circunstancias em que se fala e com
a maneira com a qual esta fala é realizada, longe da ideia de lingua voltada para
a propria organizagao. Charaudeau (2006b) aponta que o discurso se
correlaciona as circunstancias e a maneira que se fala, o que é muito importante
para compreender as transformacoes envolvendo a fala politica e o ambito da
informacao, representados pelos politicos e os podcasts abordados.

As transformagdes envolvendo os discursos midiatico e politico,
entrelagados na retdérica populista autoritaria, estao em evidéncia quando se
considera a abordagem de um tema relacionado a comunicagao publica
envolvendo um politico populista. Como aponta Charaudeau (2006a), nao ha

grau zero da informacao, e ha caminhos para posicionar-se diante daquele que
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esta no poder utilizando-se da palavra em busca de manter esta posigao. Trata-
se ai de avangar para olhar em profundidade como estes discursos sao

ferramentas de luta por hegemonia na disputa politica.

3. Contexto eleitoral permanente como marca populista

O contexto eleitoral para o politico neopopulista nao esta restrito ao
periodo eleitoral em si, considerando a tendéncia de alimentar o clima de
campanha permanente em que paixdes e emogdes sao continuamente
estimuladas. O "homem povo" mencionado por Rosavallon (2020), que lutaria
contra elites e oligarquias pela soberania do Pais necessita da disputa para que
possa demarcar sua politica como movimento em alternativa a politica dos
partidos como organizagoes.

Neste aspecto, repete-se na campanha eleitoral a retérica adotada
anteriormente com a exploragao dos mesmos temas e com as mesmas
estratégias a fim de pelas paixdes e emocgoes reforcar a lealdade com o lider.
“La ‘rehabilitacion’ de las emociones corresponde también directamente al
hecho de inscribirse en un contexto de complejizacion vy difraccion de lo
social.’® (ROSANVALLON, 2020, p. 70). As emogbes sao acionadas para apontar
um cenario de progresso colapsado por danos, em meio a intensas incertezas,
em que o caminho seguro é o que o lider propée como ordem e como afeto.

O Jair Bolsonaro da disputa de 2022, como presidente que tenta a
reeleicao, é resultado da atividade politica que desenvolve desde a década de 80
do século XX, abordada em veiculos de comunicagao tradicionais. A primeira
aparigao de Bolsonaro é como capitao do Exército participante da “Operagao
Beco Sem Saida", um projeto de atentado contra unidades militares para tentar
alcangar um aumento de salario'. O ano era 1987 e Bolsonaro ja tinha

ingressado na vida publica a partir de um artigo publicado na revista Veja, um

> “A "reabilitacdo” das emocgbes também corresponde diretamente ao fato de se inscrever em um contexto de

complexidade e difracdo do social.” Traducio do autor.

'®Jair Bolsonaro constrdi carreira politica desde os anos 80 ancorado em polémicas
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ano antes, em que cobrava aumento salarial para os militares.

Transferido para a reserva, o capitdo comegou a carreira politica como
vereador no Rio de Janeiro em 1988 em um mandato nao terminado porque foi
eleito deputado federal em 1990, dando inicio a sete mandatos consecutivos
terminados com a eleicao de Bolsonaro a presidéncia da Republica em 20187
Ao longo da carreira Bolsonaro aprofundou uma defesa da ditadura, até mesmo
recusando o termo, e em declaragées por medidas de forga, como o fechamento
do Congresso Nacional, por trés vezes, e o fuzilamento de adversarios politicos,
como o entdo presidente da Republica, Fernando Henrique Cardoso'® (1995-
2002).

Uma mudangca de rota engendrada nos anos 2000 aprofundou-se na
década seguinte. A intolerancia vira entretenimento em programas de humor e
entrevistas com a exibicao de racismo, apologia ao estupro e homofobia de Jair
Bolsonaro com a complacéncia da Camara dos Deputados. Com isso, nao
surpreende que o voto de Bolsonaro' no impeachment de Dilma Rousseff,
exaltando o torturador Carlos Alberto Brilhante Ustra, sem puni¢ao e abrindo
espacgo para a candidatura e a eleigao a presidéncia.

Em 30 anos Jair Bolsonaro modulou suas falas até chegar no formato que
rendeu a sua eleicao, seu mandato e a candidatura areeleicao em uma postura
de campanha permanente no qual questionamentos sao tratados como
oposigao e discordancia como inimizade. Postura insuflada por Bolsonaro entre
os apoiadores fora do periodo de eleicbes para impulsionar mobilizagdes em
que estes apoiadores mantém-se em alerta permanente para defender o lider e
sua ideologia. As falas de Bolsonaro em 2022, conservam formas de 2018 e de
anos anteriores, até mesmo do capitao que planejou um atentado contra o

Exército.

“Discurso de Bolsonaro deixa ativistas ‘estarrecidos’ e leva OAB a pedir sua cassagao

62


http://www.fgv.br/cpdoc/acervo/dicionarios/verbete-biografico/jair-messias-bolsonaro
https://blogs.oglobo.globo.com/blog-do-acervo/post/ha-20-anos-bolsonaro-defendeu-fechamento-do-congresso-e-morte-do-entao-presidente-fernando-henrique-cardoso.html
https://blogs.oglobo.globo.com/blog-do-acervo/post/ha-20-anos-bolsonaro-defendeu-fechamento-do-congresso-e-morte-do-entao-presidente-fernando-henrique-cardoso.html
https://www.bbc.com/portuguese/noticias/2016/04/160415_bolsonaro_ongs_oab_mdb

RA D I 0 F N IAS antiga Radio-Leituras | ISSN 2675-8067

REVISTA DE ESTUDOS DE RADIO E HDIA SDNORM

4. Analise de Discurso Critica: olhares para abordar disputa ideologica

O viés ideoldgico do discurso interessa na disputa que se trava entre
Bolsonaro e Barra Torres, considerando que ambos acionam elementos comuns;
militarismo, religiosidade e honestidade. E uma disputa por hegemonia entre os
dois a partir da live de Bolsonaro e a carta de Barra Torres, nao como
ferramentas de comunicagao publica, mas como parte da estratégia dos atores.
Sobre o aspecto ideoldgico e hegemonico do discurso, Fairclough (2001) traz
reflexdes ao langar as bases da Analise de Discurso Critica (ADC), como parte
da Teoria dos Discursos Sociais.

Fairclough situa a ADC como aberta a tratar de ideologia e hegemonia
unindo as discussdes sobre praticas sociais e discurso. A proposta da ADC é
optar pelo texto como unidade de analise, sobre o qual ha uma visada discursiva
e outra de carater social. “O discurso como pratica ideoldgica constitui,
naturaliza, mantém e transforma os significados do mundo de posi¢oes diversas
nas relacoes de poder.” (FAIRCLOUGH, 2001, p. 94). Neste aspecto, o discurso
contribui para a construgao de identidades sociais; esta envolvido nas relagoes
sociais entre as pessoas e contribui para a elaboracao do conhecimento e da
crencga.

Vieira e Resende (2017) avangam na distincao das fungdes do discurso;
identitaria, relacional e representacional, como ordens de discurso para
compreender como o texto conta com formas e significados associados a
maneiras particulares de identificar(-se), (inter)agir e representar. Sao estes
aspectos que dao origem as categorias analiticas, filtros sobre os quais o texto
passa por analise. A partir da compreensao sobre a Teoria dos Discursos Sociais
e a Analise de Discurso Critica a escolha para analise é de dois podcasts que
abordem o mesmo assunto, a carta de Barra Torres a Bolsonaro, a partir da
cobertura de veiculos jornalisticos a respeito do tema.

Tanto Café da Manha, quanto Medo e Delirio em Brasilia, utilizam a

cobertura midiatica em seus relatos. A escolha de analise recai sobre os dois
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podcasts por serem editados por empresas com diferentes posicionamentos
empresariais, o que direciona os modos como o tema recebe tratamento. A partir
desta selecao dos podcasts procede-se a escolha dos episédios para analise,
0s mais proximos temporalmente da apresentacao da carta de Barra Torres
mencionando também a fala de Bolsonaro na live.

Com isso a opgao é pelos episddios de Café da Manha (Criangas
perguntam sobre a vacinagao contra a Covid-19, e cientista responde; oucga?20),
publicado no site da Folha de S. Paulo em 10 de janeiro de 2022, e Medo e Delirio
em Brasilia (Dias 1085 a 1105 | Um governo de kamikazes | 20/12/21 a
09/01/2221), publicado no site da Central 3 na mesma data. Os dois episddios
trazem relatos sobre a carta de Barra Torres, entre outros assuntos abordados
no podcast, com informagoes sobre o modo e as circunstancias em que a carta
foi elaborada. A partir da escolha dos podcasts efetua-se a transcricao dos
trechos que tratam do tema em particular para referenciar a analise.

Na busca por quais aspectos se sobressaem nos relatos empreendidos
pelos dois podcasts serao aplicadas duas categorias analiticas definidas em
consequéncia dos textos em analise: Representacao dos Atores Sociais e
Interdiscursividade. A opcao pelas duas categorias advém do proprio material
analisado em suas marcas que trazem representagoes de Jair Bolsonaro e
Antonio Barra Torres e os modos como estes atores posicionam-se
discursivamente na disputa por hegemonia a respeito da vacinagao contra a

Covid-19 para criangas.

5. As representacoes de Bolsonaro e Barra Torres nos podcasts a partir de

diferentes discursos
O desenvolvimento da andlise acontece pelas categorias de

Representacao dos Atores Sociais e Interdiscursividade. As duas categorias

*°Epis6dio completo em h

“Episoédio completo em h

01-22/
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retratadas por Vieira e Resende (2017) estao relacionadas a representacao de
modo preponderante, mas nao deixam de explorar a identificacao que estes
atores sociais atribuem a si mesmos em seus relatos além das conferidas pelos
podcasts, e também que agOes estes atores desenvolvem para realgar seus
pontos de vista.

A categoria Representagao dos Atores Sociais esta ligada a como os
atores sociais se apresentam em suas praticas particulares e opinioes.
Interessa particularmente compreender como estes atores estao incluidos ou
excluidos dos textos em questao, ou sua aparigao € realgcada ou ocultada. A
categoria Interdiscursividade, por sua vez, € voltada para compreender como
discursos particulares estao presentes no texto e de que modo os atores sociais

interagem em relacao a eles com determinadas praticas.

5.1 “Supostos interesses da Anvisa nisso”: Representacoes em Medo e
Delirio em Brasilia e Café da Manha

Ao retratar os diferentes atores sociais envolvidos, Jair Bolsonaro e
Antonio Barra Torres, os dois podcasts apontam esgarcamentos da
comunicagao publica, seja no presidente que grava transmissdes ao vivo para a
base eleitoral dentro de prédios publicos, ou no diretor de agéncia regulatéria
que faz apelo emocional por documento publico a este mesmo presidente. Ao
delinear o rompimento do viés normativo da Comunicagao Publica os podcasts
apontam o quanto o interesse publico esta submetido ao interesse privado dos
envolvidos na discussao.

Contudo, Medo e Delirio em Brasilia, com o episodio “Um governo de
kamikazes", aponta o esgargamento da Comunicagao Publica mais
evidentemente do que Café da Manha. Em Medo e Delirio em Brasilia, Bolsonaro
esta presente, com todas as recusas que apresentou a vacina contra a Covid -
19, a partir de suas proprias falas em pronunciamentos e entrevistas. O podcast
também mostra a representacao de Barra Torres, como presidente da Anvisa,

por Bolsonaro; estopim da disputa entre os dois com a insinuagao de que
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haveria interesses escusos da agéncia em aprovar a vacina para criangas como
uma “tara sexual". Ha uma exposicao com dados sobre a ignorancia do
presidente sobre a Covid-19 entre criancas e de Barra Torres em perspectiva.

Locutor: Por falar em governo militar, precisamos falar tambémada respostado
diretorda Anvisa as insinuacdesde Bolsonaro. Barra Torres é contra-almirante
e a gente nao quer ninguém aqui se emocionando com um militar afetando,
repare noverbo,afetando algumarazoabilidade.

Virgulasonora: Calma, vocésestao de cabeca quente.

Locutor: Se faz parte desse governoja...

Virgulasonora: Taerrado!

Locutor: Se faz parte desse governo e é militarai...

Virgulasonora: Ta muitoerradoisso!

Locutor: E queira ou ndo queira a carta do Barra Torres é um marco desse
governo. Por motivos certos e errados! (MEDO E DELIRIO EM BRASILIA, 2022)

O uso dos elementos da linguagem sonora é amplificado em Medo e
Delirio em Brasilia para alcangar todo o potencial informativo da mensagem,
delimitando a posi¢ao do podcast sobre os temas abordados ao mesmo tempo
que oferece aaudiéncia a base daquela posigao adotada. Com a leitura da carta,
diferentes aspectos da memoria do ouvinte sao ativados, bem como se propoe
a instalagao de um vinculo emocional a partir da informagao apresentada seja
sobre o governo Bolsonaro, como também sobre a Covid-19.

A leitura da carta de Barra Torres, praticamente na integra, reforgca a
representagao elaborada na introdugao do assunto, como um militar apoiador
de Bolsonaro e agora atingido por ele. E uma representacao a partir de criticas,
desde a leitura simulando a voz do locutor Lombardi??2 e uma musica do Bee
Gees ao fundo para transmitir um efeito retrogrado com a referéncia aos
programas do apresentador Silvio Santos nos anos 70 e 80, periodo da ditadura
militar brasileiraZ® com generais presidentes e integrantes das forcas armadas
ocupando cargos publicos.

A representagao é completa com comentarios do locutor como “Ele apelar

a sua formacao militar e familiar... ta errado [...] Mas, é assim que se encurrala

**Morre Lombardi, locutor de Silvio Santos https://g1.globo.com/Noticias/PopArte/o..MUL1400056-7084,00-

+ + +DE+ +

ZMemoérias da Ditadura https://memoriasdaditadura.org.br/
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Bolsonaro” (MEDO E DELIRIO EM BRASILIA, 2022) e virgulas sonoras, como
“Queima Quengaral"?4, extraida de um programa de auditério para transmitir
confusao. Ha clareza de que o interesse publico esta diminuido nesta disputa
relacionada a Bolsonaro e Barra Torres ao mesmo tempo que o presidente sofre
um enfrentamento em sua retérica anti-vacina.

Café da Manha adota uma representagao colateral de Bolsonaro, apenas
para efeito de contextualizacao da carta de Barra Torres, quando a locutora faz
referéncia a fala do presidente delineando a parte dos “supostos interesses da
Anvisa" para informar da resposta do presidente da Anvisa. Na pratica,
Bolsonaro é representado apenas pelo silenciamento diante da carta de Barra
Torres, o que pode ser compreendido como capitulagao diante do movimento do
oponente, como desconsideragao sobre ele.

Locutora: Vocé deve selembrar que nasemanapassada quando a vacinacao de
criangas tinha acabado de ser anunciada o presidente Jair Bolsonaro fez
insinuagdes sobre 'supostosinteresses da Anvisa nisso. Pois bem. O diretor da
agéncia, AnténioBarra Torres divulgou no fim de semana umanota em que
rebate as falasde Bolsonaro e cobra dele que determine uma investigacio caso
tenhainformagbes que mostrem interesses escusos na aprovagaode vacinas.
Isso,ouentdaoquese retrate. (CAFE DAMANHA, 2022)

A representagdo de Barra Torres em Café da Manha ¢é mais
institucionalizada, com um trecho lembrando que ele tem mandato até 2024.
Porém, o podcast nao questiona a respeito deste presidente de agéncia, que nao
pode ser demitido, ter adotado um expediente oficial como a carta com o timbre
da agéncia para elaborar uma resposta direcionada pessoalmente ao presidente
da Republica. A carta nao é o topico central do podcast em questao e com isso
a representacao dos personagens € constituida no registro da carta, apelando
ao que ja se conhece de ambos para representa-los.

A opcao de Café da Manha é por uma construgdao mais proxima do
radiojornalismo em uma produgcao mais representada pela combinagao de
alternancia de vozes na combinagao entre palavras e siléncios, pontuada por

efeitos sonoros. E uma representacdo construida na expressividade do radio

**Queima quengaral https://www dicionariopopular.com/queima-quengaral/
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informativo e em uma polifonia representada pela alternancia de sujeitos
falantes com demarcagbes evidentes entre informagao e opiniao, com maior

destaque para a primeira.

5.2 “BINGO!”: Entrecruzamentos de discursos na cobertura jornalistica e

no embate entre Bolsonaro e Barra Torres

Os embates entre Barra Torres e Bolsonaro sao intensamente
midiatizados e profundamente discursivos. Os discursos politico e jornalistico
sao atravessados pelos discursos militarista e religioso. Em “Café da Manha", o
viés militarista e religioso da carta de Barra Torres é ocultado como parte do
discurso politico dele e também de Bolsonaro. Ja Medo e Delirio em Brasilia
demarca os entrecruzamentos para apresentar no relato jornalistico os
aspectos politico, militar e religioso dos envolvidos.

No registro da carta, em nome de um suposto tratamento jornalistico que
seria baseado em objetividade e imparcialidade, Café da Manha recorre a
pontuagdes bem particulares para situar as criticas de Bolsonaro, como o
momento e as circunstancias da fala, do mesmo modo que da carta de Barra
Torres. A disputa esta presente como registro, sem significados e
desdobramentos para o presidente da Republica e o presidente da Anvisa. Um
exemplo é o trecho do podcast em que alocutora diz: “Barra Torres tem mandato
até 2024 e nao pode ser demitido pelo presidente da Republica. Até a conclusao
deste episddio, Bolsonaro ndo tinha se manifestado” (CAFE DA MANHA, 2022).

Café da Manha nao aborda diretamente os modos como Bolsonaro e Barra
Torres se manifestaram, por live em prédio publico e por carta timbrada, e nem
o que representa na base ideologica partilhada pelos personagens o choque que
eles tém. Em nome de uma leitura eminentemente jornalistica ha uma
minimizacao dos aspectos politico, militar e religioso que a manifestagcao de
Bolsonaro e a carta de Barra Torres possuem em seu aspecto ideoldgico.

A disputa é mais evidenciada em seu aspecto midiatizado e discursivo em

68



RA D I 0 F N IAS antiga Radio-Leituras | ISSN 2675-8067

REVISTA DE ESTUDOS DE RADIO E HDIA SDNORM

Medo e Delirio em Brasilia. Os discursos militarista e religioso sao tomados em
profundidade com a leitura da carta de Barra Torres. O podcast utiliza um
“locutor oficial" para fazer a leitura da carta, ja evidenciando o aspecto
militarista de Barra Torres e de Bolsonaro, remetente e destinatario da carta
respectivamente. A leitura entremeada com comentarios do locutor enfatiza o
olhar critico sobre o que fez Bolsonaro ao tecer insinuagées sobre a Anvisa e
também sobre Barra Torres e a sua carta.

Locutor imitando Lombardi com voz de Bee Gees ao fundo lendo a carta de
BarraTorres:[...] Mas, sofri a cada perda. Lamenteicada fracasso e fizquestao
de sereu mesmo o portador das piores noticias quando a mortetomoude mim
um paciente. Como cristao, senhor presidente, busquei cumprir os
mandamentos, mesmo tendo euabracadoacarreiradasarmas. Nuncalevantei
falsotestemunho.

Locutor: Pois é... Apelou para militarismo, familia e religido. Se ele dissesse
que eraatirador esportivo dava para gritar...

Virgulasonora: BINGOOO!

Locutor imitando Lombardi com voz de Bee Gees ao fundo lendo a carta de
Barra Torres: Vou morrer sem conhecer riqueza, senhor presidente, mas vou
morrerdigno.

Locutor: Caralho, mermao! Chamou deladrio.

Virgula sonora navoz de Bolsonaro: Me chama de corrupto, porra!

Locutor: E vamos ignorar aqui que o Brasil é um pais pobre e um contra-
almirante ganha bastante dinheiro comparativamente. (MEDO E DELIRIO EM
BRASILIA, 2022)

O apelo claro as bases eleitorais, de Bolsonaro ao langar a suspeita, e de
Barra Torres ao responder, denotam um processo de privatizagao do publico em
que o acesso a vacinas esta subordinado a agradar ou desagradar aqueles que
se disporiam a votar em Bolsonaro ao invés de um atendimento a populagao
como um todo. O viés midiatizado e privatizado da discussao é bastante
evidenciado por Medo e Delirio em Brasilia ao fazer a critica ao modo que Barra
Torres escolhe para expressar sua resposta.

Locutor: Pois é. Essa nota ai tem varios e muitos problemas, mas o Marviodos
Anjos em um fio no Twitter colocou esses problemas sobre uma boa
perspectiva.

Locutor lendo os tweets de Marvio dos Anjos: A carta ultrapessoal de Barra
Torres a Bolsonaro é interessante justamente por nao usar os esperados
codigos da democracia ou doservico publicoquetodos os seus criticos usame
o presidenteignora[..] E justamente pelos contornos cristaos e militares da
cartaqueelaé notavel. Bolsonaronao perde tempo com constitucionalismos
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porque se vende como um representantede um pacto maior entre a casernae
certaverdade biblica. Barra Torres o censurou e o desconstruiu com base em
ambos os discursos. E impossivel medir o impacto que essa carta pode ter
nesses eleitores cristdos e nos militarofilos. Mas, ela ndo vai passar tao
despercebida quanto todos os editoriais, e charges, e colunas, e tweets
embebidos emconsciéncia democratica e queja viraram paisagem até aqui. O
fato que ele assinar ainda como contra-almirante ainda embaralha bem as
cabecas que seguemestalégica. (MEDO E DELIRIO EM BRASILIA, 2022)

Ao trazer mais vozes para abordar a carta de Barra Torres para Bolsonaro,
Medo e Delirio em Brasilia, amplia o debate jornalistico sobre o tema para além
da disputa politica. O podcast traz um olhar especifico sobre o quanto o
interesse publico foi subjugado pelos envolvidos a uma disputa por hegemonia
entre um eleitorado “cristao e militaréfilo”, que elegeu Bolsonaro e a quem a
carta de Barra Torres alcangca em especial. Ao tratar dos meios adotados pelos
dois para comunicar-se, o podcast demonstra a intensa midiatizagao da fala
politica, em especial da fala presidencial que esta direcionada aos interesses

partidarios de Bolsonaro.

Consideracoes e apontamentos

Os dois podcasts tém o desafio de lidar com pronunciamentos
intensamente midiatizados, de autoridades publicas que partilham o mesmo
campo ideoldgico, mas que naquele momento estao em choque em busca de
estabelecer hegemonia sobre o tema vacinagao para criangas. Café da Manha e
Medo e Delirio em Brasilia optam por caminhos bem diferentes para tratar do
tema com visdes divergentes sobre a Comunicagao Publica e sobre como tratar
as facetas discursivas de Jair Bolsonaro e Antdnio Barra Torres.

Ao apontar que “A gente aqui nao lembra de um diretor de agéncia fazendo
com um presidente o que Barra Torres fez com Bolsonaro” (MEDO E DELIRIO EM
BRASILIA, 2022), Medo e Delirio em Brasilia empreende um aprofundamento que
Café da Manh3a, vinculado ao grupo Folha, nao realiza ao questionar o tom
pessoal do texto de Barra Torres a Bolsonaro. Em nome de uma compreensao

de discurso jornalistico, Café da Manha abre mao de uma reflexao critica sobre
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todo o episddio da live de Bolsonaro e da carta de Barra Torres.

Trata-se de mais um episoddio de erosao da democracia, mesmo que neste
confronto o lider populista seja questionado a partir dos seus proprios
referenciais como familia, religiao e militarismo. A personalizagao digital de
Bolsonaro é colocada em xeque em forma e contetido, por um aliado, e sobre ela
ha escolhas bem diferentes de abordagem que denotam a auséncia de um olhar
jornalistico sobre o podcast que esta associado a um grupo empresarial calcado
no jornalismo.

Destaca-se a defesa da comunicagcao publica mais evidente em um
podcast que nao se apresenta como jornalistico, como Medo e Delirio em
Brasilia, do que em um produto que é do grupo Folha, como é o podcast Café da
Manha. Ao aprofundar-se na carta de Barra Torres, e tomar em perspectiva tudo
que a ela esta relacionada, ha mais jornalismo, como interpretagao e analise, em
Medo e Delirio em Brasilia do que em Café da Manha, bem como uma maior
defesa da democracia e também da Comunicagao Publica.

0 “Nao perca tempo nem prevarique” da carta de Barra Torres a Bolsonaro,
cobrando que o presidente denuncie qualquer malfeito na Anvisa, ou que se
retrate, € um apontamento midiatizado do quanto afala do presidente da Anvisa
também é midiatizada. Medo e Delirio em Brasilia capta e evidencia este aspecto
em profundidade ao também adotar uma estratégia midiatizada para tratar do
assunto, optando por efeitos sonoros que demarcam aquilo que mais se
sobressai na disputa, sem perder de vista o carater critico e democratico que a

Comunicagao Publica representa e que esta constante a ser posto a prova.
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