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Resumo

A dramatizagao no radio nos seus primordios vinculou-
se a interesses publicitarios e era direcionada,
sobretudo, ao publico feminino, potencial comprador dos
produtos  patrocinadores. A  maioria  dessas
radiodramatizagoes girava em torno de conflitos
amorosos. Contemporaneamente, essas radionovelas
passam por mudangas: trazem novas tematicas e
voltam-se para diferentes audiéncias como, por
exemplo, movimentos sociais. Sao veiculadas no radio,
mas também se expandem para as redes sociais. A
proposta deste texto é refletir sobre formas, também
jornalisticas, de informar, tomando como objeto
radionovelas realizadas em um curso de Comunicagao
de uma universidade federal nordestina. Como
metodologia, foi feita uma revisao bibliografica e critica,
além da descricao do estudo de caso. Um dos pontos
que o trabalho evidencia é a possibilidade dessas
producoes incorporarem principios do jornalismo, como
apuracao, checagem de fontes, interesse e relevancia,
todos mesclados a elementos ficcionais.
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Abstract

Dramatization on the radio in its early days was linked to advertising
interests and was aimed, above all, at the female audience, potential
buyers of sponsoring products. Most of these radio dramatizations
revolved around love conflicts. At the same time, these radio soap
operas are undergoing changes: they bring new themes and target
different audiences, such as social movements. They are aired on
the radio, but also expand to social networks. The purpose of this
text is to reflect on forms, also journalistic, of informing, taking as
object radio soap operas performed in a Communication course at
a northeastern federal university. As a methodology, a
bibliographical and critical review, in addition to the description of
the case study. One of the points highlighted by the work is the
possibility of these productions incorporating journalism principles,
such as investigation, checking sources, interest and relevance, all
mixed with fictional elements.

Keywords: Journalism; Radio soap operas; Northeast.

Resumen

La dramatizacion radiofonica en sus inicios estuvo ligada a
intereses publicitarios y se dirigid, sobre todo, al publico femenino,
potencial comprador de productos patrocinados. La mayoria de
estos dramas radiofénicos giraban en torno a conflictos
romanticos. Hoy en dia, estas radionovelas estan sufriendo
cambios: traen nuevas tematicas y se dirigen a publicos diferentes,
como los movimientos sociales. Se retransmiten por radio, pero
también se expanden a las redes sociales. El propdsito de este texto
es reflexionar sobre las formas, también periodisticas, de informar,
tomando como objeto radionovelas realizadas en una carrera de
Comunicacion de una universidad federal del nordeste. Como
metodologia se realizé una revisién bibliografica y critica, ademas
de la descripcién del caso de estudio. Uno de los puntos que
destaca el trabajo es la posibilidad de que estas producciones
incorporen principios del periodismo, como la investigacion, la
verificacion de fuentes, el interés y la relevancia, todo mezclado con
elementos ficticios.

Palabras clave: Periodismo; Radionovelas; Nordeste.
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Introducao

“Dos anos de 1990 a atualidade, o radio mudou sem mudar sua esséncia.
Ao se tornar diferente, manteve suas caracteristicas basicas" (FERRARETO,
2016, p.9). Se o radio mudou, ainda que sem mudar a esséncia, a produgao
sonora também mudou e, consequentemente, as formas de pensar o jornalismo
e mesmo de ensinar nao podem ser as mesmas. Nesse sentido, a proposta do
artigo é refletir sobre como produg¢des sonoras, tradicionalmente "enquadradas”
no género dramatizagao, podem ser produzidas de uma forma inovadora,
utilizando-se dos métodos e técnicas jornalisticas.

Essa reflexao torna-se relevante porque estamos diante de um imenso
desafio que conjuga consumo, ataques a democracia, algoritmos, futuro e, por
ultimo, mas nao menos importante, jornalismo: Afinal, como informar, hoje? Uma
das grandes pelejas do mundo contemporaneo se da sobre como comunicar
articulando tanto maior acesso aos conteudos quanto a informacdes confiaveis
e produzidas profissionalmente, feitas por agentes que podem ser
responsabilizados por aquilo que divulgam, de maneira diferente de outras/os
produtoras/es de informagao/opiniao. Como lembra Christofoletti (2019), nao
existe por parte de influenciadores digitais (figuras-chave nesse ambiente), por
exemplo, um compromisso com o que é de interesse publico ou com a ética
jornalistica. Ja para jornalistas e comunicdlogos/as, esse compromisso deve
ser central na profissao.

Nesse contexto, entendemos que é fundamental observar o que vem
sendo realizado hoje nas graduagoes das universidades, especificamente nos
cursos de comunicacdo e/ou jornalismo. E nestes espacos que se
experimentam modelos informativos realizados por geragdes com forte
interagcao com tecnologias. Em sala de aula, nos projetos de extensao ou
pesquisa, estes futuros jornalistas/comunicadores discutem, produzem e
testam justamente os meios de pelejar por uma informacao acessivel e confiavel
— e é na dinamica relagao entre jornalismo e ficgao que diversos produtos tém

base. Neste texto, apresentamos alguns destes projetos — produgdes sonoras
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— realizadas em uma universidade publica nordestina interiorizada nascida no
contexto do Programa de Reestruturacao e Expansao das Universidades
Federais (Reuni). Trés razdes nos levam a esse recorte fundamental:

a) Necessidade de maior investimento na producdao e nas
pesquisas/analises das graduacdes em comunicagao/jornalismo. Questao
urgente frente as mudancas radicais no mercado profissional, que reverberam
no ambiente académico. E da graduacdo que saem a maioria das e dos
profissionais que estarao expostas/os ao mercado, por razdes que passam pelo
desejo de praticar o que foi aprendido nas UFs; por questoes de impossibilidade
de investimento ou mesmo interesse na pds-graduagao; desejo de participar de
um mercado do qual muitas vezes ja fazem parte (via estagios, freelancers etc);
e, importante, pelos salarios oferecidos pelo mercado, geralmente mais baixos
justamente por se tratarem de pessoas recém-formadas.

b) Politicas de cotas e ensino publico superior interiorizado. A Lei n°
12.711/2012, conhecida como Lei de Cotas, nasceu em um contexto de
expansao e ampliagcao do acesso as UFs, tornando possivel que estudantes
economicamente vulneraveis, negros, pardos, indigenas e pessoas com
deficiéncia (mais tarde, também pessoas transexuais), entrassem no ensino
superior publico. Essa mudancga tem impacto em todos os cursos, incluindo os
de comunicagao social/jornalismo. Sao pessoas fartamente oriundas dos
recortes sociais/raciais/de género mencionados acima que acessam as
graduacoes e, como dito, também se mostram como fortes usuarias e usuarios
de redes sociais. Mesclando-se a este contexto estdao as politicas de
interiorizagao/multicampi, que possibilitam o acesso de milhdes de pessoas
fora das capitais a universidade publica. De acordo com Camargo e Araujo
(2018), foram construidas 18 novas universidades publicas federais nos
governos Lula da Silva e Dilma Rousseff, com a criagcao de 173 campus em
cidades do interior do pais (dentro do Programa de Apoio a Planos de
Reestruturacao e Expansao das Universidades Federais, o REUNI, decreto n°

6.096/2007). Essa interiorizagdo conseguiu chegar as camadas mais pobres e
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da arearural, as mais atingidas pela centralizacao do acesso ao ensino superior
publico no Brasil (MEDEIROS, 2008, apud CAMARGO; ARAUJO, 2018). Esta
guestao nos leva ao terceiro ponto:

c) Cobertura dos chamados "desertos de noticias”" e formagao
ética/interdisciplinar. Pesquisa do Atlas da Noticia divulgou que, em 2022, 62,4%
dos municipios do Nordeste (segunda regido mais populosa do Pais) ainda eram
desertos de noticias. E o sequndo maior percentual do Brasil, perdendo por
pouco para o Norte, que tem 63,1% dos municipios afetados. O site de pesquisas
em jornalismo e territorialidade considera um deserto de noticias as cidades
onde nao existe qualquer veiculo jornalistico. Este € um ponto importante na
analise de produtos informativos e suas formas a partir de uma graduacgao de
ensino superior publico no interior do Nordeste. Ao mesmo tempo, 0 mesmo
Atlas nos mostra que internet e radio sao os meios mais eficazes para diminuir
estes desertos:

Iniciativas digitais e radios foram os segmentos com maior quantidade de
veiculos mapeados, muitos deles em locais onde antes nao havia cobertura
jornalistica. Ao todo, 71 municipios nordestinos deixaram de ser classificados
como desertos de noticias. A proporcao de vazios noticiosos caiu 6%, na
comparagido com a edicdo passada. As reducbes mais significativas dessas
lacunas de cobertura aconteceram na Bahia (26 municipios) e na Paraiba (13
municipios) (CORREIA, 2022).

Essas iniciativas, do ponto de vista da graduagao, repousam em uma
formacao marcada tanto pela interdisciplinaridade, de forma a participar de um
cenario profissional multifacetado, quanto em uma formacgao ética, consistente
e de base critica, na qual questdes que se fortaleceram em nivel mundial e
nacional (negativamente e positivamente) estdao presentes: corrosao da
democracia, popularizagao de debates sobre raga, género; adogao de analises
interseccionais. Nesse sentido, entendemos ainda que as novas plataformas
nao necessariamente trazem olhares humanizantes e de fato democraticos
sobre o mundo, como escreveu Moraes (2021) ao apontar a cobertura repleta de
racismo religioso observada no caso do criminoso Lazaro Barbosa, realizada em
grande parte por veiculos digitais com forte presenca nas redes sociais. A

saturacao do mercado é também importante aqui: segundo Mariano (2020),
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somente em Sao Paulo, em 2018, foram observados 3.063 concluintes dos
cursos de graduacao em Comunicacgao Social, inscritos no Exame Nacional de
Desempenho (Enade). Em 2019, foram oferecidas apenas 555 vagas no mercado
de trabalho para atividades compativeis com essa formacgao. Assim,
entendemos que uma formacao interdisciplinar também da maiores condigdes
de acesso destes novos profissionais a um mercado de intensa disputa.
Colocada a importancia do recorte adotado neste texto, que se da
observando fatores fundamentais nos redesenhos informativos e
epistemoldgicos pelos quais estamos passando nas ultimas décadas,
analisamos as seguintes radionovelas: Auto da Compadecida em Tempos de
Pandemia, Santos Conectados no Combate a covid-19; Santos na Rota da
Vacina; "Picada de Odio": a picada que ninguém gostaria de sentir na pele.
Realizadas dentro de projetos de extensao, essas produgdées sonoras foram
desenvolvidas e formatadas a partir de duas bases: investigagao jornalistica e
diversos recursos ficcionais. A seguir, discutimos a uniao destas duas areas
que, apesar de historicamente relacionadas, ainda causam estranhamentos ou
tornam a pratica jornalistica "menos séria" para boa parte da sociedade. Como
metodologia, foi feita uma revisao bibliografica sobre o tema, além da descrigcao
do estudo de caso sobre o ensino e a pratica de radio em um curso de

Comunicacao Social localizado em uma UF do interior do NE.

Jornalismo e ficcao

O debate que reune jornalismo e ficcao ha muito atravessa nao so os
estudos da primeira area, principalmente, mas a propria sociedade. E nesta que
o estranhamento entre estes dois campos, algo que também acontece na
academia e nas redacoes, se da: um jornalismo que nao parece suficientemente
“isento”, “"equilibrado” e que “fale a verdade" nao atende a expectativas
fortemente presentes no senso comum. Nao é uma surpresa, uma vez que estes
valores foram martelados durante mais de um século pela prépria imprensa: ja

em 1854, o segundo Correio Paulistano afirmava ser um jornal “imparcial”
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(SCHWARCZ, 2017, p.76). Caminhando para quase dois séculos depois,
jornalistas profissionais experientes se vangloriavam na rede social Twitter por
serem, justamente, “imparciais" (MORAES, 2022).

No entanto, em que se pese a manutencao da desconfiangca e da
insisténcia no mito da pureza, a aparicao de outros formatos jornalisticos que
nao se ancoram apenas na necessaria objetividade jornalistica (fortemente
instrumentalizada, como mostrou Moraes, 2020, ao analisar como Jair
Bolsonaro foi "higienizado” pela imprensa comercial) é uma realidade no pais.
Um exemplo bastante popular € o programa Greg News, veiculado pelo HBO e
apresentado pelo humorista Gregorio Duvivier. Nele, comentarios irreverentes
sobre noticias sao turbinados com apuragées para sustentar o forte
componente critico do programa, cuja redagao é povoada por nove jornalistas,
todas/os produzindo dentro de um ambiente do infotenimento, como pontua
Cruz (2020). Outro caso é o site jornalistico O Joio e o Trigo, voltado para
investigacdes de folego sobre a industria da alimentacao. E outro veiculo que
recorre diversas vezes a recursos da ficcao e/ou da criagdao, como a
dramaturgia, como forma de tornar mais atraente um de seus produtos, o
podcast Prato Cheio. Em 2021, por exemplo, uma reportagem trouxe a historia
do leite condensado Leite Moga, da Nestlé, contando com uma personagem
extra: uma atriz interpretou a propria Moga, ilustrada no famoso rétulo do
alimento. O recurso foi usado similarmente em outros podcasts do coletivo.

Expandindo mais esse olhar sobre “real” e “criacao” e considerando que
arte e ficcao sao quase sempre proximas, trazemos também as observacgoes de
Anjos e Moraes (2021) sobre as intersec¢des entre o primeiro campo, o artistico,
e o jornalismo. Nesse caminho, analisam os trabalhos de quatro artistas
(Barbara Wagner, Jonathas de Andrade, Ana Lira e Alfredo Jaar) que utilizam
instrumentos comumente relacionados a pratica jornalistica para realizar suas
obras, apropriando-se de documentarios, reportagens fotograficas e de texto,
pesquisa e entrevistas de arquivo, observacao direta e indireta. Cramerotti

(2009) também se debrugou sobre essas apropriagdes. Trés destas/es artistas
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(excluindo Jaar) possuem formagao completa ou incompleta no jornalismo.
Para Anjos e Moraes (2021), as produgdes de imagens, textos, documentarios e
revistas podem ser vistas como novas formas, também jornalisticas, de informar
e angariar a adesao de um publico fragmentado, de atengao némade, em um
ambiente atravessado pela nocao de pos-verdade. Entendemos, desta forma,
que praticas de um campo da arte bastante atravessado pela midia e pela
imprensa, podem ser incorporadas, em movimento contrario, ao fazer
jornalistico, que, por sua vez, pode ocupar espagos na arte (como ja é realidade
no caso de documentarios e fotografias presentes em museus, galerias,
exposicoes, ou no caso de reportagens feitas em quadrinhos). “Sao, além disso,
obras que espelham limitagdes de formas de representagao que precisam ser
refletidas no espacgo da propria imprensa” (ANJOS; MORAES, 2021, p. 1).

O uso da ficgao ja foi adotado por empresas variadas e consagradas na
imprensa norte-americana, como mostram Martinez, Correio e Passos (2015).
Como exemplo, citam o caso da reconstrugao de dialogos entre personagens a
partir da memoria do reporter, a narragao de acontecimentos parcial ou
inteiramente ficcionais e, em casos excepcionais, o uso de personagens
compostos. Estes nascem a partir da jungao de varios perfis entrevistados,
quando o/a jornalista, com anuéncia de editores/as, pinga caracteristicas de
varias pessoas para construir um unico personagem. E o caso de Hugh Griffin
Flood, retratado por Joseph Mitchell em trés textos publicados na New Yorker
entre 1944 e 1945. Seu perfil foi baseado em varios entrevistados e no proprio
reporter, que compartilhou com o personagem elementos como sua data de
nascimento, preferéncias alimentares e religiosas - além de atribuir a ele o nome
de seu avo paterno, Hugh Griffin Mitchell. "Essas praticas em geral nao eram
adotadas por indoléncia ou ma-fé por parte dos reporteres e tinham uma
finalidade principalmente simbdlica, para conferir mais peso — ou, por vezes,
leveza — a certos pontos da narrativa” (KUNKEL, 2015, apud MARTINEZ,
CORREIO; PASSOS, 2015, p. 239).

Uma questao interessante colocada no artigo — e que experiéncias
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noticiosas como a do citado Joio e o Trigo vao confrontar diretamente — é a
distingao entre a possibilidade da ficcao e da estética no jornalismo literario,
mas nunca no jornalismo investigativo. Essa separacao vai se fortalecendo apos
a década de 1960, nos EUA, com reverberagao no jornalismo brasileiro, que vai
adotar a "precisao” do modo de escrita jornalistica norte-americano (o que faria
o reporter Nelson Rodrigues, escrever sua famosa frase contestando o chamado
copy desk: "(...) Rapidamente, os nossos jornais foram atacados de uma doenga
grave: a objetividade. Dai para o 'idiota da objetividade' seria um passo”
(RODRIGUES, 1995, sem paginagao).

Nos anos1980, houve a énfase nessa distincio entre ficcdo e ndo ficgao, quando
o imbricamento passou a ser tratado como fraude em jornalismo. Foi quando
se descobriu que o personagem central de “O mundo de Jimmy”, reportagem
escrita pela entdo jornalista Janet Cooke para o jornal The Washington Post
sobre um garoto de oito anos viciado em heroina, tinha sido inventado
(HERCOVITZ,2004).Foia primeira vez na histdria do Pullitzer, outorgado desde
1917, que houve devolugdo de um prémio concedido a um autor (EASON, 1986,
apud MARTINEZ; CORREIO; PASSOS, 2015, p. 243).

E preciso dizer que Cooke usou a estratégia do personagem composto,
assim como Joseph Mitchel — mas os tempos eram diferentes. Retomando:
Martinez, Correio e Passos (2015) nos mostram como as iniciativas que reinem
criagao e apuragao e checagem intensas, conjugadas com elementos da
estética e da criagao, causam um anacronico estranhamento e uma
diferenciagao pouco sofisticada entre “jornalismos”, com uma evidente
hierarquizagao entre aquele apoiado em dados e ‘“rigor" (o
investigativo/objetivo) e o apoiado no "literario” (o da criagao/subjetivo), como
se este se sustentasse sem as marcas do primeiro. Tal distingao/hierarquizagao
ainda nos mostra como objetividade e subjetividade sao vistas como entidades
distintas, e ndo mescladas, no discurso jornalistico. E uma razao, por exemplo,
para que ambos nao fossem melhor analisados sob pontos de vista da
desigualdade social brasileira e seus filhos e filhas: racismo, machismo,
classismo, xenofobia (MORAES, 2022) e de uma racionalidade moderna
outrofébica (CASTRO, 2015) e desumanizante (VEIGA DA SILVA, 2014).

Martinez, Correio e Passos (2015, p. 245 e 246), dirigindo-se
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especialmente ao jornalismo literario, entendem que figuras de linguagem
(metaforas, por exemplo) também “representam com mais propriedade a
intencao comunicativa do autor-narrador do que a linguagem direta". Assim,
concluem que, apesar destas representagoes figurativas da linguagem serem
proprias de seus géneros, elas podem ser subvertidas, uma operagao que, diz o
texto, abre novos horizontes compreensivos e formam novas modalidades
narrativas. Arnt (2004, p.48), ao analisar folhetins de Manuel Antonio de Almeida
e entendé-lo como um memorialista dos usos e costumes de sua época e da
época anterior a sua, afirma: "Toda matéria de jornal informa, mesmo os
folhetins ficcionais".

Uma questao bastante 6bvia, que de tao dbvia é esquecida, é que as pessoas
[éem por ler, pelo prazer da leitura; e Iéem o jornal nao exclusivamente pela
necessidade funcional de informacio, mas pela funcio de narrativizado
intrinseca ao género jornalistico (...) Por tras das brincadeiras muitas vezes
desconexas dos blogsexistem elementos de narrativa ficcional, da cronica e do
diario, confirmando esta necessidade social de narracio, ou seja, a necessidade
de leitura e encantamento da vida (ARNT, 2004, p. 51).

Em artigo que conversa fortemente com pontos iluminados neste texto e
observando o ensino do jornalismo em audio em uma faculdade de
comunicagao, Magnoni, Almeida e Leite (2020) percebem que o radio mantém
grande relevancia social, uma importancia que vai se tornar maior no contexto
da pandemia da covid-19. A partir de uma historicizagao da evolugao do radio
no Brasil — radiodifusao, web radio e podcasts — entendem o ensino do ultimo
como fundamental: escolas de comunicacao nao podem estar a parte das
inovagoes tecnoldgicas e devem promover ao corpo discente conhecimentos
praticos e tedricos. O geralmente baixo custo de producao e o bom grau de
difusdao para um publico amplo sao outras razoes trazidas para que esse
investimento seja realizado. A questao dessa desterritorializacao é vista como
preciosa no artigo — e ela é maximizada em nosso argumento anterior relativo
ao deserto de noticias. Porém esse aspecto, sozinho, nao exatamente da conta
de um engajamento do publico, uma vez que o ambiente é um terreno de enorme
disputa por atencao:

Esta desterritorializacdo permite que o audio difundido de forma digital
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ultrapasse muitas fronteiras, o que torna um produto internacionalizado e
multicultural com abrangéncia tipica da comunicacao pelas redes digitais,
onde a distancia é cada vez mais um produto social e nao fisico, conforme
aponta Bauman (1999). Mas esse fato também se constitui em desafio, em face
da grande quantidade de canais, formas de audicao e informacoes disponiveis.
Além de boa locucio, é preciso realizar edicao e montagem cautelosas dos
elementos da linguagem sonora (miusica, efeitos, palavra e siléncio), com
qualidade de audio e contelido direcionado. Portanto, para vencer na arte de
criacdo e producio de audiocasts tem que oferecer um produto capaz de atrair
e conservar ouvintes, fazendo-os desejar sempre as proximas historias
(MACNONI; ALMEIDA; LEITE, 2020, p.154).

E identificando esse cenario que o texto sublinha a necessidade de uma
revisao e readequacao dos projetos politico-pedagdgicos e dos conteudos
programaticos, assim como dos laboratorios de ensino utilizados pelos
professores dos cursos de Comunicagao Social. Importante dizer, ainda, que ao
frisar musica, efeitos, palavra e siléncio como elementos essenciais nestas
produgdes, os autores entendem que a dimensao estética e a criagao sao

fundamentais para a realizagao destes produtos.

E preciso preparar os futuros comunicadores para atuar com a agilidade, a
criatividade profissional e com a habilidade técnica em um ambiente
multiplataforma. E importante explorar os potenciais, ainda um tanto
subestimados, da nova audiofonia descontinua, mas também miltipla e
diaria, que se multiplica pela internet (MAGNONI; ALMEIDA; LEITE, 2020,
p.155).

A sequir, traremos produgdes sonoras realizadas no curso de
Comunicagao de uma universidade federal do interior do Nordeste, ancoradas
fortemente no jornalismo e nas novas formas, também jornalisticas, de

informar.

As radionovelas

a) Auto da Compadecida em Tempos de Pandemia
Com a pandemia da covid-19, o projeto Radionovela: literatura nas ondas do
radio, surgido em 2018, no curso de Comunicagao da Universidade Federal de

Pernambuco assumiu o desafio de apostar na literatura chamando atengao para

a necessidade de prevencgao. Surgia assim a radionovela Auto da Compadecida

e
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em Tempos de Pandemia, uma adaptacao da obra de Ariano Suassuna,
produzida por estudantes de Comunicacgao e Design.

Como pontua Diniz (2009, p. 93), "o género folhetinesco nao se transfere
simplesmente para o radio. Ele é recriado ao dialogar com a plataforma
eletronica”. E, nessa recriagao, a producao da radionovela buscou explorar a
palavra em toda a sua expressividade, como timbre, tom, intensidade, ritmo e
harmonia. Construiu os didlogos de forma simples, para facilitar o entendimento
mais amplo. Inseriu os efeitos sonoros para retratar a ambiéncia da trama e
acrescentar realismo a obra. Valeu-se da musica para duas fungoes estéticas
basicas: descritiva, quando a musica é utilizada para descrever, por exemplo,
uma paisagem ou a localizagao de uma cena da agao; e expressiva, quando a
musica sugere um clima emocional e cria uma atmosfera sonora (BALSEBRE,
1996).

Trabalhando com uma das obras mais conhecidas do escritor e
dramaturgo paraibano, a coordenacgao do projeto procurou, na adaptacao livre,
trazer discussdes sobre o Coronavirus e chamar atengao para o risco da
desinformacgao, que no Brasil era tao sério quanto a propria pandemia. Além
disso, quis evidenciar questoes econdmicas e politicas ressaltadas pelo
momento e que dificultavam a eficacia do distanciamento fisico. A radionovela,
dividida em nove episddios, trazia discussdes cotidianas e procurava mostrar
um Brasil onde milhées de pessoas em vulnerabilidade social morriam
diariamente pela falta de acao do poder publico e privado, em meio a uma
pandemia.

O processo de criagao do texto de adaptacao do Auto da Compadecida
para a inclusao da tematica covid foi feito com a insercao de trés personagens
gue nao constavam na obra original: o Capitao Covid, o prefeito de Taperoa e o
jornalista. O Capitao Covid, que substitui o Capitao Severino de Aracaju,
personagem da obra original, foi colocado na radionovela como um justiceiro
que vem cobrar dos poderosos as agoes que tanto impactam o meio ambiente,

causando a morte de milhares de pessoas. A entrada do prefeito Teobaldo, um

78



RAD I 0 F N IAS antiga Radio-Leituras | ISSN 2675-8067

REVISTA DE ESTUDOS DE RADIO E NDIA SONORA.

cumpridor de ordens do major Antdénio Moraes, era uma critica a alguns
governantes, que nao assumiram sua responsabilidade no controle da
pandemia. Ja a incorporacao do jornalista na adaptacao teve a intencao de
chamar a atencao para o papel do jornalismo em uma sociedade democratica,
mostrando o quanto é importante a populagao buscar fontes confiaveis de
informacao, evitando cair no perigo da desinformacao. O jornalista teve o papel
de informar sobre cuidados basicos, como lavar as maos e ficar em casa, por
exemplo. A cada capitulo, buscou-se fazer referéncias ao que estava
acontecendo no Brasil no momento da pandemia e orientar a populagao. Nesse
sentido, os estudantes nao abriam mao do método, o procedimento que os
jornalistas adotam o tempo todo nas praticas diarias de producao da noticia
(VIZEU; MESQUITA, 2011). Sponholz (2009) define o método como uma série de
acoes ou decisOes planejadas e adotadas conscientemente para atingir um
determinado objetivo. Essas agdes sao conscientes e representam uma escolha
entre possibilidades diferentes.

No método jornalistico, a escolha de um tema implica em
enquadramentos, selecao de fontes, formulacdo de perguntas. Sao
procedimentos que exigem decisbes que nao sao tomadas de uma forma
automatica ou obrigatéria e também nao sao arbitrarias, pois levam a um
determinado objetivo, como medi¢cao de informacgoes atuais, relevantes e
concordantes com a realidade. Dessa forma o jornalismo vai contribuindo para
a construcao do real. Por isso, a centralidade do método e da investigagao
jornalistica (SPONHOLZ, 2009) nas produgdes sonoras apresentadas aqui.

Mesquita (2022) pontua que, fazendo uso do método, como destaca
Sponholz (2009), o jornalista inicia seu trabalho com a pré-investigacgao,
momento onde sera definido o que ele quer esclarecer ou descobrir. Em seguida
estabelece um roteiro: onde estao as informacgoes de que necessita e quem pode
fornecer tais informagoes. Esse processo engloba fontes nao diretamente
envolvidas, como materiais de arquivo, experts, bibliotecas, bancos de dados e,

com o0 acesso as novas tecnologias, incorpora também buscas em sites, portais
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e, mais recentemente, sao agregadas informacoes provenientes das redes
sociais, como Twitter e Facebook. Tanto no Auto da Compadecida, quanto nos
Santos Conectados e na Picada de Odio (detalhados a seguir) os estudantes
percorreram o caminho de pré-investigagcao, momento no qual pretendiam
esclarecer a populacao o que estava acontecendo num pais acometido por uma
pandemia e por um desgoverno, além de alertar trabalhadores sem-terra sobre
como prevenir-se de arboviroses, nhuma das regides do pais bastante
acometidas por doengas como dengue, zika e chikungunya.

Nas produgdes, foram montados roteiros para que os estudantes
ficassem cientes de quais informagoes necessitavam e quem poderia fornecé-
las. O processo englobou fontes como profissionais da area de saude, busca em
sites como o Ministério da Saude, Organizacdao Mundial de Saude (OMS),
secretarias estaduais de saude e reportagens veiculadas em sites noticiosos,
dentre outros.

As produgcoes Auto da Compadecida e Santos Conectados foram
realizadas nos primeiros meses de 2020, momento de muita desinformacao, de
interesses divergentes e de mentiras. Esse cenario exigia ainda mais que a
producao se dedicasse a interpretar a realidade social, fazendo com que
a audiéncia tivesse um melhor entendimento, através da intersecgao entre
jornalismo e dramatizacgao, do que estava acontecendo no seu entorno.

Paraisso, havia consultores, como, por exemplo, uma professora do curso
de Medicina que traduzia o conhecimento da area de saude para uma linguagem
acessivel a populacao. A produgcao do Auto da Compadecida em Tempos de
Pandemia nao se resumiu a criagao e veiculagao da radionovela. Além do
produto final, foram criados um site para divulgacao do projeto e pagina na rede
social Instagram, numa perspectiva de que a audiéncia pudesse interagir com a
equipe responsavel pela producao.

A veiculacao em parceria com radios educativas e publicas, como por
exemplo, as radios Universitarias, Paulo Freire; Frei Caneca; a Radio UFOP; além

de uma dezena de radios comunitarias pernambucanas, contribuiu para levar a
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mensagem para variados publicos. Junto a isso, a utilizagao das redes sociais,
como a pagina no Instagram e de plataformas de streaming, como o Spotify, fez
com que o conteudo sonoro se expandisse, alcangcando ouvintes de diversos
estados brasileiros e do mundo, a exemplo de paises como Portugal, Espanha,

Franca, Argentina e Alemanha.

b) Solte sua voz: os invisiveis midiaticos

Caminhando na contramao da midia hegemonica, a ideia do projeto Solte
sua voz: os invisiveis midiaticos, realizado no curso de Comunicagao da
Universidade Federal de Pernambuco é mostrar questoes importantes ao debate
publico, que a midia comercial insiste em esconder ou que divulga muitas vezes
de forma preconceituosa e/ou outrofdébica. Isso é feito a partir de diversas
produgcdes multimidias que englobam conteudos produzidos em video, musica,
texto, fotografia, dudio, cartazes, histéria em quadrinho (HQ), dentre outros. Com
o mundo acometido pela pandemia da Covid-19, a coordenagao do projeto
entendeu que era preciso alertar a populagao para a importancia da prevencgao
e, também, provocar o poder publico para agdes que tinham necessidades
urgentes de efetivagao em diversas comunidades, como distribuicao de
mascaras, apoio a profissionais que ficaram sem renda, dentre outras.

A radionovela Santos Conectados no Combate a Covid-19, uma produgao
multimidia do Solte sua voz: os invisiveis midiaticos foi uma das agoes do
projeto. Criada com o objetivo de alertar a populacao (sobretudo a de maior
vulnerabilidade social) sobre a importancia da prevengao, usando a festa junina
tradicional do Nordeste, para orientar sobre os riscos do coronavirus.

Era o primeiro ano que uma cidade nordestina, onde ocorre uma festa
junina que dura mais de 30 dias, nao acontecia. A festa movimenta o municipio
economicamente e sua suspensao impactou a vida de varios profissionais, sem
falar da tradicao de uma comunidade que espera o més de junho para celebrar,
principalmente o Sao Joao. Diante dessa necessidade de informar sobre a

doenca, chamar atencao para a importancia de ficar em casa e alertar, por
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exemplo, para o aumento de casos de violéncia doméstica que também ficou
acentuado na pandemia, foi criada radionovela Santos Conectados no Combate
a Covid-19, que depois foi continuada com a radionovela Santos na rota da
vacina.

Na radionovela, os santos juninos (Sao Joao, Sao Pedro e Santo Antonio)
se conectam com os fiéis através de conversas no aplicativo WhatsApp. Durante
os dialogos, os santos reafirmam a importancia de ficar em casa, manter o
distanciamento fisico e seqguir os protocolos sanitarios. Foram produzidos
quatro episddios da radionovela e quatro edigdes das histérias em quadrinhos,
intituladas: Nao tem festa no interior; Amor em tempos de pandemia; E Sdo Joao
guem esta dizendo: esse ano, a festa é em casa; Procissao de Sao Pedro s6 em
2021.

O processo para a construcao das histdrias consistiu em uma pesquisa
prévia sobre a biografia de cada santo. Nas narrativas, foram utilizadas uma
linguagem que remete a proximidade entre os santos e seus fiéis. O primeiro
episodio € uma conversa por WhatsApp entre os trés santos, que buscam uma
maneira de alertar os fiéis sobre os riscos do novo coronavirus. Para isso, a
equipe buscava informacgoes, nao so sobre as recomendacgdes repassadas pela
Organizagao Mundial de Saude, como traziam os numeros da pandemia naquela
semana.

O segundo episodio é marcado por um didlogo entre Santo Antonio e uma
devota que deseja sair do isolamento social para encontrar um marido. O
episodio foi pensado também para informar sobre o aumento de violéncia que
as mulheres estavam sofrendo com a presenga, por mais tempo, dos
companheiros em casa e informava como deveriam proceder em caso de
violéncia. O terceiro episddio focou-se na maior festa da cidade, que é o Sao
Jodo. Usando o santo para conversar com os fiéis, a radionovela volta a
evidenciar o numero de casos e mortes, informava sobre cuidados com a saude,
num momento que o principal governante do pais, o ex-presidente do Brasil, Jair

Bolsonaro questionava as orientagoes de organismos internacionais de saude.
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Ou seja, somava-se a diversos veiculos que tentavam driblar a irresponsavel
campanha do ex-presidente incentivando as pessoas a se exporem fora de casa.
Por fim, no quarto episédio, foi destacada a historia de Sao Pedro, cuja
tradicional procissao realizada no aniversario do santo tinha sido suspensa,
mostrando a importancia de manter o isolamento social e reforcando que os

fiéis com saude era a maior demonstragao de fé.

c) Santos na rota da vacina

A importancia da vacina foi outro tema escolhido para as produgdes do
Solte sua Voz. Também pedindo ajuda aos santos, dessa vez, ao padroeiro da
saude, Sao Lucas, a radionovela buscou repassar para a populagao a
importancia da vacinagao de prevengao a covid. Mais uma vez, a producgao levou
em consideragao os numeros de casos em cada cidade, que servia de cenario
para a radionovela. Além disso, em cada cidade que a comitiva de Sao Lucas
chegava havia uma discussao sobre temas como vacina e idosos, vacina e
povos originarios, se animais domésticos transmitiam ou nao covid para
humanos. Realizada de maneira remota devido ao isolamento fisico, a producao
das radionovelas dos Santos foi dividida nas seguintes etapas: a criagao do
texto autoral (ndo se trata de uma adaptacao); depois que todas as informacodes
foram apuradas, do script com indicagoes técnicas; escolha e dire¢cao dos
radioatores; gravacao; sonorizagao; edicao do conteudo; montagem e
distribuicdo. E importante destacar como as producdes exigem dos/as
estudantes uma série de conhecimentos: apuragao, construcao de uma
narrativa, criacao de personagens, dominio da linguagem sonora e marketing

digital, uma vez que as radionovelas foram expandidas para as redes sociais.

d) Picada de Odio: a picada que ninguém gostaria de sentir na pele

A radionovela Picada de Odio: a picada que ninguém gostaria de sentir na
pele foi uma producao conjunta envolvendo estudantes integrantes do Projeto

Solte sua Voz, o Movimento dos Trabalhadores Sem Terra (MST) e o projeto
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Arbocontrol. Desde as primeiras conversas com o MST, ficou acordado que a
radionovela seria o produto de comunicacao para informar sobre as arboviroses
(dengue, zika e chikungunya). A producao foi veiculada tanto nas radios
comunitarias, publicas e educativas, como disponibilizada nas plataformas de
streaming de audio e pelo WhatsApp. A ideia de distribuir a producao pelo
WhatsApp surgiu como demanda dos/as assentados do MST-PE, uma vez que o
celular com internet foi apontado pelas liderangas como uma ferramenta mais
popular entre os participantes, o que possibilitaria a grande circulagao do
conteudo e, consequentemente, uma maior orientagao sobre a prevencgao as
arboviroses. A opgao por um conteudo sonoro, segundo as liderangas, era mais
favoravel do que uma producgao escrita, uma vez que a escuta pode ocorrer ao
mesmo tempo que outras atividades do dia a dia sdo desempenhadas.

A partir dessas informagoes, a producao foi pensada de uma forma que
reunisse ao mesmo tempo informagoes confidveis e importantes num momento
de nimeros acentuados de casos de DZC em Pernambuco, sem perder de vista
o carater ludico da producdo. Surgia assim a radionovela Picada de Odio: a
picada que ninguém gostaria de sentir na pele. Dividida em trés episodios:
Preparem-se, eles chegaram!; E agora, o que fazer?; Finalmente, livres!; a
producao buscou chamar atencao para os perigos das arboviroses, as formas
de prevencao, o risco de noticias falsas e a importancia da ciéncia.

A radionovela teve como protagonistas o Mosquitdao e a Mosquitona,
numa referéncia ao Aedes Aegypti, mas trouxe outros personagens, como a
Agente Popular de Saude do Campo, figura de grande importancia para a
promogao e educagao em saude nos assentamentos e acampamentos do MST.
A agente também foi incorporada a trama para evidenciar o uso de chas e
plantas medicinais no tratamento de varios problemas de saude, integrando os
saberes ancestrais e populares as praticas de saude.

A radionovela Picada de Odio, desde o teaser até os episédios, trouxe
elementos audiovisuais que contribuissem e reforcassem a ideia principal do

produto: disseminar informagoes sobre as arboviroses. Todos os episodios
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foram escritos, gravados, editados e montados de maneira remota, entre
setembro de 2021 e fevereiro de 2022. Para a realizacao da producgao, todos os
estudantes, professores e assentados do MST se mantiveram em casa para que
nao fossem contaminados pela Covid-19 e os encontros com a equipe
aconteceram por meio de reunides online, através do servigco de comunicacao
por video, o Google Meet.

Com a proposta de levar, de uma forma ludica, informagao e orientagao
sobre dengue, zika e chikungunya (DZC) para trabalhadores/as do campo,
Picada de Odio foi criada também dentro de uma perspectiva de radio expandido,
“que transborda para as midias sociais e microblogs, fato que potencializa o seu
alcance e a circulagao de conteudos, redesenhando as formas de apropriagao
pela audiéncia”" (KISCHINHEVSKY, 2012, p. 147).

Essa presenca, para além das ondas hertzianas, faz com que os
conteudos sonoros passem a ser consumidos de diferentes formas, como, por
meio de plataformas de streaming, a exemplo do Spotify, ou WhatsApp, opcao
escolhida pelos assentados/as para a distribuicao da radionovela. Nessa
perspectiva de radio expandido, foram usadas todas as possibilidades de
compartilhamento da producao radiofénica, seja por meio de emissoras
publicas, comunitarias e educativas, seja pela distribuicao pelo WhatsApp, ou
pela disponibilizagcao em servigcos de streaming de audios. A preocupacgao
central era produzir conteudos, que fizessem a ciéncia chegar onde o povo esta,

contribuindo para uma ciéncia cidada.

Consideracoes finais: por que pensar producées sonoras como novas
formas jornalisticas de informar?

No livro Los elementos del periodismo, Kovach e Rosenstiel (2012)
consideram como sétimo principio do jornalismo que: os jornalistas tém de
esforgar-se para que o significativo seja sugestivo (atrativo) e relevante
(KOVACH; ROSENSTIEL, 2012, p.202). Os autores advogam que entretenimento

e informagao nao sao termos contraditorios. Mas cabe as/aos jornalistas
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encontrar o modo que seja mais significativo para que uma noticia desperte
interesse, além de "encontrar a mistura certa do sério com 0 menos sério em um
relato dos acontecimentos do dia" (KOVACH; ROSENSTIEL, 2012, p.203).

Ao trazer essas contribuigdes de Kovach e Rosenstiel (2012) olhamos
para as producdes aqui analisadas e consideramos alguns pontos importantes:
elas acontecem numa das regides com os maiores indices de pobreza, de
analfabetismo e, em muitos casos, na total falta de acesso a conteudos
informativos que contribuam para a tomada de decisdes importantes, como por
exemplo, durante a pandemia quando cuidados como o distanciamento social
ou a necessidade de tomar a vacina encontravam-se numa disputa de
discursos, entre aqueles grupos sociais e politicos a favor ou contra a vida das
pessoas.

Nesse sentido, produgdées que consideram todos os elementos da
linguagem sonora — voz na forma de fala, a musica, o efeito sonoro e o siléncio,
como aponta Ferraretto (2016) —, tratando tematicas relevantes e sendo “uma
narragao com um proposito de proporcionar ao cidadao e a cidada informacao
que necessita para compreender o mundo” (KOVACH; ROSENSTIEL, 2012, p.204)
extrapolam o género radiofonico dramatizagao, funcionando como formas
jornalisticas de informar.

E por que extrapola? A dramatizagcao no radio, como destaca Ferraretto
(2001), vinculou-se originariamente a interesses publicitarios especificos. No
Brasil, a radionovela Alma Brasileira, encomendada pela empresa Gessy Lever,
foi feita para recuperar o mercado do sabonete Gessy e vendida a 110
emissoras, sobretudo das regioes Norte e Nordeste (FERRARETTO, 2001). Ja a
radionovela Em Busca da Felicidade foi encomendada pelo Creme Dental
Colgate, patrocinador de varios folhetins sonoros na América Latina.

A maioria dessas radiodramatizacdes giravam em torno de conflitos
amorosos, casamentos, separacoes, adultérios, abortos, prostituicao, entre
outros assuntos que eles entendiam dizer respeito as mulheres (DINIZ, 2009). A

identificacao com temas conhecidos das ouvintes era potencializada em
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radionovelas, segundo Diniz (2009), como estratégia empregada por
patrocinadores para fisgar as mulheres, potenciais compradoras de produtos de
higiene pessoal e limpeza.

As produgOes aqui apresentadas nao estao vinculadas a interesses
publicitarios. As tematicas envolvem questdoes de saude, como a explicacao
sobre a pandemia, seus riscos, seus impactos; desinformacao, fake news,
violéncia contra a mulher, para citar alguns temas. Além de nao possuirem
vinculagao com a publicidade, sem nenhuma proposta de vender produtos, elas
tém uma centralidade: contribuir para que homens e mulheres entendam com
mais amplitude o mundo que vivem, que é central para o jornalismo.

Cada radionovela aqui apresentada teve um enredo e uma caracteristica
diferente. Tinham como cenarios tanto assentamentos dos trabalhadores sem-
-terra, que sao acometidos por doengas como dengue, zika e chikungunya pela
falta de politicas publicas de saude para populagao do campo, como grandes
centros urbanos como Caruaru (PE), onde, por interesses econémicos, algumas
orientagdes da OMS deixavam de ser seguidas.

O conteudo, a histdria e os personagens, elementos imprescindiveis para
quem se propde a escrever uma radionovela (KAPLUN, 1978) se diferenciam nas
dramatizagoes escritas nas décadas de 1940 e 1950 e nas analisadas aqui. O
conteldo, segundo Diniz (2009, p. 112), “leva ao objetivo da radiofonizacao e a
algumas reflexdes: por que deseja contar a historia? Que mensagem pretende
passar? Para quem ela é enderecada?".

Comegcamos a responder pelo fim: com o radio expandido
(KISCHINHEVSKY, 2012), as produgoes sonoras foram enderegadas para um
determinado publico, no caso do projeto, para comunidades de maior
vulnerabilidade social, analfabetos, populacoes dos chamados desertos
noticiosos, mas acabaram sendo disponibilizadas para a audiéncia presente em
distintos lugares (WhatsApp, plataformas de streaming, sites préprios e redes
sociais digitais), além de radios educativas e comunitarias.

A mensagem que cada produgao passou seguia o principio de interesse e
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de relevancia, que o jornalismo adota na construgao da noticia, pautada pela
perspectiva de que informar de modo atrativo pode ser um compromisso do/a
jornalista com o/a cidadao/a. Em outras palavras, como nos lembram Kovach e
Rosenstiel (2012, p. 204), "a responsabilidade do jornalista nao se limita
unicamente a oferecer informacao, mas fazer de tal modo que as pessoas
gueiram prestar atencao”.

Ao refletir sobre essas produgdoes como novas formas jornalisticas de
informar no radio, nao somos ingénuos de desconsiderar algumas “pedras no
caminho" daqueles que se propoe a fazé-las, como o tempo de produgao, o
guantitativo de profissionais envolvidos e os custos. Como bem observam
Kovach e Rosenstiel (2012, p. 204), “escrever bem uma histéria, sem seguir os
ditados da piramide invertida leva tempo". Mas nesse redesenho, a partir do fim
de 1990, na criagao, producgao, circulagao e consumo de conteudos radiofonicos,
podemos nos furtar de propor novas formas de produg¢ao sonora para nossos/as

estudantes?
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