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Resumo: O uso da inteligéncia artificial generativa (I1A) na criacdo de objetos estéticos nédo
apenas altera, mas transforma radicalmente os fundamentos do processo criativo, desafiando
concepcdes consolidadas sobre arte e autoria. A emergéncia dessa tecnologia levanta uma série
de questbes cruciais que atravessam o campo da estética e da filosofia da arte: os produtos gerados
por 1A podem ser reconhecidos como obras de arte em sentido pleno, ou seriam meras simulagdes
algoritmicas da criatividade humana? Em que medida a agéncia humana ainda desempenha um
papel essencial na defini¢do do estatuto artistico desses objetos, e qual a extensdo da autonomia
da méaquina nesse processo? Essas interrogagdes tensionam a relagéo entre autoria e criatividade,
reconfigurando os conceitos de originalidade e intencionalidade artistica e nos obrigam a
reconsiderar os limites entre producdo estética e programacao computacional. Para abordar essa
complexidade, recorremos a analise dos modos de presencga, propostos por Rodrigo Duarte, com
énfase nos modos de apresentagdo e representagdo, bem como na transicao entre eles. A partir
dessa estrutura tedrica, investigamos como os produtos da IA transitam entre diferentes formas
de mediacdo e imediaticidade na experiéncia estética, evidenciando a interagdo entre agéncia
humana e agéncia algoritmica no processo de criacdo artistica. Dessa forma, a inteligéncia
artificial generativa desafia paradigmas historicos e nos impele a revisar criticamente as nogoes
tradicionais que sustentam o entendimento do que é arte, exigindo uma nova abordagem que
contemple as dindmicas de mediacdo estética contemporaneas.

Palavras-chave: Inteligéncia Artificial Generativa; Modos de Presenca; Agéncia Algoritmica
Mediacédo Estética; Criacdo Artistica.

GENERATIVE ARTIFICIAL INTELLIGENCE AND THE
ARTWORLD: NEW MODES OF PRESENCE OR MERE
ALGORITHMIC SYSTEMS?

Abstract: The use of generative artificial intelligence (Al) in the creation of aesthetic objects not
only alters but radically transforms the foundations of the creative process, challenging
established conceptions of art and authorship. The emergence of this technology raises a series of
crucial questions that traverse the fields of aesthetics and philosophy of art: can Al-generated
products be recognized as artworks in the full sense, or are they merely algorithmic simulations
of human creativity? To what extent does human agency still play an essential role in defining
the artistic status of these objects, and what is the scope of machine autonomy in this process?
These questions strain the relationship between authorship and creativity, reconfiguring the
concepts of originality and artistic intentionality and compelling us to reconsider the boundaries
between aesthetic production and computational programming. To address this complexity, we
turn to the analysis of the modes of presence proposed by Rodrigo Duarte, with an emphasis on
the modes of presentation and representation, as well as the transition between them. Through
this theoretical framework, we investigate how Al-generated products transition between
different forms of mediation and immediacy in aesthetic experience, highlighting the interaction
between human and algorithmic agency in the artistic creation process. In this way, generative
artificial intelligence challenges historical paradigms and urges us to critically revisit the
traditional notions that sustain the understanding of what constitutes art, demanding a new
approach that considers the dynamics of contemporary aesthetic mediation.
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INTRODUCAO

O uso de inteligéncia artificial generativa (IA) na producio de objetos estéticos?
transforma radicalmente o processo criativo e levanta uma série de questdes
fundamentais: os produtos resultantes desse processo podem ser legitimamente
considerados obras de arte? Qual é o papel das agéncias humana e maquinica na definicao
do que é arte? Até que ponto o objeto gerado por IA deve ser considerado como uma
manifestacdo estética ou simplesmente como o resultado de operacBes algoritmicas?
Essas indagacdes nos levam a problematizar nogdes classicas de autoria, originalidade? e

significado no campo artistico.

Diante dessas questdes, recorremos a analise empreendida por Rodrigo Duarte
(2020, 2023b), que propde a compreensdo das manifestacbes estéticas por meio dos
diferentes “modos de presenga”. Sua abordagem organiza esses modos em um quadrado
semidtico, que relaciona quatro categorias principais: apresentacdo, representacao,
irrepresentacdo e perpresentacdo. Esses modos sdo pensados como formas distintas de
interacdo entre 0 objeto estético, suas mediacGes e a percepcdo humana. Em tal quadrado,
as categorias sdo articuladas de forma a evidenciar as transicdes e interacfes possiveis
entre elas, permitindo, assim, uma analise que traz ao primeiro plano as relagdes entre
mediacdo e imediaticidade nos fendmenos estéticos. Essa estrutura se mostra

particularmente util para explorar a complexidade dos objetos estéticos produzidos por

! Por "objetos estéticos", referimo-nos a criagcdes que provocam uma experiéncia sensivel, sejam elas
visuais, sonoras, textuais ou que utilizem varios media, e cuja apreciagdo esta intrinsecamente ligada a
questBes de percepcao e interpretacdo. A nocdo de “estético™ aqui empregada ndo se restringe a um viés
estritamente kantiano ou hegeliano, mas alinha-se a uma abordagem pluralista, na qual o foco estd menos
em delimita¢cdes normativas do belo e mais nas maltiplas formas como tais objetos se manifestam na
experiéncia contemporanea.

2 Por “conceitos tradicionais de autoria e originalidade” remetemos a concep¢do moderna do autor como
uma instancia singular de criacdo, dotada de subjetividade e intencionalidade, e a ideia de que a
originalidade seria um trago distintivo da arte, marcado pela inovagéo e pela ruptura com o que ja foi feito.
No contexto da IA, essas nogdes sdo tensionadas, uma vez que o processo de criacdo envolve ndo apenas o
humano, mas também sistemas algoritmicos capazes de produzir imagens, textos, sons e outros, de maneira
autdbnoma ou semiautdbnoma, em niveis que desafiam nossa compreensao habitual de agéncia e criatividade.
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IA, uma vez que eles muitas vezes atravessam ou combinam diferentes modos de

presenca.

Desde a primeira proposta do quadrado semiotico, Duarte (2020) ja adotara uma
postura fenomenoldgica que privilegia 0 modo de aparecimento dos objetos estéticos a
consciéncia — 0 seu modo de presenca — relegando, assim, a questdo da autoria e da
criacdo a um plano secundario. Contudo, pensar os fendmenos estéticos no contexto da
pos-histdriad, i.e., levando em consideragdo a transformagio do processo criativo e sua
consequente estruturacdo radicalmente nova tanto de producdo quanto de recepcao
(Lopes, 2023), nos confronta com o desafio de tratar os novos fenbmenos estético-
tecnoldgicos menos como fruto de uma autoria singular (como nos fendémenos que ainda
dispensam o recurso a IA) e mais como o resultado de uma combinacédo de estilos e de
agentes — incluindo tanto humanos quanto sistemas algoritmicos. Diante dessa nova
configuracdo, parece claro que a utilizacdo de 1A na producao estética impde uma funcgéo
diferente a autoria humana no processo de producdo artistica, 0 que por sua vez
reposiciona a figura do autor no centro da estrutura proposta por Duarte. 1sso acontece
porque a analise do modo de presenca desses fendmenos, especialmente em sua forma
gerada por IA, demanda uma problematizacdo das condi¢bes criativas que os tornam
possiveis. Nesse contexto, a discussdo sobre o modo como esses objetos aparecem a
consciéncia do receptor que lhe estd diante parece ter se tornado insuficiente: antes, é
fundamental problematizar também 0s processos e as agéncias envolvidas em sua criacdo
(Estaddo, 2023).

Duarte (2020, 2023b) organiza os fendmenos estéticos em modalidades que se
relacionam a apreensdo das manifestagdes culturais e artisticas, pautando-se
fundamentalmente em sua mediaticidade e imediaticidade. Seguindo essa linha de
pensamento, ampliamos a discussao para considerar a nogdo de autoria propondo tomar
cada modalidade do quadrado semiotico de Duarte a partir de uma maior ou menor

presenca do que aqui denominamos "agéncia humana”™ como mecanismo autoral, em

3 Para Flusser, a pds-historia marca a transicdo de uma cultura baseada na escrita (histéria) para uma
dominada pelas imagens técnicas (pos-historia). Essa mudanca implica uma reorganizagdo da percepcéo e
do conhecimento humano, mediada por aparelhos que produzem e reproduzem imagens de forma
programada.
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contraposicdo a "agéncia algoritmica”. Em outras palavras, buscamos avaliar
determinados produtos estéticos a partir da proporcionalidade de agéncias humana e/ou

maquinica*, tomando-as como “camadas” de mediagdo em sua elaboragao estética.

Dissecar analiticamente a participacao de cada agéncia na criagdo de um objeto
estético € uma tarefa complexa e talvez mesmo impossivel. Nao se trata, portanto, de
quantificar um grau exato de uma ou outra agéncia no produto final, mas de propor uma
reflexdo sobre a propriedade ‘artistica’ de objetos produzidos com IA e do consequente
deslocamento da figura do ‘autor’. Essa questdo é o fio condutor da argumentacdo na
medida em que a questao proposta poderia ser assim formulada: se, e em quais condicdes,
produto resultante do processo interativo de agéncias humana e maquinica pode ser
considerado artistico®.

Para os fins deste artigo, optamos por trabalhar com o quadrado semiotico de

Duarte privilegiando as modalidades de apresentagdo e representacdo®, assim como a

4 Neste artigo, utilizamos 'maquinico’ como sinénimo de 'agéncia algoritmica’, reconhecendo que tal escolha
pode sugerir uma contraposi¢cdo com o humano. Contudo, nossa intengdo é evidenciar as caracteristicas
especificas das operacdes realizadas por sistemas baseados em inteligéncia artificial, sem desconsiderar as
interagdes e co-implicagdes entre humano e maquina, que serdo exploradas ao longo do texto.

5 Além do mais, é preciso ainda reconhecer que tanto o autor quanto o receptor ja estdo imersos em uma
subjetivacdo tecno-mediada, onde a presenca das maquinas atravessa e molda percepcdes, escolhas e
interacBGes. Nesse sentido, a producdo de objetos estéticos com IA pode ser interpretada ndo como um
processo isolado, mas um encontro dindmico, no qual autor, maquina e receptor se entrelacam para realizar
0 objeto como experiéncia estética plena. Esse entrelagamento nos convida a reavaliar a figura do autor e
do receptor, ndo apenas como polos isolados, mas como participantes integrados a um sistema
transversalizado pela tecnicidade.

® Reconhecemos que a irrepresentacdo também esta presente no escopo das IA’s, especialmente nas
ferramentas que geram composi¢des musicais ou sons abstratos. Contudo, decidimos néo incluir esse modo
na analise atual porque ele apresenta especificidades que demandariam uma abordagem conceitual distinta,
mais alinhada a questdes de autorreferencialidade e expressividade sonora. A musica gerada por IA, por
exemplo, envolve dindmicas que transcendem a visualidade e a discursividade exploradas aqui, 0 que
implicaria uma ampliacdo consideravel do escopo e do arcabougo tedrico do artigo. A analise da
irrepresentacdo no contexto das IA’s, portanto, serd mais adequadamente tratada em futuros estudos, dado
seu potencial de deslocar o foco para o campo da percepcdo sonora e dos fenémenos ndo discursivos.
Quanto a perpresentacao, reconhecemos que este é 0 modo de presenca que melhor captura a esséncia de
qualquer objeto estético criado com IA, especialmente pela sua capacidade de integrar multiplas midias e
modos de presenga em uma experiéncia estética polimedial. Essa abordagem € consistente com a prépria
proposta de Duarte, que, no texto “Da perpresentacdo a irrepresentacdo”, aponta esse caminho como
particularmente fecundo para compreender os fendmenos estéticos contemporaneos mediados por
tecnologias digitais. No entanto, optamos por ndo abordar diretamente a perpresentacéo neste artigo devido
a sua abrangéncia conceitual e & sua natureza integrativa, que ampliaria significativamente o escopo da
analise. Em vez disso, escolhemos focar nas interagcbes mais explicitas e diretas entre visualidade e
discursividade, centrando-nos nas modalidades de apresentacdo e representacdo. Ainda assim,
reconhecemos que a perpresentacdo oferece uma chave interpretativa fundamental para futuras
investigacBes sobre a estética das IA’s.
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transicdo entre elas — tanto da apresentacdo para a representacdo quanto no sentido
inverso, da representacdo para a apresentacdo. Segundo nossa hipétese, essas seriam as
modalidades que mais explicitamente revelam a interacdo e a tensdo entre agéncia
humana e algoritmica no contexto da criagéo estética com IA, na medida em que capturam
de forma clara os aspectos visuais e discursivos fundamentais para a analise das
transformagbes no processo criativo-tecnoldgico contemporaneo. Além disso, as
transicfes entre esses modos exemplificam bem as dindmicas de mediacdo e

reconfiguracao de autoria e originalidade, centrais para a discussao proposta.

1 NOTA SOBRE OS SISTEMAS DE IA GENERATIVA

A Inteligéncia artificial (IA) é, como se sabe, um campo da computacdo que
desenvolve sistemas capazes de realizar tarefas atribuidas a inteligéncia humana, como
reconhecer padrdes, tomar decisGes ou resolver problemas. Exemplos comuns incluem
assistentes virtuais, algoritmos de recomendacao e sistemas de deteccao de fraudes. Nos
ultimos anos, 0 novo boom da IA foi puxado pelas tecnologias chamadas “generativas”,
que configuram um tipo especifico de uso dos sistemas de inteligéncia artificial para criar
contetdos, como textos, imagens, musicas, videos, codigos de programacao, etc., a partir
de técnicas de treinamento feito sobre imensas bases de dados, extraidas em geral da
raspagem sobre sites e contetidos disponiveis na internet, além do comportamento online
dos usuéarios. Em vez de apenas analisar dados e criar padrdes ou tomar decisdes com
base em padrdes, a |A generativa aprende com os dados que a alimenta e é capaz de criar
produtos novos a partir de sua base e treino. Exemplos de 1A generativa sdo o ChatGPT,
0 DALL-E, o Midjourney, o Gemini e, mais recentemente, o DeepSeek e o0 Grok 3. Para
os efeitos do argumento aqui apresentado, referimo-nos mais especificamente a 1A

generativa.

O aprimoramento do funcionamento dos sistemas algoritmicos nos fez voltar as
especulacbes sobre a viabilidade de uma Inteligéncia Artificial Geral — que acabou
referenciada como IAG, ou GAl, na sigla em inglés. A IA Geral ou IAG diz respeito a
um sistema complexo que pretende se valer das tarefas especificas ja realizadas por

tecnologias de IA para resolver qualquer tarefa, uma vez que seria capaz de aprender e
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atualizar sozinha o ‘contexto’ e as regras aplicaveis a esses contextos de forma relevante.
Isso equivaleria a um modo de processamento de informagcfes semelhante a da
inteligéncia humana (Smith, 2019). Esse tipo de IA encontra-se em fase de
desenvolvimento e o debate atualmente se divide entre os entusiastas e 0s céticos (Boden,
2016; Crawford & Calo, 2016 e um balanco em Coeckelberg, 2023). Mas isso,
claramente, ndo é o tema do nosso artigo. O esclarecimento se mostra relevante a medida
que selecionamos como objeto de nosso interesse precisamente o tipo generativo de
funcionamento algoritmico chamado de Inteligéncia Artificial Generativa — a qual alguns
ainda se referem como IAG. No presente artigo, no entanto, empregamos apenas o termo
corrente 1A, ainda que referido a modalidade generativa, para evitar qualquer
ambiguidade com os sistemas de 1A Geral.

2 SOBRE O TENSIONAMENTO DA FIGURA DO AUTOR/ARTISTA

Quando consideramos a utilizacéo da I A na criacdo de objetos estéticos como algo
que transcende a esfera ferramental, deparamo-nos com um desafio maior de
classificacdo. Nessa perspectiva, estamos enfrentando uma mudanca paradigmatica na
arte que ndo se limita a expansdo das possibilidades de expressao artistica, como ocorreu
com a fotografia, segundo Walter Benjamin (1994), mas que altera o critério pelo qual a
arte ¢ criada e avaliada. Enquanto instrumentos como o pincel, a cAmera ou o software’
de edicdo atuam como ferramentas de expressdo da intencdo do artista e se incorporam
em seu rol de habilidades técnicas, a atuacdo da IA vai muito além do papel de mera
ferramenta, na medida em que gera imagens e obras a partir de comandos que podem ser

indicacfes minimas (como discutiremos adiante).

Nesse sentido, faz-se necessario enfatizar o aspecto de ‘“autonomia” e de

capacidade de aprendizado a partir da incorporagdo de volumes inimaginaveis de dados

" Para Vilém Flusser (1985), tanto a camera fotografica quanto os softwares ndo seriam meramente
ferramentas de expressdo da inten¢éo do artista, mas sim aparelhos programados que determinam, em certa
medida, as escolhas do usuério. Nesse sentido, a distingdo entre ferramenta e aparelho sugere que a agéncia
humana esta sempre condicionada por camadas de programacéo. Essa visdo, embora distinta do foco deste
artigo, dialoga com a discussdo sobre a IA ao destacar como a Idgica programéatica molda o campo das
possibilidades criativas.
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das IA’s que as tecnologias anteriores ndo possuiam. Isso torna as [A’s capazes de tomar
“decisdes estéticas” de forma praticamente autonoma, a depender do grau de
detalhamento do prompt, que pode até mesmo ser puramente conceitual. Mesmo que
essas “decisdes” maquinicas ndo possuam a intencionalidade caracteristica da agéncia
humana, elas séo o resultado de calculos que seguem padrdes estatisticos preestabelecidos
pelo treinamento algoritmico e pelas limitagdes dos prompts fornecidos. Nesse sentido,
pode-se dizer que a IA ndo realiza escolhas propriamente ditas, mas responde a um
conjunto de condi¢des que em grande medida determinam seus resultados. Ainda assim,
as IA’s possuem uma capacidade de célculo e de produgdo autonomizada (em espectros
variados de autonomia), que muito difere de outras ferramentas tradicionais e, por isso,

referimo-nos aqui a atuagdo das IA’s pelo termo de agéncia® algoritmica.

O ponto que nos interessa aqui €: a imagem gerada por uma IA € o resultado de
um processo extremamente complexo de calculos®, redes neurais e combinacdes
estatisticas estabelecidas pela classificacdo e padronizacdo de centenas de milhares de
imagens — a imensa maioria delas, no entanto, produzidas por humanos (Vallance 2022).

8 A utilizac8o do termo "agéncia" no contexto deste artigo ndo implica a atribuicéo de intencionalidade ou
subjetividade a Inteligéncia Artificial Generativa (IA). Em sua acepc¢éo mais ampla, entendemos agéncia
como a capacidade de um ente (seja ele humano ou ndo) de produzir efeitos no mundo ou, no caso em
questdo, de influenciar a criacdo de objetos estéticos, discordando de abordagens menos flexiveis de
agéncia, como a proposta por Tomasello (2022). Assim, enquanto a agéncia humana é marcada pelo aspecto
da subjetividade que podemos tratar como ‘intencionalidade’ (Smith 2019), além de contextos
socioculturais especificos, a agéncia algoritmica esta ancorada em processos estatisticos e calculos
determinados por redes neurais e bancos de dados. No caso das IA’s, sua "agéncia” pode ser considerada
em um sentido funcional: o sistema € capaz de gerar resultados a partir de descri¢des textuais, processando
informacdes e produzindo objetos estéticos com base em padrdes detectados nos dados de treinamento. No
entanto, isso ndo deve ser confundido com a leitura de aspectos contextuais e decisfes conscientes ou
subconscientes acerca do que é relevante para um determinado contexto ou situagdo, nos moldes da
cognicdo humana. A agéncia algoritmica é de outra ordem e, em ultima instancia, limitada por sua
programacéo e pelo contexto em que é operada, o que inclui as escolhas feitas por seus criadores, usuérios,
e balizada pelas operagdes que ela pode aprender a partir de uma determinada configuragdo formal. Essa
distincdo é essencial para evitar antropomorfismos na analise das IA’s e para enfatizar que sua "autonomia"
é relativa. Embora esses sistemas possam produzir resultados que surpreendam seus usuarios ou aparentem
criatividade, eles operam dentro de um regime de respostas condicionadas e ndo possuem a capacidade de
extrapolar as condicBes de seu design.

9 E importante reconhecer que essa complexidade nio ¢ exclusiva das IA’s. Tecnologias anteriores, como
softwares de processamento de imagem, ja operavam com calculos sofisticados e algoritmos avancados
para manipulagdo e geragdo visual. No entanto, as IA’s representam um salto exponencial em relagdo a
essas tecnologias. Ao incorporar redes neurais profundas e aprender a partir de volumes massivos de dados,
as IA’s ndo apenas processam imagens, mas também tomam decisGes estéticas baseadas em padrdes
detectados e extrapolam combinacdes que transcendem os parametros pré-programados.
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Diferentemente da humana, a agéncia algoritmica responde a um regime de calculo que

cumpre os parametros estabelecidos sem meios de extrapolar suas programagoes.

Ainda que ndo possamos ignorar o evidente carater de novidade dos produtos
estéticos gerados pelas IA’s e o deslocamento que essa produgdo implica no regime
tradicional de autoria, a agéncia humana ainda € decisiva no processo criativo. Isso faz
com que seja mais interessante observar as diferentes modalidades de composicéo entre
agéncias humanas e maquinicas, que criam hibridos com propor¢des diferentes das
agéncias, do que estabelecer o campo especifico de atuacéo e criacdo de cada agéncia de
modo separado. E no entanto, poderiamos sugerir, de maneira provocativa, que a parcela
mais enfaticamente criativa do processo inegavelmente recai sobre a agéncia algoritmica,
uma vez que é ela a responsavel pela decisao final que estabiliza — e portanto estabelece

definitivamente — o produto final.

A agéncia humana cabe, em grande parte, o papel mais restrito de fornecer
diretrizes gerais e descrigdes mais ou menos detalhadas da imagem a ser criada. Esse
papel, entretanto, varia significativamente dependendo do contexto e da intencdo do
usudrio. Enquanto alguns podem adotar uma postura mais passiva, valendo-se de opcoes
automatizadas como o botdo “surpreenda-me” para criar imagens com minima
intervencdo, outros, como artistas contemporaneos que trabalham ativamente com redes
neurais e A, empregam essas ferramentas como extensdes de suas praticas criativas.
Mario Klingemann (2024), por exemplo, afirma que utiliza IA’s tal como "pinceis"
digitais sofisticados, sugerindo que a relacdo entre artista e maquina pode ser comparada

ao uso de ferramentas tradicionais.

Embora essa visao de Klingemann seja instigante, ela merece ser problematizada.
Ao comparar as IA’s a meros instrumentos, como pinceis, corre-Se 0 risco de minimizar
a complexidade das operagdes algoritmicas e 0 grau de autonomia que esses sistemas
apresentam. Um pincel ndo realiza célculos, ndo processa dados nem toma decisfes
estéticas com base em modelos estatisticos. Antes, € um instrumento cuja funcionalidade
estd inteiramente subordinada & habilidade e intengdo do artista. A 1A, por sua vez,
funciona como um co-agente do processo criativo e produz resultados que muitas vezes
surpreendem os usuarios por adotar caminhos e estratégias incomuns. O exemplo do

Alpha-Go e as 4 vitorias sobre 0 mestre de Go e dezoito vezes campedo mundial Lee
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Sedol em 2016 ilustra bem essa capacidade das maquinas que aprendem por si mesmas

de estabelecer conexdes e caminhos inusuais (Borowiec, 2016).

Essa capacidade impde limites a comparacdo da IA ao uso de ferramentas
tradicionais por um artista na medida em que a interacdo é pensada a partir da ideia do
controle que o artista tem sobre o resultado do uso e sobre as etapas do processo. Ademais,
essa comparagéo pode obscurecer as assimetrias de poder entre o artista e as corporagoes
que desenvolvem e controlam essas tecnologias, pois o0 "pincel” digital ndo é um objeto
inerte, mas um sistema profundamente influenciado pelas dindmicas de mercado e pelos

vieses embutidos em seus dados de treinamento.

O grau de engajamento do usuario ndo é uniforme, mas varia amplamente com
base no propdsito e na abordagem criativa de cada individuo. Para alguns, a 1A pode
servir como uma ferramenta de experimentacdo aberta e colaborativa, enquanto para
outros pode se configurar como um meio de produzir resultados com esforco reduzido.
Essa diversidade de usos reforca a complexidade da interacdo entre as agéncias humana
e algoritmica, destacando que o resultado final de um processo criativo com IA nédo é
apenas produto de um sistema estatistico, mas é também o resultado do nivel de
envolvimento humano, das limitacdes tecnoldgicas e do contexto em que ele se insere
(Ezhilmurugan & Yashavini 2024).

Vejamos algumas experimentagOes realizadas com a ferramenta Bing, da
Microsoft. Usando a ferramenta “surpreenda-me”, inserimos o seguinte comando: “crie
uma logo para uma padaria cujo diferencial é a fermentacdo natural do pdo”. Os

resultados foram:
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Figura 1: Logo para a padaria. Fonte: Bing, Microsoft, usuério 1.

Inserindo o0 mesmo comando, desta vez utilizando outro usuario da ferramenta, os

resultados foram:

L NG

BAKERY

NV
=G
NATUALY FERRNTEDY

SRIvergn aLant®

Figura 2: Logo para a padaria. Fonte: Bing, Microsoft, usuario 2.
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Embora o prompt seja idéntico, os resultados gerados por diferentes usuarios
refletem a influéncia significativa do perfilamento nas respostas produzidas pela IA. O
sistema utiliza dados previamente coletados sobre as interacdes do usuario para ajustar
os resultados as suas preferéncias ou padrdes de comportamento detectados. 1sso
demonstra que, mesmo quando o comando inicial € 0 mesmo, a agéncia algoritmica esta
intrinsecamente interagindo com o histérico e com perfil do usuério e calculando os

resultados a partir deles.

Esse processo de personalizacdo algoritmica revela uma camada adicional de
complexidade no uso das IA’s na medida em que a criacdo imagética ndo ¢ apenas uma
resposta ao comando textual fornecido, mas também (e principalmente) uma sintese das
informacdes derivadas do comportamento digital do usuario. O perfilamento emerge,
assim, como um elemento central nas escolhas generativas das imagens, condicionando
as escolhas estéticas realizadas pela maquina. Isso reforca a nogéo de que o resultado nédo
é apenas fruto de um célculo "neutro”, mas de uma interacdo profundamente mediada

pelas dindmicas de coleta e analise de dados.

3 0OS MODOS DE PRESENCA DOS OBJETOS ESTETICOS CRIADOS COM
1A

Nesta secdo, examinaremos como algumas das diferentes modalidades do
quadrado semidtico de Duarte (2023b) — apresentacao e representacdo — implicam em
graus variados de mediacdo entre a agéncia humana e a agéncia algoritmica (ou
maquinica) no processo criativo contemporaneo. Na apresentacdo, que lida com a
visualidade imediata e a relacdo direta entre o objeto percebido e sua imagem, a preciséo
técnica das operagOes algoritmicas tende a predominar, reduzindo a necessidade de
intervengdo humana continua. J& na representacdo, por sua natureza discursiva e
simbolica, a agéncia humana assume um papel mais central na construcgéo de significados,

ainda que apoiada por processos tecnoldgicos.
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A transicdo® entre esses modos, seja da apresentacdo para a representacdo, ou
seu inverso, da representacao para a apresentacao, evidencia a interagéo entre diferentes
formas de agéncia, ora destacando a intencionalidade humana, ora a precisdo e a
capacidade combinatoria da tecnologia. Nosso objetivo é mapear essas dinamicas e
compreender como, em cada um desses modos de presenca, as relacdes entre criatividade,

tecnologia e subjetividade se reorganizam no contexto da produgdo estética com IA.
3.1 Apresentacdo

O modo de presenca da apresentacdo conforme discutido por Duarte (2019),
refere-se aos fendmenos estéticos em que a relacdo entre o signo produzido e o objeto
externo ao sujeito € mais direta e imediata. Nesse modo, a visualidade ganha destaque
como a qualidade central, uma vez que carrega um potencial de interioridade menor e se
ancora na reproducdo dos contornos, formas, cores e outros aspectos perceptiveis de um

objeto ou conceito.

Embora, neste ponto, ignoremos momentaneamente o papel da linguagem
maquinica como mediador na criacdo de imagens com IA, podemos considerar que
muitos objetos estéticos criados com IA se alinham ao conceito de apresentacdo quando
analisados sob o ponto de vista da recepc¢do, ou seja, do usuario que visualiza a imagem
gerada. Nesse contexto, a visualidade imediata e a relagéo direta entre o objeto percebido
e sua imagem predominam. As imagens geradas pela A reproduzem, em grande medida,
parte da experiéncia visual que temos, que registramos e que acaba, por fim, alimentando
a base de dados a qual as IA’s recorrem em sua producdo. Os elementos visuais, gerados
ou nao por IA, tém a caracteristica da imediatez da percepc¢ao visual na qual os contornos
e cores das formas, bem como a perspectiva e profundidade das figuras sdo captados e
interpretados de forma instantanea e intuitiva, sem a necessidade de um processamento

consciente prolongado ou de uma elaboragéo discursiva.

No entanto, se deslocarmos o foco para o ponto de vista da criacdo, seria inevitavel

reconhecer que a formulagdo de prompts, enquanto enunciados discursivos, ja implica

10 E importante reconhecer que essas interagdes ndo se ddo em condicBes de simetria: a agéncia humana,
frequentemente moldada por sistemas que controlam os dados e os fluxos da 'humanidade digital’, opera
em um cenario de mediagfes e condicionamentos impostos pelas big techs.
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uma mediacdo representacional. Nesse registro, o criador estabelece uma relagéo entre o
seu enunciado e o produto gerado, introduzindo elementos da representacéo ao articular
intencdes e significados por meio da linguagem. Essa perspectiva, contudo, sera
explorada mais detalhadamente no tépico seguinte, dedicado a representacéo e a transicdo
entre os modos. Contudo, cabe mencionar que ao receber uma descricdo textual (o
prompt), o sistema de IA processa informacgdes com base em seu vasto banco de dados,
gerando uma imagem que busca corresponder satisfatoriamente a descricdo textual
inserida. Nesse processo, a intervencdo humana se limita a elaboracdo do prompt, que
pode se estender em corregdes e ajustes necessarios em sua formulacao a depender do
resultado gerado pela IA. E possivel também conceber casos em que as imagens geradas
surpreendam o humano e interfiram na intengédo inicialmente formulada nos primeiros
prompts. Em outros casos ainda, 0os prompts iniciais podem ser inseridos sem uma
intencdo clara, e a imagem final acaba sendo o resultado de varias camadas de interacédo
com a |A, que passa por imagens sugeridas inicialmente sem uma descrigdo clara até o
desenvolvimento mais claro, por parte do humano, de suas prdprias intencdes. Nesses
casos, falamos de uma predominéncia da agéncia algoritmica porque os céalculos e as
criagdes de imagem intermediarias perfazem a parte majoritaria do processo de criacao e

do estabelecimento da imagem ou produto visual final.
3.2 Representagdo

A representacdo, como discutido por Duarte (2019), refere-se a fenbmenos
estéticos altamente mediados, geralmente associados a linguagem discursiva. Nesse
modo de presenca, a mediacdo entre significado e objeto € complexa, passando por
processos de interpretacdo e construcdo de sentido nos quais 0 objeto estético ndo se
apresenta de maneira direta, mas € filtrado por camadas discursivas e simbdlicas.
Diferentemente da apresentacéo, que privilegia a imediatez visual e a relagdo direta com
0 mundo externo, a representacao é caracterizada pela construcao interpretativa em que
o0 significado ndo é imediatamente evidente, mas resulta de uma leitura cuidadosa e

contextualizada.

Quando consideramos 0s objetos estéticos gerados por IA sob a lente da

representacdo, percebemos que 0 processo criativo envolve fundamentalmente uma
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traducdo de codigos binarios em formas visuais, textuais ou sonoras. Esses codigos
computacionais, uma vez convertidos em produtos estéticos, passam por uma media¢do
que exige, por sua vez, uma contrapartida de interpretacdo (humana — ao menos na maior
parte das vezes) para que seu significado seja apreendido. Isso significa, para recuperar o
aspecto discursivo da representacdo, que o significado da obra ndo é dado imediatamente
a percepcao visual, mas precisa ser discursivamente construido e, portanto, mediado pela

palavra e pela ordem do simbolico.

Por essa razdo, a representacéo emerge como 0 modo de presenca mais adequado
para categorizar os objetos estéticos da IA!, uma vez que os produtos resultantes da
interagcdo de agéncias humana e maquinica em tela, muito embora se apresentem como
produtos visuais e se deem a percepcao visual, ndo configuram meras reprodugdes nem
de estados de coisa no mundo nem de descri¢Bes textuais (na forma dos prompts), por
mais exaustivas que elas sejam. Ao contrario, 0s objetos estéticos da 1A sdo construcoes

mediadas por uma linguagem digital altamente sofisticada.

A agéncia humana, nesse contexto, desempenha um papel crucial e, todavia, muito
variavel em termos da determinacdo dos comandos sobre o produto final, e o peso maior

das decisOes estéticas acaba recaindo sobre a agéncia algoritmica.

Duarte aponta que, historicamente, a visualidade na representacdo esta
subordinada ao discurso'?, diferentemente do que ocorre na apresentagdo. Em textos

1 Embora a argumentacdo aqui privilegie a representagdo como o0 modo de presenca mais adequado para
categorizar os objetos estéticos da A, reconhecemos que a interacéo entre as agéncias humana e maquinica
é intrinsecamente complexa e atravessada por multiplas camadas sociais, culturais, estéticas e subjetivas.
Essa complexidade poderia, eventualmente, convocar outros modos de presenga, como a irrepresentacao,
por exemplo, para abordar dimensGes abstratas e ndo discursivas desse processo criativo. A abstracdo
inerente a certos produtos de 1A pode, de fato, produzir lacunas interpretativas e abrir espaco para um
'tempo vazio', onde a experiéncia estética transcende a mediagdo discursiva e visual, configurando-se como
uma expressdo autorreferencial ou sensorial. Tal perspectiva amplia a discussdo, mas ndo invalida a
categorizagdo aqui proposta, que permanece centrada nos modos de presenca mais evidentes no contexto
das criagGes com IA.

2 "Discurso", aqui, é entendido em um sentido foucaultiano (Foucault 2009, 2012)), como um sistema de
préticas que organiza saberes, verdades e modos de subjetivagdo em um contexto histérico e cultural
especifico. Essa escolha conceitual se justifica porque as criaces geradas por 1A ndo apenas resultam de
uma interacdo técnico-linguistica, mas também sdo atravessadas por dispositivos e instituicbes que
configuram a producdo e a circulacdo de significados. As plataformas que geram esses produtos, por
exemplo, sdo marcadas por estruturas discursivas que refletem e reproduzem as ldgicas de poder
dominantes — desde os padrdes de consumo que orientam o0s bancos de dados até os prdprios sistemas de
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literarios, por exemplo, as descri¢fes visuais sao importantes, mas secundarias em relagéo
ao sentido construido atraves do discurso. As criagcGes geradas por IA desafiam essa
classificacdo na medida em que apresentam um produto visual e imediato (proprio da
apresentacdo) como resultado de uma composic¢do, em niveis variados, de linguagem
humana e linguagem computacional (proprio da representacdo), na qual o humano age
como um mediador entre o codigo e a cultura, entre a sintaxe algoritmica e a semantica
interpretativa. Em fungdo dessa relacdo peculiar entre os modos de presenca
‘apresentacao’ e ‘representacdao’ ¢ de grande relevancia para nossos propositos analisar
igualmente a passagem de um modo a outro: i) da representacdo a apresentacdo e ii) da

apresentacdo a representacao.
3.3 Darepresentacdo a apresentacéo

O tipo de interacdo no qual se parte da representacdo rumo a apresentacdo €
exemplificado pelo fenbmeno da écfrase (Duarte 2023b, 174f.), ou seja, a descricdo
textual de um objeto estético visual e que acontece em geral no ambito de uma obra
literaria, em que podemos ler a descri¢do seja de uma pintura, de um desenho, de uma
escultura, de uma construcdo arquitetonica, etc. Trata-se do esforco de traduzir em
palavras algo que pertence essencialmente a ordem da percepcao sensivel, da visualidade.
Podemos imaginar um caso em que o texto descreve um objeto estético amplamente
conhecido — como a Monalisa de Leonardo da Vinci — e, nesse contexto, nossa capacidade
de imagina-lo criativamente a partir da descricdo é imediatamente suprimida pela
memoria da imagem ja familiar. No entanto, também ha situacGes em que a imagem ou
0 produto visual descrito no texto ndo existem fora do relato literario. Nesse caso, ficara
a cargo de cada leitor criar para si uma imagem que corresponda aquela descricéo. E nesse
ponto que o fenbmeno da écfrase se torna particularmente interessante para pensar 0s

objetos estéticos produzidos com IA.

avaliacdo estética que legitimam ou excluem determinadas formas de criacdo. Ao considerar essa
perspectiva, torna-se evidente que a representacdo, como modo de presenca, possui maior afinidade com
as légicas discursivas que estruturam a subjetividade e o poder no contexto contemporaneo. Isso ndo apenas
reforca sua centralidade na analise das criagdes com IA, mas também destaca como essas produgoes
dialogam — ou entram em conflito — com os dispositivos institucionais e culturais que moldam os modos
de criacdo, aparicdo e interpretacdo.
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Na medida em que a écfrase aponta para uma transformacdo da palavra em
imagem (pelo menos na imaginagéo do leitor), ela ilustra 0 mecanismo de transformagéo
pelo qual opera a IA, a saber: a criacdo de imagens por descri¢cdes textuais (0s prompts).
Assim como a leitura de uma passagem puramente descritiva de um objeto visual vai
exigir do leitor o esforgo de construir mentalmente uma imagem correspondente aquela
descricdo, a IA opera de modo semelhante, embora sem recorrer as préprias faculdades
criativas, a memdria e a combinacdo possivel de imagens ja vistas, mas a um volume
absolutamente inimagindvel e sobre-humano de imagens que alimentam (e

retroalimentam) seu banco de dados.

Nesse sentido, trata-se de um tipo certamente distinto de agéncia em relacéo a
agéncia humana do leitor que, diante de uma descricéo textual, assume para si 0 desafio
de imaginar a partir do seu proprio repertério individual. A agéncia algoritmica atua
segundo outros padr@es e calculos, segundo outro regime de informacdes e uma dinamica
neural baseada em modelos estatisticos. Mas a despeito de todas essas diferencas, ela
entrega ao autor do prompt uma versdo que igualmente corresponde a descri¢do da
imagem pretendida. Consideremos 0 seguinte experimento: pedimos ao Chat GPT que
descrevesse em palavras o quadro da Monalisa de Leonardo da Vinci e ele apresentou a

seguinte descricao:

O quadro retrata uma mulher de meia-idade, sentada, com um leve
sorriso enigmatico no rosto. Ela veste roupas simples, sem joias ou
aderegos extravagantes, 0 que destaca sua expressao serena e
introspectiva. O fundo da pintura mostra uma paisagem natural com
montanhas, rios e uma estrada sinuosa, o que da profundidade a imagem
e cria um contraste suave com a figura em primeiro plano. A técnica de
sfumato, caracteristica de da Vinci, é utilizada para suavizar as
transicOes entre as cores e criar uma sensacao de realismo e mistério
(CHATGPT. Resposta a pergunta sobre a descricdo da Monalisa de
Leonardo da Vinci, 2024).

Num segundo momento, copiamos esta mesma descricdo de modo a criar um
prompt de comando para que o préprio Chat GPT criasse uma imagem com base na

descricdo que ele mesmo formulou do quadro. Eis o resultado:
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Aqui estd a imagem que vocé pediu, retratando uma mulher de meia-idade com um leve sorriso
enigmatico e uma paisagem natural ao fundc 3 foi criada com base nas caracteristicas que vocé
descreveu.

Figura 3: Monalisa GPT. Fonte: CHATGPT, OpenAl, usuério 1.

Repetimos a descricdo acima, mas, agora solicitamos que outro usuario

comandasse a IA na producdo de imagem e, como esperado, o resultado foi distinto do

anterior:
(&)
Aqui esta aimagem gerada de acordo com a sua descrigdgo: uma mulher de meia-idade com um leve
sorriso enigmatico, roupas simples e uma expressdo introspectiva, em um cendrio natural com
montanhas e rios, evocando a técnica do sfumato para criar uma sensagao de realismo e mistério.
Figura 4: Monalisa GPT. Fonte: Chat GPT, OpenAl, usuério 2.
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Esse duplo experimento, para além de demonstrar um processo analogo ao da
écfrase, ilustra um ponto central na anélise da agéncia algoritmica: a complexidade e a
adaptabilidade dos sistemas de 1A ndo operam em um vazio, mas em constante interacdo
com as caracteristicas e preferéncias do usuario. Esses sistemas séo, de fato, direcionados
a cada individuo, perfilados a partir de comportamentos online registrados. N&o é trivial
lembrar que ferramentas como o Chat GPT exigem cadastro prévio e armazenam todas
as interagbes dos usuérios, ajustando-se de modo a gerar respostas mais adaptadas e
condizentes com as preferéncias que os usuarios manifestam e revelam ao longo de suas

interacdes.

Esse processo de perfilamento expde uma camada adicional de agéncia que
transcende tanto a simples execucdo algoritmica quanto a intengdo consciente do usuério.
Trata-se de um "agenciamento coletivo complexo”, onde diferentes niveis de operacao —
desde as inten¢des individuais expressas nos prompts até os padrdes estatisticos inferidos
a partir de grandes volumes de dados — se combinam para produzir o resultado final. Aqui,
o0 algoritmo atua ndo apenas como um executor de comandos, mas como um mediador
que internaliza padrdes sociais, culturais e estéticos amplamente compartilhados,
ajustando-se a partir de bancos de dados previamente estruturados por interesses

corporativos e tendéncias de mercado.

Ao mesmo tempo, essa dindmica questiona a ideia de singularidade criativa do
usuario. Mesmo que o prompt seja altamente especifico, o resultado produzido pela 1A
ndo € apenas uma traducao dessa intencao, mas também um reflexo das camadas de dados
e do modelo de aprendizado que determina o funcionamento dos sistemas algoritmicos.
Isso significa que o produto final é, em certo sentido, uma co-cria¢do entre 0 humano e o
maquinico, moldada por um ambiente digital profundamente interconectado e governado

por infraestruturas invisiveis, mas poderosas. (BBC 2018; Curran, 2018).

Como uma ultima observacdo geral em relacdo a passagem do modo de
representacdo (textual) ao modo da apresentacdo (imagem), cabe pontuar que a criacéo
imagética a partir de uma descricdo textual (agéncia humana) ou de um comando de
prompt (agéncia algoritmica) parece possibilitar uma gama infinita de criacdo, uma vez
que uma mesma descricao textual vai gerar uma imagem IA ou uma criacdo imagética

imaginativa radicalmente diferente e diretamente relacionada a combinages infinitas de
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pessoas singulares, sistemas algoritmicos distintos e perfilizagdo do usuério. A passagem
da apresentacdo a representacdo, discutida a seguir, parte de uma imagem ou objeto visual
pré-existente, o que implica que o campo da criacéo € igualmente deslocado para o ambito

discursivo.
3.4 Da apresentacdo a representacao

VVamos agora explorar a passagem inversa, a transformacéo da apresenta¢cdo em
representacdo, partindo do exemplo da Brillo Box, conforme discutido por Duarte
(2023b, p. 175). Nesse movimento, a criacdo imagética é limitada porque a representacao
deriva de uma imagem ou objeto visual ja estabelecido. Em outras palavras, a transicdo
ndo ocorre de um conteddo representativo para uma nova criagdo visual, mas de uma
forma visual preexistente para uma construgdo discursiva que infla a dimenséo

representacional.

Essa dindmica, em que o elemento visual (apresentacdo) cede espaco para o
predominio da discursividade (representacdo), marca a diferenca entre a criatividade
imagética explorada no processo de écfrase e a natureza da representacdo discutida por
Duarte. A passagem da apresentagdo para a representacdo nao se concentra na criagdo
de novas imagens, mas na atribuicdo de significados, na articulacdo conceitual que €

capaz de transformar um objeto em algo artistico.

No exemplo da Brillo Box, essa inflacdo do elemento discursivo sobre o visual é
fundamental para que o objeto seja reconhecido como arte. Duarte retoma Danto para
ressaltar que, no regime "pés-historico™ de producao artistica, a visualidade enfatica perde
importancia frente a discursividade. Esse deslocamento permite que objetos
originalmente n&do artisticos sejam recontextualizados como arte, através de uma
"metéfora” discursiva que altera sua ontologia. A relevancia ndo esta na inovagao estética,

mas na incorporagdo de um “sobre o qué” que confere sentido artistico ao produto final.

Quando aplicamos essa anélise ao contexto da IA, percebemos que a agéncia
humana no processo criativo pode transcender a simples formulacdo de prompts e a
selecdo de imagens geradas. Para que o resultado seja reconhecido como arte, € necessario
um agente humano que transfigure essas operagdes sintaticas da IA em significado

simbolico. A IA, apesar de sua complexidade, manipula dados sem compreender 0s
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simbolos que processa. Sua producdo, em estado bruto, € estética, mas ndo

necessariamente artistica.

E nesse ponto que a analise de Duarte se torna crucial para avaliar a relagdo entre
apresentacdo e representacéo na criacdo com IA. Para que o produto cru de um prompt
se torne arte, ele precisa ser inserido em um contexto interpretativo que atribua
significados ontoldgicos, como sugerido por Danto. A passagem da apresentacdo para a
representacdo ganha uma relevancia particular quando a discursividade transforma um
fendmeno estético em arte. Nesse sentido, a criagdo com IA sé pode ser plenamente

artistica quando ocorre essa transicio semantica mediada pela agéncia humana'®.

A modalidade de presenca ligada a representacdo nos oferece uma chave
interpretativa para qualificar objetos estéticos produzidos por 1A como arte, desde que o
agente humano atribua a eles uma camada discursiva que 0s insira no universo simbdlico
da arte. Sem essa mediacdo, a criacdo algoritmica permaneceria no dominio do
meramente estético, perceptualmente interessante, mas ontologicamente distinta da arte

como tal.

CONSIDERACOES FINAIS

Imaginemos, para finalizar, um ultimo experimento de criagdo: um concurso que
busca selecionar uma obra de arte para uma exposi¢cdo com tematica mineira. O edital,
elaborado pelo curador, define regras que os candidatos devem seguir: as obras precisam
utilizar as cores vermelho e branco, remetendo a bandeira de Minas Gerais; incorporar

figuras geométricas pontiagudas; e fazer referéncia, ainda que abstrata, a expressdes

13 Ainda assim, cabe problematizar o papel dos algoritmos na visibilidade e circulagdo dessas criages. Em
um contexto digital mais amplo, algoritmos determinam quais imagens sdo amplamente vistas, quais
permanecem invisiveis e quais tém potencial para viralizar, influenciando diretamente a percepc¢do publica
de valor estético. Essa dindmica, regida por sistemas automatizados, pode intensificar a sensagdo de que a
agéncia humana esta sendo progressivamente encurralada, ndo apenas no ato criativo em si, mas também
no controle sobre como suas obras sdo distribuidas e interpretadas. Embora tais algoritmos pertencam a
uma esfera distinta — & das plataformas de distribuicdo — eles acabam condicionando o destino das criacdes
geradas com IA, destacando a complexidade crescente da relagdo entre agéncia humana e tecnologia.
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latinas, entre outros requisitos. Centenas de artistas se inscrevem, mas apenas uma obra

é escolhida pelo curador.
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Figura 5: Edital. Fonte: Bing, Microsoft, usuario 2.

Agora, comparemos essa situacdo com a criagdo de imagens por meio de IA. N&o
estariamos diante de um cenéario semelhante, no qual um usuério insere instrucdes
especificas em uma rede neural generativa e, posteriormente, escolhe o "produto final"

que mais corresponde ao que deseja ou ao contexto proposto?

Este experimento nos leva a questionar: 0s objetos estéticos gerados por IA sdo
meros processos intermediarios ou podem ser legitimamente entendidos como obras de
arte? A transicdo de um estado puramente elétrico ou binario para um carater simbdlico
e artistico depende de um agente humano que transfigure essas informacgdes em algo
capaz de ser avaliado como arte. Segundo a interpretacdo de Danto, para que um objeto
estético seja considerado arte, ele deve possuir um "sobre o qué", ou seja, deve ser capaz
de transmitir significado dentro de um contexto cultural e ontoldgico, inserindo-se no

'mundo da arte'.
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Portanto, o sucesso artistico de um objeto gerado por IA depende de duas
condigBes essenciais: 1) ele deve habitar a intersecdo entre a produgdo humana e
maquinica; e ii) deve incorporar um significado que o insira no contexto simbolico da
arte. Caso a criacdo cumpra essas condicOes, estaremos diante de um processo que,
embora originado em calculos binarios, pode resultar em uma criacdo genuinamente
simbdlica e artistica. Se, por outro lado, a producdo for puramente maquinica, sem a
intervencdo humana que atribua um carater seméantico ao objeto, ele permanecera no
dominio da mera sintaxe — um produto que pode parecer esteticamente arte, talvez até
seja perceptualmente indiscernivel de outras obras de arte, mas que ontologicamente

fracassa em se estabelecer como tal.

Além disso, as IA’s, ao desempenharem esse papel criativo, também nos obrigam
a encarar os sistemas mais amplos que estruturam tanto a criacdo quanto a recepgdo de
objetos estéticos. Operando como reflexos das l6gicas culturais, sociais e econémicas que
as moldam, as IA’s podem ser vistas como um sistema que desvela outros sistemas:
revelam os padrdes, 0s preconceitos e as prioridades embutidas nos bancos de dados que
as alimentam, nos algoritmos que orientam suas decisfes e nos contextos em que suas
producdes sdo inseridas. Assim, elas ndo apenas produzem arte, mas também iluminam
0s mecanismos estruturais que definem o que entendemos como criacéo, valor artistico e
originalidade. Essa caracteristica dual — como criadoras e como desveladoras — torna as

IA’s um campo especialmente fértil para reflexdo filosofica e estética.

Em sintese, os modos de presenca discutidos ao longo deste artigo — apresentacéo
e representacdo — revelam a complexidade e o potencial dos objetos estéticos gerados
por IA, mas também suas limitacdes. Embora a tecnologia tenha a capacidade de produzir
formas visualmente impactantes, a verdadeira transformacdo desses objetos em arte
requer uma mediacdo humana que transfigure a operacdo algoritmica em significado
simbolico. O uso de IA, assim, ndo elimina o papel do autor, mas o reposiciona em novas
configuracgdes, onde agéncias algoritmica e humana coabitam. Esse tensionamento entre
a presenca maquinica e humana, entre a producéo técnica e a simbolica, marca o ponto
critico no qual a criacdo estética com IA pode ser entendida ndo apenas como inovagao

tecnoldgica, mas como parte integrante do mundo da arte.
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Dessa forma, concluimos que a IA inaugura novos modos de presencga na arte,
mas ndo pode, por si sO, ser o critério definitivo de avaliagdo de uma obra. O que
determina o valor artistico de um objeto gerado por IA ndo é apenas sua capacidade
técnica ou visual, mas o didlogo continuo entre maquina e humano, entre sintaxe e
semantica, entre criagio e interpretacdo. E nesse terreno fértil que as criacdes com IA

podem, de fato, se consolidar como arte no sentido pleno do termo.
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